
Dalla  collaborazione  tra  l’a-
zienda  modenese  Bompani,  
che produce cucine ed elettro-
domestici, e il Centro Interdi-
partimentale  Intermech  
Mo.Re. dell’Università di Mo-
dena e Reggio Emilia e la Fon-
dazione  Democenter  è  nato  
un progetto di ricerca e svilup-
po che ha l’obiettivo di trasferi-
re le conoscenze della proget-
tazione fluidodinamica ai for-
ni delle cucine di casa, per mi-
gliorare prestazioni e risultati 
di cottura. Azienda e ricercato-
ri lavoreranno insieme per svi-
luppare una linea di forni com-
pletamente nuova e altamente 
performante con l’utilizzo di  
tecnologie ICT e wireless avan-
zate. Alla base del progetto i fi-
nanziamenti  della  Regione  
Emilia-Romagna e  del  Piano  
nazionale Industria 4.0 del Mi-
nistero dello sviluppo econo-
mico,  un’iniziativa che potrà 
determinare  una  ventina  di  
posti di lavoro, di cui almeno 5 
destinati a laureati.

Nella prima fase ci  si con-
centrerà sullo sviluppo e l’otti-
mizzazione  funzionale  delle  
soluzioni attualmente in pro-
duzione,  nella  seconda  fase  
del progetto – che ha una dura-
ta  complessiva  di  tre  anni  –  
questo studio sarà la base per 
progettare una innovativa  li-
nea di forni, sempre in collabo-

razione con l’Università: la ter-
mo-fluidodinamica,  l’utilizzo  
di  innovazioni  tecnologiche,  
compreso l’ “internet delle co-
se”, e l’ottimizzazione dei pro-
cessi produttivi porteranno al-
la creazione di un prodotto ii-
novativo.  «Il  progetto  che  
Bompani ha deciso di svilup-
pare con il nostro gruppo di ri-
cerca - dice il  prof.  Massimo 
Milani del Dipartimento Scien-
ze  e  Metodi  dell'Ingegneria  
dell'ateneo modenese -  è un 
esempio complesso di trasferi-
mento  tecnologico  orientato  
allo sviluppo del prodotto».

MODENA IN BORSA

PREZZO UFFICIALE % VARIAZIONE

Fino a che punto la rivoluzio-
ne digitale in atto nelle impre-
se di tutti i settori esige prima 
di  tutto  una  rivoluzione  
dell’imprenditore e un nuovo 
modo di pensare? Partendo da 
questo quesito oggi alle 17.15 a 
Modena, presso l’aula magna 
ovest del Dipartimento di Eco-
nomia “Marco Biagi” in viale 
Berengario, si terrà un conve-
gno promosso da Il capitale in-
tellettuale e Associazione cul-
turale Progetto Emilia Roma-
gna,  con  il  coinvolgimento  
dell’ateneo modenese.

L’evento si pone l’obiettivo 
di capire come,  attraverso le  
nuove tecnologie, possa esse-
re  valorizzato  il  patrimonio  
scientifico,  tecnico,  d’inven-
zione e di arte, specifico di cia-
scuna impresa: un forum che 
presenterà, tra i numerosi rela-
tori, i docenti del Dipartimen-
to di Economia Marco Biagi e 
del Dipartimento di Ingegne-
ria Enzo Ferrari, e che intende 
offrire agli imprenditori stru-
menti con cui si possano co-
gliere le nuove opportunità di 
business, senza mortificare le 
loro  imprese  in  risposta  ai  
sempre più  pressanti  appelli  
di adeguamento a tutte le nor-
mative europee, nazionali e re-
gionali, basate su modelli in-
dustriali  standard,  assoluta-
mente distanti da un tessuto 
economico costituito al 95 per 
cento da aziende medio-picco-
le. Eredi delle botteghe del Ri-
nascimento, in cui la mano e il 
cervello non erano antitetici,  
le imprese italiane possono ri-
sultare scuole di vita per i mi-
lioni di persone che, con la ri-
voluzione  digitale,  dovranno  
inventarsi un nuovo lavoro e 
l’imprenditore  può  divenire  
emblema della rivoluzione in-
tellettuale che occorre in cia-
scun ambito della  società  in  

Italia e in Europa. Il program-
ma prevede l’introduzione del-
la dott. Anna Spadafora, diret-
tore dell’Associazione cultura-
le  Progetto  Emilia  Romagna,  
cui seguiranno gli interventi di 
economisti,  fra  cui  Roberto  
Ruozi, già Rettore dell’Univer-
sità Bocconi;  docenti,  fra cui 
Marco Maiocchi del Politecni-
co di Milano, Luigi Enrico Gol-
zio del Demb e Andrea Gatto 
del Dief; scienziati, fra cui Ar-
mando Verdiglione, inventore 
della scienza della parola, au-
tore di trentacinque libri e del 
recente  “La  rivoluzione  
dell’imprenditore”;  poi  im-
prenditori,  fra  cui  Marcello  
Masi  presidente  di  Finmasi  
Group, Paolo Moscatti  presi-
dente di Tec Eurolab e Miche-
le  Gatti  presidente  di  Gape  
Due. Le conclusioni sono affi-
date a Giovanni Solinas, diret-
tore del Dipartimento Biagi.
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“Verdissima” ancora in crescita
Più 30% nelle vendite per il marchio di abbigliamento che ha sede a Cognento

Come la realtà digitale
trasforma gli imprenditori
Oggi alla “Biagi” l’appuntamento con esperti, docenti, aziende per spiegare
la rivoluzione intellettuale che porterà al nuovo modo di pensare le attività

Da sinistra Paolo Moscatti di Tec Eurolab e Marcello Masi di Finmasi, imprenditori protagonisti del convegno

Il d.g. Marco Zonchello 

75,00 €

4,60 €

3,22 €

1,81 €

21,58 €

6,27 €

1,83 €

0,25 €

9,87 €

µ
ACCORDO FRA L’ATENEO E L’AZIENDA DI CUCINE

Progetto Unimore-Bompani
per ideare i forni del futuro

Intima Moda, il gruppo con se-
de a Cognento nato negli anni 
Settanta produttore dei brand 
Verdissima e SièLei - con le col-
lezioni di intimo, nightwear e 
beachwear - mantiene l’anda-
mento positivo del 2016, archi-
viato con un +5% di fatturato 
con oltre 20 milioni di ricavi, 
chiude il  primo trimestre del 
2017 con un’ulteriore crescita 
sempre  del  5%  rispetto  allo  
stesso periodo dell’anno pre-
cedente. Bene anche l’export 
con una crescita a doppia cifra 
per  i  mercati  esteri,  trainati  
dalla Russia che torna a essere 

un partner commerciale di ri-
ferimento. SièLei - per il cana-
le wholesale - si conferma un 
marchio di sicura affidabilità e 
costanza di risultati. 

Anche Verdissima ha otte-
nuto buoni risultati. Nel cana-
le multimarca, per il quarto an-
no consecutivo, la linea mare 
2017 conferma il trend di cre-
scita con un incremento di ca-
pi venduti pari al +30% rispet-
to al 2016. Anche il sell-in delle 
collezioni underwear e night-
wear  per  l’autunno-inverno  
17/18 segna un +11% sul valo-
re  delle  medesime collezioni  

2016/17.  Segno  nettamente  
positivo anche per le vendite 
dei quattro store di proprietà 
nei quali, oltre alle collezioni 
Verdissima, è disponibile an-
che un’ampia selezione di pro-
dotti lifestyle. Risultati in linea 
con le aspettative anche per il 
primo anno di esercizio della 
piattaforma e-commerce ver-
dissima.it.

Gli  ottimi risultati  ottenuti  
confermano la bontà del pro-
getto di rilancio e riorganizza-
zione aziendale sotto la dire-
zione di Marco Zonchello. 

Maria Vittoria Melchioni 

Presso il Palazzo Ducale di Mo-
dena, sede dell’Accademia Mi-
litare, si è il 7° Meeting di Assi-
coop Modena&Ferrara - ade-
rente a Legacoop Estense - per 
presentare i risultati dell’eser-
cizio  2016,  che  confermano  
una  leadership  sul  territorio  
conquistata nel tempo: «In un 
mercato sempre più competi-
tivo, e in un contesto territoria-
le tormentato dagli effetti della 
crisi - dichiara Milo Pacchioni, 
presidente di Assicoop Mode-
na&Ferrara - abbiamo centra-
to tutti gli obiettivi commercia-
li e fatto segnare ottimi risulta-
ti economici, a testimonianza 
dell’impegno e della capacità 
espressa  da  tutte  le  persone  

dell’azienda». Il bilancio con-
suntivo 2016 di Assicoop Mo-
dena&Ferrara vede infatti rica-
vi per 20 milioni e 800mila eu-
ro,  superiori  al  budget  per  
865mila  euro,  un  margine  
aziendale di 3 milioni e 203mi-
la euro, pari al 15,95% dei rica-
vi. Al netto della rivalsa e delle 
gestioni finanziaria ed extraca-
ratteristica, e nonostante i pru-
denziali accantonamenti effet-
tuati, il risultato ante imposte 
è stato di oltre 3 milioni e 51 
mila euro, in miglioramento di 
577mila euro rispetto al bud-
get. Il risultato netto d’eserci-
zio è di 1 milione 901 mila euro

Questi i numeri di Assicoop 
Modena&Ferrara:  250  perso-

ne, 65 sportelli, 10 filiali di Uni-
pol Banca di cui 9 integrate,  
circa 213 mila contratti in por-
tafoglio e oltre 103mila clienti. 

Oggi nel mercato assicurati-
vo  italiano,  sempre  meno  
frammentato, Assicoop Mode-
na&Ferrara  detiene  media-
mente nelle due province una 
quota di mercato superiore al 
12% nei rami danni e di circa il 
7% nei rami vita. 

Il lavoro, il mondo della coo-
perazione,  dell’artigianato,  
del commercio, le pmi, i pro-
fessionisti, le persone e le fami-
glie, tradizionali mercati di ri-
ferimento di Unipol Assicura-
zioni, sono da sempre il core 
business della società.

PRESENTATO IL BILANCIO 2016 CON RICAVI POSITIVI

Assicoop Modena&Ferrara a 20,8 milioni
Il Consorzio Europe Vietnam Business Network 
con i partner Unioncamere Emilia-Romagna e 
Camera  di  Commercio  italiana  in  Vietnam  
(ICHAM) organizza per domani alle 10 (orario 
Europa CEST) un webinar seminario on line –in 
lingua inglese – in cui verranno approfondite le 
opportunità per i Paesi dell’Europa e come l’U-
nione Europea può supportare il business in 
Vietnam, con particolare focus sul settore delle 
“tecnologie verdi”. L’iniziativa è in preparazio-
ne della prossima missione commerciale a Ho 
Chi Minh City, dal 7 al 10 novembre, incentrata 
sul settore della “green economy” e focalizzata 
sui settori energia rinnovabile, efficienza ener-
getica e gestione dei rifiuti e acque reflue.

Il webinar sarà l’occasione per scoprire le no-
tevoli opportunità per gli investitori stranieri e 
fornirà utili indicazioni per la missione in Viet-
nam. Informazioni:  Unioncamere Emilia-Ro-
magna e-mail: maria.gentili@rer.camcom.it.

DOMANI SEMINARIO ONLINE

Si parla di Vietnam
Ammontano a cinquanta milioni di euro i fondi 
che Emil Banca mette a disposizione delle im-
prese artigiane dell’Emilia-Romagna aderenti 
alla Confartigianato per sostenerne l’interna-
zionalizzazione e innovazione tecnologica. 

Lo prevede la convenzione firmata a Modena 
da Emil Banca con Lapam Modena e Reggio 
Emilia, Confartigianato Bologna Area Metropo-
litana, Ferrara e Parma. 

Con questa operazione Emil Banca intende 
finanziare le micro, piccole e medie imprese ar-
tigiane che vogliono conquistare o consolidare 
la presenza in nuovi mercati esteri e quelle di-
sposte a investire nell’innovazione tecnologica 
dei propri prodotti e servizi. «Insieme a Confar-
tigianato possiamo trovare soluzioni  interes-
santi per le imprese che hanno bisogno di effet-
tuare investimenti sulla digitalizzazione e l’in-
dustria  4.0»,  afferma  il  direttore  generale  di  
Emil Banca, Daniele Ravaglia.

INIZIATIVA DI EMIL BANCA
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