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GAZZETTA DI MODENA

PAZIENDA SPECIALE CAMERALE

Prende il via quest’oggi il pro-
getto chiamato “La filiera del
turismo: la cooperazione tra
Emilia- Romagna e Marche
con Albania, Croazia e Monte-
negro”, avviato dall’azienda
speciale della Camera di Com-
mercio di Modena.

I Balcani, infatt, si configu-
1300 oggl come mercat nuovi,
vicioi e con potenzialita dicre-
scita. I dati conferrsanc il ruo-
lo di primo piano dell'Ttalia
nell’area. Nel 2011 Vexportita-
Hano verso i Balcani ha supera-
toinfatti ghi 11 miliardi di euro;
un risultato superiore a quello
diretto in Cina (10 miliacdi), in
Brasile (4,7 miliardi) o in India
(3,7 millardi). Da qui it proget-
to che sara realizzato nefl’arco

di 18 mesi, che prende il via og-
gi domani con {a presentazio-
ne a Rijeka e Podgarica, nelle
sedi delle rispettive Camere di
commercio partner.

Le attivita del progetto sono
in tre distinte fasi: uno scam-
bio iniziale di esperienze di
successo; due road show che si
svolgeranno a Modena e a Ri-
raind infine la partecipazione
aila fiera CroTour 2013 a Zaga-
bria, capitale della Croazia.
Per avere ulteriori informazio-
ni & possibile contattare: Anna
Bevilacqua all'indirizzo anna.
bevilacqua@mo.cameconi.it,
oppure Stefania Borghi astefa-
niaborghi@mo.cameontdt,
oppure telefonando al nume-
ra (059 - 208888.
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W1 Balcani si configurano come
mercati nuovi, vicini e con poten-
zialitd di crescita. I dati confer-
mano il ruclo di primo piano
dellltalia nelfarea. Nel 2011
Yexport italianoc verso i Balcaniha
superatc infatti gii 11 miliardi di
eure, an risuliate superiore a
quello diretio in Cina (10 miliar-
di), in Brasile (4, 7)o inIndia (3,7).
Per rafforzare la cooperazione in
ambifo turisticotralltaliaelarea
dei Balcani Oocidentali, {Azienda
speciale della Camera di comimer-
cio di Modena - in collaborazione
con la Scuola Alberghiera di Ser-
ramazzoni, Retecamere, 'Undon-
camere ed il sistema camerale
dell’Emilia-Romagna, 1a Camera
di commercio di Ancona, Ia rete
camerale di Albania, Croazia e
Montenegro - ha avviato un pro-
zetioapprovato dal ministerodel-
o Sviluppo economico. Sara rea-
lizzato nell’arco di 18 mesi e pren-
deilviaoggi e domani conla pre-
sentazione a Rijeka e Podgorica,
nelle sedi delle rispettive Camere
di cormercio pariner.

11 progetto prevede une scam-
bio di esperienze di successo tra
scuole alberghiere e catering ita-
liane, croate e montenegrine, ar-
ticolato in due moduli st ristora-
zione-servizio in tavola e gastro-
nomia per ire corsi di formazione.
Proseguird pol con Porganizzazio-
ne di due road show in Emilia-Ro-
ragna. Infine & prevista la parte-
cipazione alla fiera «CroTour
2013» a Zagabria, dove saranno or-
ganizzatiincontri B2Bslaperilset
tore del contract e forndture alber-
ghiere che per tour operator. €
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Unioncamere In viaggio nei Balcani
Il turismo vuole nuovi clienti

BOLOGNA | Balcani rappre- - - , #
I 3 . &

sentano per I'Europa mercati
vicini dalle potenzialita di cre-
scita evidenti. | dati conferma-
no il ruolo di primo piano del-
I’ltalia nellarea: nel 2011, I'ex-
port italiano verso i Balcani ha
superato infatti gli 11 miliardi di
euro; un risultato superiore a
quello diretto in Cina (10 mi-

liardi), in Brasile (4,7 miliardi) : . .
o in India (3,7 miliardi). = .
Proprio per rafforzare la coo- LY

perazione nel settore turistico,

I'’Azienda speciale della Came-

ra di commercio di Modena e ! !

la Scuola Alberghiera di Serra- '
mazzoni, Retecamere, I" Union-

camere ed il sistema camerale -
dell’ Emllla Rom.agn.a, la Ca- \ - 4
mera di commercio di Ancona,

la rete camerale di Albania, P
Croazia e Montenegro, hanno -
avviato uno specifico progetto IN CUCINA Alla conquista dei Balcani
approvato dal Ministero dello

Sviluppo Economico. Il pro-

getto si chiama “La filiera del turismo” e sara realizzato nell'arco di di-
ciotto mesi: prendera il via il 24 e 25 aprile con la presentazione a Rijeka
e Podgorica, nelle sedi delle rispettive Camere di commercio partner.
Le attivita del progetto sono in tre distinte fasi. Innanzitutto & previsto
uno scambio di esperienze di successo tra scuole alberghiere e catering
italiane, croate e montenegrine. Quindi, il progetto proseguira con I'or-
ganizzazione di due road show in Emilia Romagna: uno a Modena e
uno a Rimini, per promuovere nuove opportunita commerciali e d’inve-
stimento per le imprese italiane. Infine, & prevista la partecipazione alla
fiera CroTour 2013 a Zagabria, capitale della Croazia, dove saranno or-
ganizzati incontri B2B sia per il settore del contract e forniture alber-
ghiere che per tour-operator incontri tra operatori turistici. Al fine di
promuovere I'enogastronomia sara inoltre organizzato un momento de-
gustativo in cui verranno presentati prodotti di eccellenza dell’Emilia
Romagna e delle Marche. L'obiettivo € coinvolgere le piccole e medie
imprese della filiera del turismo attraverso forme di integrazione su di-
versi piani, incentivando la cooperazione e lo scambio di esperienze si-
gnificative tra ltalia e paesi dell'area balcanica al fine di elevare gli stan-
dard qualitativi in dimensione europea. Quindi, promuovendo durante
tutto I'anno soggiorni e itinerari turistici di particolare interesse culturale,
naturalistico e paesaggistico, in grado di valorizzare produzioni enoga-
stronomiche locali. Infine, creando un network per favorire la fruizione
dei pacchetti turistici integrati affinché i due territori non risultino piu
concorrenti, ma capaci di proporsi in maniera congiunta verso mercati
terzi.
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Unioncamere In viaggio nei Balcani

Il turismo vuole nuovi clientl

BOLOGNA | Balcani rappre- .- -~ JfL"
1 ‘ﬁ £é

sentano per I'Europa mercati
vicini dalle potenzialita di cre-
scita evidenti. | dati conferma-
no il ruolo di primo piano del-
I’ltalia nellarea: nel 2011, I'ex-
port italiano verso i Balcani ha
superato infatti gli 11 miliardi di
euro; un risultato superiore a
quello diretto in Cina (10 mi- .
liardi), in Brasile (4,7 miliardi) - .

o in India (3,7 miliardi). = .
Proprio per rafforzare la coo- Ly

perazione nel settore turistico,

'Azienda speciale della Came-

ra di commercio di Modena e . !
la Scuola Alberghiera di Serra-
mazzoni, Retecamere, I' Union-
camere ed il sistema camerale
dell Emllla Rom'agn'a, la Ca- ,,\ -
mera di commercio di Ancona,

la rete camerale di Albania,
Croazia e Montenegro, hanno
avviato uno specifico progetto IN CUCINA Alla conquista dei Balcani
approvato dal Ministero dello

Sviluppo Economico. Il pro-

getto si chiama “La filiera del turismo” e sara realizzato nell'arco di di-
ciotto mesi: prendera il via il 24 e 25 aprile con la presentazione a Rijeka
e Podgorica, nelle sedi delle rispettive Camere di commercio partner.
Le attivita del progetto sono in tre distinte fasi. Innanzitutto & previsto
uno scambio di esperienze di successo tra scuole alberghiere e catering
italiane, croate e montenegrine. Quindi, il progetto proseguira con I'or-
ganizzazione di due road show in Emilia Romagna: uno a Modena e
uno a Rimini, per promuovere nuove opportunita commerciali e d’inve-
stimento per le imprese italiane. Infine, & prevista la partecipazione alla
fiera CroTour 2013 a Zagabria, capitale della Croazia, dove saranno or-
ganizzati incontri B2B sia per il settore del contract e forniture alber-
ghiere che per tour-operator incontri tra operatori turistici. Al fine di
promuovere I'enogastronomia sara inoltre organizzato un momento de-
gustativo in cui verranno presentati prodotti di eccellenza dell’Emilia
Romagna e delle Marche. L'obiettivo € coinvolgere le piccole e medie
imprese della filiera del turismo attraverso forme di integrazione su di-
versi piani, incentivando la cooperazione e lo scambio di esperienze si-
gnificative tra ltalia e paesi dell'area balcanica al fine di elevare gli stan-
dard qualitativi in dimensione europea. Quindi, promuovendo durante
tutto I'anno soggiorni e itinerari turistici di particolare interesse culturale,
naturalistico e paesaggistico, in grado di valorizzare produzioni enoga-
stronomiche locali. Infine, creando un network per favorire la fruizione
dei pacchetti turistici integrati affinché i due territori non risultino piu
concorrenti, ma capaci di proporsi in maniera congiunta verso mercati
terzi.
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Unioncamere In viaggio nei Balcani
Il turismo vuole nuovi clienti

BOLOGNA | Balcani rappre- - . L'a
oo N L

sentano per I'Europa mercati

vicini dalle potenzialita di cre- }
scita evidenti. | dati conferma-
no il ruolo di primo piano del-
I’ltalia nellarea: nel 2011, I'ex-
port italiano verso i Balcani ha
superato infatti gli 11 miliardi di
euro; un risultato superiore a
quello diretto in Cina (10 mi-

liardi), in Brasile (4,7 miliardi) B )
o in India (3,7 miliardi). ™ .
Proprio per rafforzare la coo- '-.%

perazione nel settore turistico,

'Azienda speciale della Came-

ra di commercio di Modena e !

la Scuola Alberghiera di Serra-

mazzoni, Retecamere, I" Union-

camere ed il sistema camerale -
dell’ Emllla Romagn.a, la Ca- \ - 1
mera di commercio di Ancona, j
la rete camerale di Albania, )
Croazia e Montenegro, hanno -
avviato uno specifico progetto IN CUCINA Alla conquista dei Balcani
approvato dal Ministero dello

Sviluppo Economico. Il pro-

getto si chiama “La filiera del turismo” e sara realizzato nell'arco di di-
ciotto mesi: prendera il via il 24 e 25 aprile con la presentazione a Rijeka
e Podgorica, nelle sedi delle rispettive Camere di commercio partner.
Le attivita del progetto sono in tre distinte fasi. Innanzitutto & previsto
uno scambio di esperienze di successo tra scuole alberghiere e catering
italiane, croate e montenegrine. Quindi, il progetto proseguira con I'or-
ganizzazione di due road show in Emilia Romagna: uno a Modena e
uno a Rimini, per promuovere nuove opportunita commerciali e d’inve-
stimento per le imprese italiane. Infine, & prevista la partecipazione alla
fiera CroTour 2013 a Zagabria, capitale della Croazia, dove saranno or-
ganizzati incontri B2B sia per il settore del contract e forniture alber-
ghiere che per tour-operator incontri tra operatori turistici. Al fine di
promuovere I'enogastronomia sara inoltre organizzato un momento de-
gustativo in cui verranno presentati prodotti di eccellenza dell’Emilia
Romagna e delle Marche. L'obiettivo € coinvolgere le piccole e medie
imprese della filiera del turismo attraverso forme di integrazione su di-
versi piani, incentivando la cooperazione e lo scambio di esperienze si-
gnificative tra ltalia e paesi dell'area balcanica al fine di elevare gli stan-
dard qualitativi in dimensione europea. Quindi, promuovendo durante
tutto I'anno soggiorni e itinerari turistici di particolare interesse culturale,
naturalistico e paesaggistico, in grado di valorizzare produzioni enoga-
stronomiche locali. Infine, creando un network per favorire la fruizione
dei pacchetti turistici integrati affinché i due territori non risultino piu
concorrenti, ma capaci di proporsi in maniera congiunta verso mercati
terzi.

Pagina 7 di 20

* Ilment della Regione?

Ln decalogo conmuis




press LNE

25/04/2012

PRIMA PAGINA

di Modena e Provincia

ATY Presentaio ier i progetio

U'Emilia guarda ai Balcani

4

con “lafiliera del turismo”

A TR

" Baleani si configuranc oggi come mercati nuovi, vicini
X econpotenzialita di crescifa. [ dati contermano il ruolo
di primo piano dell'Italis nell’area. Nel 2011 Yexport ita-
liano verso 1 Balcani ha superato infatti gli 31 miliardi di
sure; un risultaio superiore a quello divetto in Cina (10 mi-
lardi), in Brasile (4,7miliardi) o in India (3,7 miliardi). Al-
10 scopo di rafforzare la cooperazione in ambito turistico
fra U'ltalia e area dei Balcani Occidentali, Azienda spe-
ciale della Camera di conmmercio di Modena in collabora-
zione con PUnioncamere ed il sistema camerale dell’ Emi-
lia-Romagna, 1a Scuola Alberghisra di Serramazzoni, Re-
tecamere, la Camera di conumercio di Ancona, la rete ca-
merale di Albania, Croazia e Montenegro, ha avviato uno
specifico progetto approvato dal Ministero dello Sviluppo
Economico. Il progetto “La filiera del turismo: la coopera-
zione fra Emilia-Romagna e Marche con Albania, Croazia
e Montenegro”, che sara realizzatonell’arcodi 18 mesi, ha
preso il via deri con la presentazione a Rijeka e Podgorica,
nelle sedidelle rispettive Camere di conumercio partner

Le attivita del progetto sono in tre distinte fasi. Innan-
zitutio & previsio uno scambio di esperienze di successo
tra scucle alberghiere e catering italiane, croate e monie-
negrine, articolato in due moduli sy risiorazione-servizio
in favola e gastronomia per tre corsi di formazione: due
{uno per paess} in Croazia ed in Montenegro rivolto agli
studenti locali ed uno per ipit meritevoli in Halia, alla sco-
perta delle tradizioni enogastronomiche del nosiro paese.

Quindi, il progetio proseguird con U'organizzazione di
dueroad show in Bmilia-Romagna: unoca Modenaed unca
Rimini, per promuovere nuove opportunita commearcialia
d’investimento per le imprese italiane della filiera del tu-
rismo in Albania, Croazia e Montenegro. I setiori focus so-
no: “contract” eforniture alberghiers, percorsi furistici di
qualita e formaziones, Infine, & prevista la partecipazions
alla fiera CroTour 2013 a Zagabria, capitale della Croazia,
dove sarannoorganizzati incontri B2B sia per il setioredel
contract ¢ forniture alberghiere che per tour-operator in-
contri ira operatori turistici. Al fine di promuuovere Veno-
gastronomia sara inolire organizzato un momento degu-
stativo in cud verranno presentati prodotti di eccellenzae-
milianoe - romagnoli e marchigiani.

VA
“

2

//////
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SERNANMAIRNNY Listituto rappresentera Emilia Homagna e Marche in Albania, Croazia e Montenegro

7

O ard una sorta di ‘ambasciatrice' delle specialita emi-
LS Hane la Scuola alberghiera e di ristorazione di Ser-
ramazzoniche, insieme all’ Azienda speciale della Came-
radi Commerciodi Modena, VEmilia-Romagna e le Mar-
che, promuovera un progetio per rafforzare la coopersa-
zione in ambito turistico tra U'ltalia & Varea dei Balcani
occidentali. Tl progetio savd realizzatonellarco di 18 me-
sie prevede una serie di attivita in Halia, Albania, Croa-
zia eMontenegro. «Noisiamo coinvoltl in unoscambiodi
esperienza di successo tra scuole alberghiere e calering
italiane, croate e monienegrine—spiega il divetiore della
Scuola serramazzonese Gluseppe Schipano (nella
foto il terzo da sinistra), rientrato leri dalla capi-
fale del Montenegro, Podgorica, dove ha presenta-
to il progetto agli imprenditorilocali- Gestiremo
due corsi di formazione: ristorazione, servizio in
tavola e gastronomia in Croazia e Montenegrori-
yolti agli studentilocalie un corso per gli studenti
pit meritevoll in Ttalia, alla scoperta delle fradi-
zioni enogastronomiche del nostro paesey,

1l progetto prevede Uorganizzazione di duercad
shiow in Emilia-Romagna, uno a Modena e uno a
Rimini, per promuovere nuove opportunitd cone

merciali e dinvestimento in Albania, Croazia e

Montenegro per le imprese iialiane della filiera
del turismo. Inoltre Modena partecipera allafiera

V7

Il direttore Schipano: «Cestiremo due corsi di formaziones

CroTour 2013 a Zagabria (Croazia). Alfine di promuocve-
relenogastronomia sara, inoltre, organizzato un evento
in cui verrvanno preseniati i prodotti di eccellenza emi-
liano-romagnoli e marchigiani. I Balcani rappresentano
mercati di grande interesse anche per le imprese mode-
nesi, basti pensare che Pexport di Emilia-Romagna e
Marche verso Albania e Montenegro @ in costante cre-
scita dal 2008 e irapporti sono destinati a crescere grazie
al costante avvicinamento all'Unione europea. Nel 2011
Vexport italiano verso i Balcani ha superato gii undici
miliardi di egro, un risuiaio superiore a gquello diretto
in Cina{dieci miliardi), Brasile (4,7 miliard) e India (3,7
miliardi).
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[’alberghiera s1 fa ambasciatrice
della cucina modenese ne1 Balcani

18 mesi di attivita istruttive tra Italia e Montenegro

SERRAMAZZONI - La Scuola
Alberghiera e di Ristorazione di
Serramazzoni rappresenta, insieme
all'Azienda Speciale della Camera
di Commercio di Modena, I’Emilia-
Romagna e le Marche in un proget-

PIUTDELLACINA
L'exportversolestha
superatoguota 11
piliardi, contrei 10
registrativersoorienie

to per rafforzare la cooperazione in
ambito turistico tra I'Italia e I'area
dei Balcani Occidentali. 11 progetto
sararealizzato nell'arco di 18 mesie
prevede una scric di attivita in Ita-
lia, Albania, Croazia e Montene-
gro. «Noi siamo coinvolti in uno
scambio di esperienze di successo
tra scuole alberghiere e catering ita-
lianc, croatc ¢ montencgring - spic-
ga il direttore della Scuola Alber-
ghiera di Serramazzoni, Giuseppe

s afla scuoda ¢ ae

Schipano, rientrato ieri dalla capi-
tale del Montenegro, Podgorica,

p
£,

e % N T
hipanoe i Monte

dove ha presentato il progetto agh
mprenditor1 locali -. Gestiremo

Pagina 10 di 20

due corsi di formazione (ristorazio-
ne, servizio in tavola ¢ gastrono-
mia) in Croazia ¢ Montenegro ri-
volti agli studentti locali e un corso
per gli studenti pit meritevoli in Ita-
lia, alla scoperta delle tradizioni
cnogastronomiche dcl nostro pac-
se». Il progetto prevede 'organizza-
zione di due road show in Emilia-

Romagna, uno a Modena e uno a
Rimini, per promuovere nuove op-
portunita commerciali ¢ d’investi-
mento in Albania, Croazia e Mon-
tenegro per le imprese italiane della
filicra del turismo. Inoltrc Modcna
partecipera alla fiera CroTour 2013
a Zagabria (Croazia).

Al fine di promuovere 'enogastro-
nomia sara, inoltre, organizzato un
evento 1n cui verranno presentati 1
prodotti di eccellenza emiliano-ro-
magnoli ¢ marchigiani. I Balcani
rappresentano mercati di grande in-
teresse anche per le imprese mode-
nesi, basti pensare che l'export di
Imilia-Romagna ¢ Marche verso
Albaniae Montenegro ¢ in costante
crescita dal 2008 ¢ i rapporti sono
destinati a crescere grazie al costan-
te avvicinamento all’Unione euro-
pea. Nel 2011 'export italiano ver-
so 1 Balcani ha superato gli undici
miliardi di euro; un risultato supe-
riore a quello diretto in Cina (dieci
miliardi), Brasile (4,7 miliardi) e In-
dia (3,7 miliardi).
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Y a Scuola Alberghiera di
.« Serramazzoni apre nuo-
vamente le sue porte per ac-
cogliere studenti internazio-
nali. Ospiti questa volta quat-
tro allievi della Catering Hi-
gh Schooldi Opatijae quatiro
della Vocational High School
«Sergije Stanicy di Podgori-
ca, giunti in Italia per com-
pletare il percorso formativo
iniziato io scorso giugno
nell’ambito del progetto “La
filiera del turismo: 1a coope-
razione tra Emilia-Romagna
e Marche con Albania, Croa-
zia e Montenegro”, promosso  SWRGRIA
dal Ministerc dello Sviluppo
Economico e realizzato
dall’Azienda Speciale della
Camera di commercio di Mo-
dena con la collaborazione
come partner di Unioncame-

7

XN Terminalo il orso di formazione sulla cucing italiang

Prova finale e consegna degli attestati per i ragazzi delle scuole alberghiere

re Emilia-Romagna e del si-

gli chef Luca Brugnoli e Ga-

ginale dell’isoladiRab e pro-

stema camerale regionale, in  briella Costi e dal sommelier & SISTEMa samerie  dotta rigorosamente in mo-
particolare la Camera di inserive Giuseppe Meschiari  gnwWiignosomaanaly  do artigianale secondo una
commerciodiReggio-Emilia, -evisiteguidateailuoghidi  Gcasviranee Fineantea  ficettasegreta. Isaporidell
SIDI Rurosportello azienda produzione delle tipicitd mo- & W ITWWNS SYENERNS cycina doltremare sono sta-
speciale Camera di commer- denesi. Al centro di questo MWW I SOPONW OSSN tipreparatieservitiassieme
cio di Ravenna, Camera di viaggio sensoriale, il Parmi- SN STOMU, § e alvini montenegrini duran-
commercio di Rimini, Came- giano Reggiano, 'Aceto Bal-  santenegarin § 83 te il pranzo di degustazione
radicommerciodi Ancona.  samicoTradizionalediMode- " sivet Natta finale, che hamesso alla pro-
Tl corso si & sviluppato at- na e il Lambrusco, ma anche 8 \\*\\\\‘\* SERE . va gli allievi sotto gli occhi
traverso una settimana di prodotti croati guali kulen, IFQOIINONE FOGIONNY  dei docenti della scuola, del

sessionipratiche - tenute da-

zarebrnik e torta Rapska, ori-

4

direttore Schipano e dei re-
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ferentidel progetto.

“Crediamo nell'importanza
dellc scambio di culture e di
sapori-ha spiegato il diretto-
re Schipano alla consegna de-
gli attestati di partecipazione
—e siamo felici di avervi potu-
to accogliere nella nostra ter-
ra, 'Emilia-Romagna. Abbia-
mo scelto di farvi conoscere il
nosiro laboratorio, ma anche
il territorio che ci circonda,
perché I'attenzione verso i
prodotii st accompagni sem-
pre ad un consumo consape-
vole. Speriamo guindi che u-
na volta rientrati a casa pos-
siate rappresentare al meglic
la cucina che vi appartiene,
machenellostessotempopaos-
siate diventare ambasciatori
dei sapori italiani nei vostri
Paesi”.

I prossimi eventi previsti
dal progetio “La filiera del tu-
rismo” sarannc due wor-
kshopsulle opportunitadibu-
siness in Croazia, Montene-
gro e Albania, rivoltiatuttele
imprese attive nei settori con-
tract, forniture e costruzioni
alberghiere, turismio, forma-
zione e ristorazione. Gli in-
contri si terranno a Modena
(23 ottchre) e Rimini {25 otto-
bre) a partire dalle ore 10.30.

isnate in pinzza denl asso
regglani con il mercaty del cona
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a Scuola Alberghiera di
.« Serramazzoni apre nuo-
vamente le sue porte per ac-

i,

QGNTILTUNRA Terminato il orso di formazione sulla cucina italiana

Prova finale e consegna egi:’ attestati per i ragazzi delle scuole alberghiere

. 5 R [y . o o 5 HLILAIT UTIL IDVIAG WL DAL T Piyus i, 3 N +
ogli udent 3710- 5} oleTostter oot ot . X ferentidel progetto.
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nall Ospitiquestavoltaguat- | S sr oo smemsassendss | do artislanale secondo qna Crediamo nell'importanza
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della Vocational High School  fryy § sapoet aelia ;u ?ilaér;){; 3. ég;?zib;;?e}i re Schipano alla consegna de-
«Sergije Stanicr di PodEOTE  wi e fotes wowonas s sos preparati € serviia gli attestati di partecipazione
Sergije Stanicy di Podgort: ajiefser svomerdes § tefss rini monteneerini dura
g 1 NN N AR YRR alvinimomenegrini Quran- o000 folici di avervi potu-
ca, giunti in Italia per com- e et d W D te il pranzo di degustazione € slamge telicl alavervi potd
pletare il percorso formativo  SHONISNEENAN €131 f‘( “1 ch h A ) alf N accogliere nella nostra ter-
iniziato lo s¢ gig Arndaitt dells naie, cnenamessoalapro- VEmilia-Romagna. Abbia-
11Ziato 10 SCOr30 giugno REARRNNE AR S ra oli allic sotto ¢li oechi
nell'ambito del progetto “La  Seaaivioste roainnale oo, BHETL SO0 B8 OCCML ma seelto di farvi conoscere il
LWORTSINNY FEQIONWY dei docenti della scuola, del v 1aboratorio. ma anche
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filiera del turismo: 1a coope-
razione tra Emilia-Romagna
e Marche con Albania, Croa-
zia e Montenegro”, promosso
dal Ministerc dello Sviluppo
Economico e realizzato
dall’Azienda Speciale della
Camera di commercio di Mo-
dena con la collaborazione
come partner di Unioncame-
re Emilia-Romagna e del si-
stema camerale regionale,
particolare la Camera di
commerciodi Reggio-Emilia,
SIDI Eurosportello azienda
speciale Camera di commer-
cio di Ravenna, Camera di
commercio di Rimini, Came-
radicommercic di Ancona.
11 corso si & sviluppato at-
traversc una settimana di
sessionipratiche - tenute da-
gli chef Luca Brugnoli e Ga-
briella Costi e dal sommelier
inserire Giuseppe Meschiari
— e visite guidate ai luoghi di
produzione delle tipicita mo-
denesi. Al centro di questo
viaggio sensoriale, il Parmi-
giano Reggiano, 1’Aceto Bal-
samice TradizionalediMode-
na e il Lambrusco, ma anche
prodotii croati guali kulen,
zarebrnik e torta Rapska, ori-

iretto *hi 0 e dei re- ; F4 vt i i
direttore Schipano e dei re il territorio che ci circonda,

perché Dattenzione verso i
prodotti si accompagni sem-
pre ad un consumo consape-
vole. Speriamo quindi che u-
na volta rientrati a casa pos-
siate rappresentare al meglic
la cucina che vi appartiene,
machenellostessotempopos-
siate diventare ambasciatori
dei sapori italiani nei vostri
Paesi”,

I prossimi eventi previsti
dal progetto “Lafiliera del tu-
rismo” sarannc due wor-
kshop sulle opportunita dibu-
siness in Croazia, Moniene-
groe Albania, rivoltiatutiele
imprese attive nei settori con-
tract, fornifure e costruzioni
aiberghiere, turismo, forma-
zione e ristorazione. Gl in-
contri si terranno a Modena
{23 ottobre) @ Rimini {25 otfo-
bre) a partire dalle ore 10.30.

isaate in pinzza denl asso
regglani con il mercaty del cona
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Workshop sulle opy

nei Paesi dell’area balcanica

Due workshop sulle opportu-
nita econacraniche e commer-
cialineipaesi partner dell'area
Balcanicasono previsti oggi
a Modena e dopodomani, gio-
vedi, a Rimini nelle sedi delle
rispetiive Camere di commer-
cio. 1 due incontii sono orga-
nizzati da Promec, azienda
speciale per Vestero della Ca-
mera di Commercio di Mode-
na, in collaborazicone con
Unioncamere E.R., nell'ambi-
to de] progetto “La filiera del
turismo: la cooperazione tra
Emilia-Romagna e Marche
con Albania, Croazia e Monte-
negre”. Gl incongi sono rivol-
tia tutte le assoclaziond, 1 con-
sorzi, glt enti e le taprese att-
ve saprattutio nel settori con-

tract, forpiture e costriziond al-
berghiere, turismo, formazio-
pe e ristorazione. La registra-
zione dei partecipanti oggi ini-
zierd alle 13,30 e alle 11 si av-
vieranno 1lavori. Nel pomerig-
gio, previa iscrizione, saranno
organizzati per le aziende inte-
ressate  incontri  individoali
conivarireferenti.

Con la Germania, ['ltalia e il
principale partner commercia-
le dei Paesi dellaregione. L'lta-
lia rappresenta anche il primo
fornitore deila Croazia, conun
volume di esportazioni pari
2,7 miliardi e il gquarto del
Montenegro con upna quota
del 6% circa. Infor 058
208560; anna.bevilacqua@mo.
carpeonit.
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CAMERA COMMERCIO

Venti aziende locali
a contatto coi Paesi slavi

Essere nell’Adriatico. La valorizza-
zione dei territori e la cooperazio-
ne tra Paesi per un turismo di
qualita

Una giornata di lavoro per cono-
scere le “Opportunita di business
in Croazia, Montenegro e Alba-
nia”: si & tenuta ieri (foto) alla Ca-
mera di commercio un’iniziativa
organizzata a favore delle imprese
della filiera del turismo settori
contract, forniture e costruzioni
alberghiere, turismo, formazione e
ristorazione cui hanno preso parte
28 aziende principalmente rimine-
si, ma anche di Forli, Modena, Ra-
venna e Ancona. Al momento, 20
di queste imprese stanno soste-
nendo incontri individuali con i re-
ferenti delle Camere di commercio
di Croazia, Montenegro e Albania
che, durante la mattinata, avevano
illustrato l'economia dei propri
Paesi. Gli incontri individuali sono
stati pensati per fornire un primo
orientamento e suggerimenti sulle
possibili azioni da intraprendere.
L'iniziativa rientra nel progetto “La
filiera del turismo: la cooperazione
tra Emilia-Romagna e Marche con
Albania, Croazia e Montenegro”,
approvato dal Ministero dello Svi-
luppo Economico nel quadro dei
fondi della Legge 84/2001 (Legge
Balcani).
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Y ascuola alberghiera di
¢ Serramazzoni ha nuova-
mente aperto le sue porte per
accogliere e formare studenti
stranieri.Neigiorniscorsiha
ospitato quatiro allievi della
Catering High School di Opa-
tija in Croazia & quatiro della
Vocational High School “Ser-
gije Stanic” di Podgorica in
Montenegro (rella foio),
giunti in Italia per completa-
re il percorso formativo ini-
ziato lo scorso giugno
nellambito del progetto “La
filiera del turismo: la coope-
razione tra Emilia Romagnae
Marche con Albania, Croazia
e Montenegro”, promosso dal
Ministero dello Sviluppo eco-
nomico e realizzato dall’A-
zienda Speciale della Camera
di commercio di Modena in
collaborazione con Unionca-
mere Emilia Romagna.
«Crediamo nell’importan-
za dello scambio di culture e

A,

sapori - afferma il direttore
della scuola Giuseppe Schipa-
no - Agli ailievi croati e mon-
ienegrini abbiamo fatio cono-
scere il nosiro laboratorio,
ma anche il nostro territorio,
affinché I'attenzione verso i
prodotti si accompagni sem-
Pre a un Consumo consapevo-
le. Speriamo che, una volta
rientrati in patria, questi ra-
gazzi possano rappresentare
almeglicla lorocucina e, alio

Pagina 18 di 20

stesso tempo, possano diven-
tare ambasciatori dei sapori
italiani neiloro Paesi». Il cor-
8o si € sviluppato attraverso
sessioni pratiche tenute dagli
chef Luca Brugnoli e Gabriel-
la Costi e dal sommelier Giu-
seppe Meschiari e visite gui-
date ai luoghi di produzione
delle tipicita modenesi: Par-
migiano-Reggiano, Aceio
Balsamico Tradizionale di
Modena e Lambrusce.
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La cubmé dell’Albergh1era
per Croazia e Montenegro

SERRAMAZZONI - La Scuola Al- ciale della Camera di commercio di
berghiera e di Ristorazione di Serra Modena in collaborazione con
ha nuovamente aperto le sue porte Unioncamere  Emilia-Romagna.
per accogliere e formare studenti «Crediamo nell'importanza dello
straniert.

Nei giorni scorsi ha
ospitato quattro allie-
vi della Catering High
School di  Opatjja
(Croazia) e quattro
della Vocational High
School ‘Sergije Stanic’
di Podgorica (Monte-
negro), giunti in Italia
per completare il per-
corso formativo inizia-
to lo scorso giugno nel-
I’ambito del progetto
‘La filiera del turismo:
la cooperazione tra
Emilia-Romagna e
Marche con Albania,
Croazia e Montenegro’, promosso scambio di culture e sapori» ha sotto-
dal Ministero dello Sviluppo econo- lineato il direttore della Scuola, Giu-
mico e realizzato dall’Azienda Spe- seppe Schipano.

¥
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Serramazzoni, alunni dall’Est Europa alla Scuola alberghiera

~ SERRAMAZIONI -
LA SCUGLA Alberghiera e di ristorazione di Serra~
mazzoni ha nuovamernte aperto le sue porte per acco-
ghiere e formare studenti stranieri. Nei glorni scorsi
ha ospitato quattro allievi della Catering High Scho-
ol di Opatija (Croazia) ¢ guattro della Vocational Hi-
gh School ‘Sergije Stant’ di Podgorica (Montene-
gro), giunti per completare if percorsoe formativo ini-
zigto in givgno nell’ambito del progetto “La filiera
del turismo: cooperazione tra Emilia-Romagna ¢

Marche con Albanis, Croazia ¢ Montenegro”, pro-
mosso dal Ministero dello Sviluppo economico e rea-
lizzato dall’Azienda speciale della Camera di com-
mercio di Modena. «Crediamo nell’importanza del-
fo scambio di culture ¢ sapori — afferma i direttore
della Scuola alberghiera Giuseppe Schipano — I cor-
s0 si & sviluppato in sessioni pratiche tenute dagli
chef Luca Brugnoli ¢ Gabriella Costd e dal somme-
lier Giuseppe Meschiari».

g B
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