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EMILIA ROMAGNA: DATI IN CRESCITA IN RIVIERA, CITTÀ D' ARTE, MONTAGNA E
LOCALITÀ TERMALI

In nove mesi 43 milioni di turisti
Sono aumentate le presenze del 3,6% rispetto ai circa 42 milioni registrati lo scorso
anno: le spiagge hanno registrato un incremento del +9,6% degli arrivi

Cresce il turismo in EmiliaRomagna. Tutti
positivi i dati in Riviera, nelle città d' arte, in
montagna e nelle località termali. Dopo anni di
f lessione e stagnazione, i l  2015 vede in
aumento il movimento turistico registrato nelle
s t r u t t u r e   r i c e t t i v e   a l b e r g h i e r e   e d
extralberghiere dell' Emilia­Romagna, come
rilevato dall' Osservatorio turistico regionale,
frutto della collaborazione tra la Regione e
Unioncamere.
Complessivamente, l' industria turistica dell'
Emilia­Romagna chiude i primi nove mesi dell'
anno con circa 43 milioni e mezzo di presenze
turistiche, aumentate del 3,6% rispetto ai circa
42 milioni registrati lo scorso anno.
Maggiore è poi la percentuale di incremento
degli arrivi, pari al 5,8% in più rispetto allo
scorso anno (dai 7,3 milioni del 2014 si è
passati ai 7,7 dell' anno in corso).
"Un milione e mezzo di presenze in più sono
un dato molto rilevante", ha sottolineato il
presidente della Regione Stefano Bonaccini
al la presentazione dei dati,   insieme all '
assessore regionale al Turismo Andrea
Corsini e al presidente di Unioncamere
Emi l iaRomagna Maur iz io  Torreggiani .
"Avevamo scommesso sul turismo come
se t t o r e   s t r a t e g i c o   i n   c u i   a umen t a r e
investimenti e posti di lavoro, siamo sulla strada giusta", ha detto il presidente.
"Abbiamo investito tanto su Expo, portando il meglio che possiamo offrire da Piacenza a Rimini, e
siamo stati la regione più apprezzata per qualità e quantità. Ora faremo nuovi investimenti, per
promuovere tutta la straordinaria gamma di opportunità che l' Emilia­Romagna può offrire, e una nuova
legge regionale in materia per adeguarci al cambiamento e spingere ancor di più sul turismo come
elemento di aiuto alla crescita. Insieme a questo serve anche un impegno del Paese perché l' Italia si
promuova nel mondo".
"Il 2015 rappresenta l' anno della ri partenza dell' economia turistica regionale ­ ha spiegato Corsini ­
ora il nostro obiettivo è farne un asset di sviluppo strategico fondamentale. Investiremo 10 milioni per la
promocommercializzazione (attraverso Apt e le Unioni di prodotto) sui mercati internazionali e nazionali,
con un focus sui mercati tedeschi per cogliere e rilanciare la ripresa che c' è stata. Dopo la costa e i
grandi parchi tematici, ora lanceremo una nuova campagna sul distretto dell' Appennino bianco e verde,
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e punteremo sulla promozione delle nostre tre eccellenze: Food Valley, Motor Valley e Wellness Valley".
L' assessore Corsini ha poi ricordato anche i 20 milioni che la Regione investirà per la riqualificazione
degli alberghi.
"I primi bandi saranno presentati fra un mese", ha detto.
"I segnali di crescita che arrivano dal turismo vanno a sommarsi a quelli dell' industria manifatturiera
sospinta dall' export", ha affermato Torreggiani.
"Per l' Emilia­Romagna la sfida è saper rinnovare l' offerta e trovare le formule migliori per attrarre nuovi
turisti stranieri".
I DATI COMPARTO PER COMPARTO Tra gli elementi generali, stabile e rassicurante la crescita del
movimento autostradale, dato considerato emblematico di una "ripresa economica" e in grado di
avvalorare gli altri indicatori positivi. Nel dettaglio, è aumentato il numero degli autoveicoli in uscita ai
caselli autostradali della Riviera dell' Emilia­Romagna: +3,3% nel periodo gennaio ­settembre 2015
rispetto allo scorso anno, con i picchi di Cattolica (+6,0%) e Riccione (+5,7%). In aumento anche il
numero dei turisti arrivati in regione in aereo: da gennaio a settembre 2015 l' Aeroporto Marconi di
Bologna ha registrato 5.238.299 passeggeri complessivi, con una crescita del +3,3% rispetto al 2014.
LA RIVIERA DELL' EMILIA ROMAGNA Riparte il turismo balneare, sia italiano che internazionale,
grazie ad una stagione meteo favorevole, al mare in ottime condizioni, a servizi collaudati e a una serie
di grandi eventi e iniziative ad hoc.
Nel periodo gennaio ­settembre nella Riviera dell' Emilia­Romagna la domanda italiana ha registrato un
incremento del +9,6% degli arrivi e del +5,4% delle presenze.
La componente internazionale della domanda, nello stesso periodo, ha registrato una crescita sia per gli
arrivi (+1,6%) sia per le presenze (+0,3%), nonostante il crollo del mercato russo (­45,8%) che nel
recente passato ha rappresentato una delle fonti principali di internazionalizzazione regionale. Al netto
del movimento dalla Russia, i mercati internazionali hanno prodotto alla fine di settembre un aumento
del 10% degli arrivi e del 6,1% delle presenze. Sono cresciuti in particolare i turisti "tradizionali" dell'
Europa continentale: Germania (+1,8%), Francia (+8,9%), Svizzera (+2,1%) e Olanda (+3,7%).
Nel complesso, le cifre della stagione estiva 2015 indicano per la Riviera un inalterato livello di
attrattività (confermato dall' incremento del +6,7% degli arrivi complessivi) e una ripresa del movimento
totale (+3,6% delle presenze). Quanto ai ricavi, la combinazione tra l' aumento delle presenze italiane e
internazionali e la crescita dei prezzi durante l' alta stagione, ha prodotto un giro d' affari dell' industria
dell' ospitalità della Riviera superiore di almeno il 5­7% rispetto allo scorso anno.
LE CITTA' E D' AFFARI In uno scenario nazionale caratterizzato da una ripresa del movimento nelle
maggiori città d' arte e d' affari italiane, i segnali di crescita del mercato alberghiero evidenziano un
sostanziale e diffuso aumento dell' occupazione di camere, a fronte anche di una ripresa del prezzo
medio di vendita.
Complessivamente il bilancio del periodo gennaio ­settembre 2015 nelle maggiori città d' arte e d' affari
dell' Emilia­Romagna presenta un incremento del +2,1% degli arrivi e del +2,7% delle presenze. Per
quanto riguarda l' internazionalizzazione, la clientela in arrivo dall' estero cresce del 3,8%, le presenze
salgono del 4,3%, grazie agli ottimi risultati ottenuti a Parma, Modena, Bologna e Ferrara.
Nel 2015 la quota di internazionalizzazione delle città d' arte e cultura è del 39,9% sul totale delle
presenze.
Nel caso di Bologna e Modena, anche nel 2015 gli operatori hanno beneficiato delle crescenti
opportunità generate dai voli in arrivo sullo scalo bolognese, mentre negli altri capoluoghi lungo la via
Emilia l' incremento dell' occupazione delle camere è stato favorito dal movimento verso Expo.
L' APPENNINO Il turismo sportivo, estivo, tipico delle località appenniniche dell' Emilia­Romagna, che
presentava da alcune stagioni segnali di rallentamento, ha registrato un' inversione di tendenza
soprattutto grazie alla favorevole situazione climatica dell' estate 2015.
Trend positivo per tutto il sistema appenninico, che nei primi nove mesi dell' anno ha fatto registrare un
significativo +13,4% di arrivi e +5,7% di presenze. Sono in particolare i turisti stranieri a produrre gli
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incrementi più interessanti conun +31% di arrivi e +21,3% di presenze. In crescita, in particolare,
tedeschi, francesi, inglesi e belgi.
LE LOCALITA' TERMALI In un anno che ha ridato slancio e ossigeno al sistema turistico regionale,
anche l' offerta termale dell' Emilia­Romagna ha evidenziato segnali di ripresa.
Grazie al recente sviluppo dei centri benessere d' albergo e alle proposte di alcuni stabilimenti termali,
che hanno arricchito l' offerta con cure più dolci e trattamenti legati al wellness, cresce il numero di
turisti che frequenta le località termali per fini esclusivamente terapeutici.
Alla fine di settembre, il comparto termale dell' Emilia Romagna ha registrato un +6,9% di arrivi e un
+1,9% di presenze. A trainare la crescita sono stati soprattutto i flussi internazionali (+21,3% di
presenze).
Il metodo e i dati dell' indagine dell' Osservatorio turistico regionale Il metodo di indagine e analisi dei
dati sul turismo in regione prevede: la rivalutazione periodica delle statistiche ufficiali provenienti dagli
uffici delle province dell' Emilia Romagna; l' elaborazione delle indicazioni fornite da un panel di oltre
1.300 operatori di tutti i comparti dell' offerta turistica regionale e i riscontri indiretti, come le uscite ai
caselli autostradali, gli arrivi aeroportuali, le vendite di prodotti alimentari e bevande per l' industria dell'
ospitalità, i dati sui consumi di energia elettrica e acqua, la raccolta di rifiuti solidi urbani ed altri.
Per disporre di dati quantitativi e qualitativi omogenei ancor più puntuali, la Giunta regionale ha deciso
nei giorni scorsi di istituire un unico Osservatorio turistico regionale al servizio di questo settore
strategico per l' EmiliaRomagna.

29 ottobre 2015
Pagina 3 La Voce di Romagna

(ed. Forlì)
Unioncamere ER

<­­ Segue

3

Riproduzione autorizzata licenza Ars Promopress 2013­2016



I tedeschi salvano l' Emilia­Romagna Il turismo non
conosce crisi: più 3,6%
Nel 2015 la crescita nonostante il crollo della Russia (meno 45%). Bene le città d' arte

Il turismo lungo la via Emilia non conosce crisi.
Grazie soprattutto ai tedeschi che tornano in
Riviera dopo un tradimento durato qualche
anno a favore delle mete più esotica. E grazie
al ritorno di fiamma in Germania il turismo
lungo la via Emilia può reggere il crollo del
turismo russo. E la strategia per il futuro
seguirà il medesimo canovaccio. L' Azienda
per il turismo regionale ha già preparato per il
2016 un' ampia campagna promozionale,
costata circa un milione di euro, indirizzata
proprio al mercato teutonico. Ma oltre ai
tedeschi che sono tornati a scegliere la nostra
regione, circa più 1,8% solo in Riviera, rispetto
al 2014 sono un milione e mezzo in più le
persone che hanno deciso di trascorrere, da
gennaio ad oggi, almeno una notte in regione:
43 milioni e mezzo di presenze, più 3,6%.
Gli arrivi, invece a quota 8 milioni, più 5,8%,
registrati tra città d' arte, Riviera, Appennino e
local i tà termali .  A dir lo sono i  dat i  del l '
Osservatorio turistico dell' Emilia Romagna,
presentati da Unioncamere e dalla Regione,
che quest '  anno tra  i   luoghi più visi tat i ,
inseriscono anche l' Appennino con un più
13,4% di arrivi e più 5,7% di presenze. Ad
apprezzare  i l   fascino cantato anche da
Francesco Guccini  sono soprattut to gl i
stranieri, in particolare da inglesi, belgi,
tedeschi e francesi, che però non disdegnano neppure la Riviera che rimane, con quasi 37 milioni di
presenze (più 4,1%), l' area più frequentata lungo la via Emilia. Un dato, secondo l' Osservatorio,
comunque influenzato dal tracollo del mercato russo (più 45,8%), ma ricompensato in parte dai turisti
tradizionali dell' Europa continentale.
Anche se a preferire il mare romagnolo, anche solo per una toccata e fuga, rimangono sempre gli
italiani, aumentati del 9,6%. «Per il prossimo anno ­ spiega Andrea Corsini, assessore regionale al
turismo ­ stanzieremo 10 milioni di euro per la promozione dell' Emilia Romagna, oltre a 20 milioni, che
ricaveremo dai fondi strutturali, per il rinnovo delle strutture alberghiere. Punteremo molto su i distretti,
lungo la via Emilia, del food, motor e wellness valley». Senza dimenticare però le città d' arte che quest'
anno, da Parma a Bologna, Modena e Ferrara, hanno registrato poco più di 2 milioni di presenze
italiane (più 1,7%) e un milione e mezzo di stranieri (più 4,3%). E ora grazie anche all' apertura delle
tratte aeroportuali che collegano Bologna al Medio Oriente, si punta già ad espandere la promozione
delle bellezze emiliano­romagnole anche in altri mercati. «Siamo la regione più apprezzata all' Expo, e
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molto presto, a partire il 2016, inizieremo a raccoglierne i frutti. L' aumento del turismo regionale, che
vogliamo arrivi a coprire il 10% del pil italiano del settore, porterà con sé, come ha già fatto, anche l'
aumento di posti di lavoro», sottolinea il governatore Stefano Bonaccin i.
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Turismo, è un' annata da ricordare Boom di
presenze, affari in crescita
Allarme Confcommercio: «Migliorare i collegamenti con la Riviera»

Pietro Francesconi BOLOGNA «IL 2015 è l'
anno della ripartenza del turismo». Non ha
dubb i   And r ea  Co r s i n i ,   a s ses so r e   a l
Commercio, nel commentare i  dati  del l '
Osservatorio turistico regionale, insieme al
governatore Stefano Bonaccini e al presidente
di Unioncamere Emilia­Romagna Maurizio
Torreggiani. L' industria turistica chiude i primi
9 mesi dell' anno con 43 milioni e mezzo di
presenze (+3,6% rispetto ai 42 milioni del
2014) e 7,7 milioni di arrivi, contro i 7,3 di 12
mesi fa (+5,8%).
I numeri sorridono anche ai singoli comparti: la
domanda i tal iana in Riviera registra un
incremento di arrivi (+9,6%) e di presenze
(+5,4%), così come quella straniera (+1,6% e
+0,3%). Nonostante il crollo di quello russo (­
45,8%), i mercati internazionali crescono
(+10% di arrivi e +6,1% di presenze), con
Francia (+8,9%), Svizzera (+2,1%) e Olanda
(+3,7%) a far la parte del leone.
Tirando le somme, la stagione estiva 2015
produce un giro d' affari superiore del 5­7%
rispetto al 2014, a dispetto di una costa
ravennate che perde 38mila presenze (piangono Marina di Ravenna e Porto Corsini, mentre ride Cervia
con 66mila turisti in più).
Sugli scudi anche le città d' arte e d' affari (+2,1% di arrivi, +2,7% di presenze e una quota di
internazionalizzazione che sfiora il 40%), l' Appennino (+13,4% gli arrivi e +5,7% le presenze, con picchi
rispettivamente del 31% e del 21,3% se si considerano i turisti stranieri) e le località termali, che
segnano un +6,9% di arrivi e un +1,9% di presenze (+21,3% la variazione di quelle straniere).
«SE i dati sono positivi ­ afferma Alessandro Giorgetti, Presidente di Federalberghi Emilia Romagna ­
purtroppo si tratta di un risultato ottenuto con l' impegno e il sacrificio degli imprenditori, che hanno
dovuto abbassare i prezzi.
Non può essere una scelta di lungo periodo». Aggiunge Terenzio Medri, presidente della consulta
regionale del Turismo di Confcommercio Emilia Romagna: «Servono interventi strategici per migliorare
i collegamenti verso la nostra costa, che sono ancora fermi a 40 anni fa. Il piano delle infrastrutture
strategiche appena approvato dalla Giunta non va in questa direzione».
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Turismo, nuova legge regionale in vista
Accanto alle norme, 10 milioni per la promozione, 20 milioni per il restyling degli hotel
Bonaccini: «Ci abbiamo scommesso, abbiamo fatto bene». Numeri dei caselli: volano
Cattolica e Riccione

RIMINI. L' Emilia Romagna, la cui immagine
turistica si era un po' appannata negli ultimi
anni, è di nuovo la meta prediletta di molti
viaggiatori. Tornano gli stranieri, attirati dalla
costa, ma anche dalle città d' arte. E tornano
gli italiani, segno tangibile della ripresa dei
consumi interni.
Da gennaio a settembre la Riviera romagnola
ha accolto 43,5 milioni di persone (in termini di
presenze), registrando un +3,6% rispetto allo
scorso anno (7,7 milioni gli arrivi, +5,8%). Una
performance di tutto rispetto, soprattutto se si
considera che all '  appello sono mancati
400mila turisti russi, tenuti lontano dalla crisi
ucraina e dalla svalutazione del rublo.
Corsini. «Il 2015 è stato l' anno della ripartenza
dell' economia turistica regionale dopo anni di
segni meno e stagnazione», cert i f ica  l '
assessore al Turismo dell' Emilia Ro magna
Andrea Corsini, sottolineando il milione e
mezzo di  presenze  in p iù r i levate dal l '
Osservatorio turistico regionale nato dalla
collaborazione tra la Regione e Unioncamere.
La nuova legge. Così la Regione sta lavorando
alla nuova legge sul turismo. «Siamo all' ultimo
miglio» garantisce Corsi ni, spiegando che il
d isposi t ivo consent i rà di  aggiornare  le
strategie di promozione del territorio regionale.
Accanto alle norme, arriveranno anche le risorse: 10 milioni di euro con i quali sostenere la promozione
commerciale delle località emiliano ­romagnole, dall' Appennino alla costa. E un milione sarà utilizzato
da Apt per conquistare i mercati di lingua tedesca. Non solo. La Regione ha intenzione di puntare i
riflettori anche sul turismo in Appennino: così alle campagne sulle tv nazionali sulla costa e sui parchi
tematici, nel 2016 se ne aggiungerà una sulle montagne.
Restyling hotel. In più è previsto lo stanziamento di 20 milioni di euro dai fondi strutturali per la
riqualificazione delle strutture alberghiere e ricettive.
I dati. A godere della ritrovata vitalità turistica sono tutti i comparti turistici emiliano ­romagnoli. La
Riviera (36 milioni e 666mila presenze, +4,1%), le città d' arte (3 milioni e 7 8 1 mila, +2,7%), l'
Appennino (1 milione e 773 milioni, +5,7%) e le terme (1 milione e 381 mila, +1,9%).
Tra gli elementi che inducono ottimismo ci sono i dati del traffico autostradale, considerato uno dei
marker della ripresa: cresce, infatti, il numero degli autoveicoli usciti ai caselli della Riviera: +3,3%, con i
picchi di Cattolica +6%, e Riccione, +5,7%). «Abbiamo scommesso sul turismo come uno dei comparti
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sui quali investire e abbiamo fatto bene ­ rivendica il governatore Stefano Bonaccini, confermando l'
obiettivo del 10% del Pil prodotto dal settore turistico (oggi al l' 8,6%) ­. Siamo sulla strada giusta».
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Turismo in Emilia Romagna, un 2015 a gonfie vele

Bologna, 28 ottobre 2015 ­ "Il 2015 è l' anno
del la   r ipar tenza de l   tur ismo emi l iano­
romagnolo dopo anni di stagnazione". Non ha
dubb i   And r ea  Co r s i n i ,   a s ses so r e   a l
Commercio, nel commentare i  dati  del l '
Osservatorio turistico regionale, insieme al
governatore Stefano Bonaccini e al presidente
di Unioncamere Emilia­Romagna Maurizio
Torreggiani.   I  numeri parlano chiaro:  l '
industria turistica di casa nostra chiude i primi
nove mesi dell' anno con 43 milioni e mezzo di
presenze (+3,6% rispetto ai 42 milioni del
2014) e 7,7 milioni di arrivi, contro i 7,3 di 12
mesi fa (+5,8%). I dati sorridono anche ai
singoli comparti: la domanda italiana in Riviera
registra un incremento di arrivi (+9,6%) e di
presenze (+5,4%), così come quella straniera
(+1,6% e +0,3%). Nonostante il crollo del
m e r c a t o   r u s s o   ( ­ 4 5 , 8% ) ,   i   m e r c a t i
internazionali crescono (+10% di arrivi e
+6,1% di presenze), con Germania (+1,8%),
Francia (+8,9%), Svizzera (+2,1%) e Olanda
(+3,7%) a far la parte del leone. Tirando le
somme, la stagione estiva 2015 produce un
giro d' affari superiore di almeno il 5­7%
rispetto al 2014, a dispetto di una costa
ravennate che ha perso 38mila presenze
(piangono soprattutto Marina di Ravenna e
Porto Corsini, mentre ride Cervia con 66mila turisti in più). Sugli scudi anche gli altri settori dell' offerta
turistica regionale: le città d' arte e d' affari (+2,1% di arrivi, +2,7% di presenze e una quota di
internazionalizzazione che arriva al 39,9% sfruttando la crescita dello scalo aeroportuale bolognese e il
volano di Expo), l' Appennino (+13,4% gli arrivi e +5,7% le presenze, con picchi rispettivamente del
31% e del 21,3% se si considerano i turisti stranieri). Bene le località termali , che segnano un +6,9% di
arrivi e un +1,9% di presenze (+21,3% la variazione di quelle straniere). di PIETRO FRANCESCONI
RIPRODUZIONE RISERVATA.
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Cresce il turismo in regione: 43 milioni di presenze
nel 2015

Cresce il turismo in Emilia­Romagna. Tutti
positivi i dati in Riviera, nelle città d' arte, in
montagna e nelle località termali. Dopo anni di
f lessione e stagnazione, i l  2015 vede in
aumento il movimento turistico registrato nelle
s t r u t t u r e   r i c e t t i v e   a l b e r g h i e r e   e d
extralberghiere dell' Emilia­Romagna, come
rilevato dall' Osservatorio turistico regionale,
frutto della collaborazione tra la Regione e
Unioncamere. Complessivamente, l' industria
turistica dell' Emilia­Romagna chiude i primi
nove mesi dell' anno con circa 43 milioni e
mezzo di presenze turistiche, aumentate del
3,6% rispetto ai circa 42 milioni registrati lo
scorso anno. Maggiore è poi la percentuale di
incremento degli arrivi, pari al 5,8% in più
rispetto allo scorso anno (dai 7,3 milioni del
2014 si è passati ai 7,7 dell' anno in corso).
"Un milione e mezzo di presenze in più sono
un dato molto rilevante", ha sottolineato il
presidente della Regione Stefano Bonaccini
ne l  corso  de l la  con fe renza  s tampa d i
presentazione dei dati, insieme all' assessore
regionale al Turismo Andrea Corsini e al
presidente di Unioncamere Emilia­Romagna
Maurizio Torreggiani. "Avevamo scommesso
sul turismo come settore strategico in cui
aumentare investimenti e posti di lavoro,
siamo sulla strada giusta", ha detto il presidente. "Abbiamo investito tanto su Expo, portando il meglio
che possiamo offrire da Piacenza a Rimini, e siamo stati la regione più apprezzata per qualità e
quantità. Ora faremo nuovi investimenti, per promuovere tutta la straordinaria gamma di opportunità che
l' Emilia­Romagna può offrire, e una nuova legge regionale in materia per adeguarci al cambiamento e
spingere ancor di più sul turismo come elemento di aiuto alla crescita. Insieme a questo serve anche un
impegno del Paese perché l' Italia si promuova nel mondo". "Il 2015 rappresenta l' anno della ripartenza
dell' economia turistica regionale ­ ha spiegato Corsini ­ ora il nostro obiettivo è farne un asset di
sviluppo strategico fondamentale. Investiremo 10 milioni per lapromocommercializzazione (attraverso
Apt e le Unioni di prodotto) sui mercati internazionali e nazionali, con un focus sui mercati tedeschi per
cogliere e rilanciare la ripresa che c' è stata. Dopo la costa e i grandi parchi tematici, ora lanceremo una
nuova campagna sul distretto dell' Appennino bianco e verde, e punteremo sulla promozione delle
nostre tre eccellenze: Food Valley, Motor Valley e Wellness Valley". L' assessore Corsini ha poi
ricordato anche i 20 milioni che la Regione investirà per la riqualificazione degli alberghi. "I primi bandi
saranno presentati fra un mese", ha detto. "I segnali di crescita che arrivano dal turismo vanno a
sommarsi a quelli dell' industria manifatturiera sospinta dall' export", ha affermato Torreggiani. "Per l'
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Emilia­Romagna la sfida è saper rinnovare l' offerta e trovare le formule migliori per attrarre nuovi turisti
stranieri. La rinnovata collaborazione tra Regione e Unioncamere, in materia di turismo, mira a mettere
a sistema tutti i dati a disposizione per costruire una fotografia completa, aggiornata e tempestiva e per
affrontare le sfide competitive di un comparto in continua evoluzione". I dati comparto per comparto Tra
gli elementi generali, stabile e rassicurante la crescita del movimento autostradale, dato considerato
emblematico di una "ripresa economica" e in grado di avvalorare gli altri indicatori positivi. Nel dettaglio,
è aumentato il numero degli autoveicoli in uscita ai caselli autostradali della Riviera dell' Emilia­
Romagna: +3,3% nel periodo gennaio­settembre 2015 rispetto allo scorso anno, con i picchi di Cattolica
(+6,0%) e Riccione (+5,7%). In aumento anche il numero dei turisti arrivati in regione in aereo: da
gennaio a settembre 2015 l' Aeroporto Marconi di Bologna ha registrato 5.238.299 passeggeri
complessivi, con una crescita del +3,3% rispetto al 2014. La Riviera dell' Emilia­Romagna Riparte il
turismo balneare, sia italiano che internazionale, grazie ad una stagione meteo favorevole, al mare in
ottime condizioni, a servizi collaudati e a una serie di grandi eventi e iniziative ad hoc. Nel periodo
gennaio­settembre nella Riviera dell' Emilia­Romagna la domanda italiana ha registrato un incremento
del +9,6% degli arrivi e del +5,4% delle presenze. La componente internazionale della domanda, nello
stesso periodo, ha registrato una crescita sia per gli arrivi (+1,6%) sia per le presenze (+0,3%),
nonostante il crollo del mercato russo (­45,8%) che nel recente passato ha rappresentato una delle fonti
principali di internazionalizzazione regionale. Al netto del movimento dalla Russia, i mercati
internazionali hanno prodotto alla fine di settembre un aumento del 10% degli arrivi e del 6,1% delle
presenze. Sono cresciuti in particolare i turisti "tradizionali" dell' Europa continentale: Germania
(+1,8%), Francia (+8,9%), Svizzera (+2,1%) e Olanda (+3,7%). Nel complesso, le cifre della stagione
estiva 2015 indicano per la Riviera un inalterato livello di attrattività (confermato dall' incremento del
+6,7% degli arrivi complessivi) e una ripresa del movimento totale (+3,6% delle presenze). Quanto ai
ricavi, la combinazione tra l' aumento delle presenze italiane e internazionali e la crescita dei prezzi
durante l' alta stagione, ha prodotto un giro d' affari dell' industria dell' ospitalità della Riviera superiore
di almeno il 5­7% rispetto allo scorso anno. Le città d' arte e d' affari In uno scenario nazionale
caratterizzato da una ripresa del movimento nelle maggiori città d' arte e d' affari italiane, i segnali di
crescita del mercato alberghiero evidenziano un sostanziale e diffuso aumento dell' occupazione di
camere, a fronte anche di una ripresa del prezzo medio di vendita. Complessivamente il bilancio del
periodo gennaio­settembre 2015 nelle maggiori città d' arte e d' affari dell' Emilia­Romagna presenta un
incremento del  +2,1% degl i  arr iv i  e del  +2,7% del le presenze.  Per quanto r iguarda  l '
internazionalizzazione, la clientela in arrivo dall' estero cresce del 3,8%, le presenze salgono del 4,3%,
grazie agli ottimi risultati ottenuti a Parma, Modena, Bologna e Ferrara. Nel 2015 la quota di
internazionalizzazione delle città d' arte e cultura è del 39,9% sul totale delle presenze. Nel caso di
Bologna e Modena, anche nel 2015 gli operatori hanno beneficiato delle crescenti opportunità generate
dai voli in arrivo sullo scalo bolognese, mentre negli altri capoluoghi lungo la via Emilia l' incremento
dell' occupazione delle camere è stato favorito dal movimento verso Expo. L' Appennino Il turismo
sportivo, estivo, tipico delle località appenniniche dell' Emilia­Romagna, che presentava da alcune
stagioni segnali di rallentamento, ha registrato un' inversione di tendenza soprattutto grazie alla
favorevole situazione climatica dell' estate 2015. Trend positivo per tutto il sistema appenninico, che nei
primi nove mesi dell' anno ha fatto registrare un significativo +13,4% di arrivi e +5,7% di presenze. Sono
in particolare i turisti stranieri a produrre gli incrementi più interessanti conun +31% di arrivi e +21,3% di
presenze. In crescita, in particolare, tedeschi, francesi, inglesi e belgi. Le località termali In un anno che
ha ridato slancio e ossigeno al sistema turistico regionale, anche l' offerta termale dell' Emilia­Romagna
ha evidenziato segnali di ripresa. Grazie al recente sviluppo dei centri benessere d' albergo e alle
proposte di alcuni stabilimenti termali, che hanno arricchito l' offerta con cure più dolci e trattamenti
legati al wellness, cresce il numero di turisti che frequenta le località termali per fini esclusivamente
terapeutici. Alla fine di settembre, il comparto termale dell' Emilia Romagna ha registrato un +6,9% di
arrivi e un +1,9% di presenze. A trainare la crescita sono stati soprattutto i flussi internazionali (+21,3%
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di presenze). Il metodo e i dati dell' indagine dell' Osservatorio turistico regionale Il metodo di indagine e
analisi dei dati sul turismo in regione prevede: la rivalutazione periodica delle statistiche ufficiali
provenienti dagli uffici delle province dell' Emilia Romagna; l' elaborazione delle indicazioni fornite da un
panel di oltre 1.300 operatori di tutti i comparti dell' offerta turistica regionale e i riscontri indiretti, come
le uscite ai caselli autostradali, gli arrivi aeroportuali, le vendite di prodotti alimentari e bevande per l'
industria dell' ospitalità, i dati sui consumi di energia elettrica e acqua, la raccolta di rifiuti solidi urbani
ed altri. Per disporre di dati quantitativi e qualitativi omogenei ancor più puntuali, la Giunta regionale ha
deciso nei giorni scorsi di istituire un unico Osservatorio turistico regionale al servizio di questo settore
strategico per l' Emilia­Romagna.
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Cresce il turismo in Emilia Romagna: da gennaio 43
milioni e mezzo di presenze

Cresce il turismo in Emilia­Romagna. Tutti
positivi i dati in Riviera, nelle città d' arte, in
montagna e nelle località termali. Dopo anni di
f lessione e stagnazione, i l  2015 vede in
aumento il movimento turistico registrato nelle
s t r u t t u r e   r i c e t t i v e   a l b e r g h i e r e   e d
extralberghiere dell' Emilia­Romagna, come
rilevato dall' Osservatorio turistico regionale,
frutto della collaborazione tra la Regione e
Unioncamere. Complessivamente, l' industria
turistica dell' Emilia­Romagna chiude i primi
nove mesi dell' anno con circa 43 milioni e
mezzo di presenze turistiche, aumentate del
3,6% rispetto ai circa 42 milioni registrati lo
scorso anno. Maggiore è poi la percentuale di
incremento degli arrivi, pari al 5,8% in più
rispetto allo scorso anno (dai 7,3 milioni del
2014 si è passati ai 7,7 dell' anno in corso).
"Un milione e mezzo di presenze in più sono
un dato molto rilevante", ha sottolineato il
presidente della Regione Stefano Bonaccini
ne l  corso  de l la  con fe renza  s tampa d i
presentazione dei dati, insieme all' assessore
regionale al Turismo Andrea Corsini e al
presidente di Unioncamere Emilia­Romagna
Maurizio Torreggiani. "Avevamo scommesso
sul turismo come settore strategico in cui
aumentare investimenti e posti di lavoro,
siamo sulla strada giusta", ha detto il presidente. "Abbiamo investito tanto su Expo, portando il meglio
che possiamo offrire da Piacenza a Rimini, e siamo stati la regione più apprezzata per qualità e
quantità. Ora faremo nuovi investimenti, per promuovere tutta la straordinaria gamma di opportunità che
l' Emilia­Romagna può offrire, e una nuova legge regionale in materia per adeguarci al cambiamento e
spingere ancor di più sul turismo come elemento di aiuto alla crescita. Insieme a questo serve anche un
impegno del Paese perché l' Italia si promuova nel mondo". "Il 2015 rappresenta l' anno della ripartenza
dell' economia turistica regionale ­ ha spiegato Corsini ­ ora il nostro obiettivo è farne un asset di
sviluppo strategico fondamentale. Investiremo 10 milioni per la promocommercializzazione (attraverso
Apt e le Unioni di prodotto) sui mercati internazionali e nazionali, con un focus sui mercati tedeschi per
cogliere e rilanciare la ripresa che c' è stata. Dopo la costa e i grandi parchi tematici, ora lanceremo una
nuova campagna sul distretto dell' Appennino bianco e verde, e punteremo sulla promozione delle
nostre tre eccellenze: Food Valley, Motor Valley e Wellness Valley". L' assessore Corsini ha poi
ricordato anche i 20 milioni che la Regione investirà per la riqualificazione degli alberghi. "I primi bandi
saranno presentati fra un mese", ha detto. "I segnali di crescita che arrivano dal turismo vanno a
sommarsi a quelli dell' industria manifatturiera sospinta dall' export", ha affermato Torreggiani. "Per l'
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Emilia­Romagna la sfida è saper rinnovare l' offerta e trovare le formule migliori per attrarre nuovi turisti
stranieri. La rinnovata collaborazione tra Regione e Unioncamere, in materia di turismo, mira a mettere
a sistema tutti i dati a disposizione per costruire una fotografia completa, aggiornata e tempestiva e per
affrontare le sfide competitive di un comparto in continua evoluzione". I dati comparto per comparto Tra
gli elementi generali, stabile e rassicurante la crescita del movimento autostradale, dato considerato
emblematico di una "ripresa economica" e in grado di avvalorare gli altri indicatori positivi. Nel dettaglio,
è aumentato il numero degli autoveicoli in uscita ai caselli autostradali della Riviera dell' Emilia­
Romagna: +3,3% nel periodo gennaio­settembre 2015 rispetto allo scorso anno, con i picchi di Cattolica
(+6,0%) e Riccione (+5,7%). In aumento anche il numero dei turisti arrivati in regione in aereo: da
gennaio a settembre 2015 l' Aeroporto Marconi di Bologna ha registrato 5.238.299 passeggeri
complessivi, con una crescita del +3,3% rispetto al 2014. La Riviera dell' Emilia­Romagna Riparte il
turismo balneare, sia italiano che internazionale, grazie ad una stagione meteo favorevole, al mare in
ottime condizioni, a servizi collaudati e a una serie di grandi eventi e iniziative ad hoc. Nel periodo
gennaio­settembre nella Riviera dell' Emilia­Romagna la domanda italiana ha registrato un incremento
del +9,6% degli arrivi e del +5,4% delle presenze. La componente internazionale della domanda, nello
stesso periodo, ha registrato una crescita sia per gli arrivi (+1,6%) sia per le presenze (+0,3%),
nonostante il crollo del mercato russo (­45,8%) che nel recente passato ha rappresentato una delle fonti
principali di internazionalizzazione regionale. Al netto del movimento dalla Russia, i mercati
internazionali hanno prodotto alla fine di settembre un aumento del 10% degli arrivi e del 6,1% delle
presenze. Sono cresciuti in particolare i turisti "tradizionali" dell' Europa continentale: Germania
(+1,8%), Francia (+8,9%), Svizzera (+2,1%) e Olanda (+3,7%). Nel complesso, le cifre della stagione
estiva 2015 indicano per la Riviera un inalterato livello di attrattività (confermato dall' incremento del
+6,7% degli arrivi complessivi) e una ripresa del movimento totale (+3,6% delle presenze). Quanto ai
ricavi, la combinazione tra l' aumento delle presenze italiane e internazionali e la crescita dei prezzi
durante l' alta stagione, ha prodotto un giro d' affari dell' industria dell' ospitalità della Riviera superiore
di almeno il 5­7% rispetto allo scorso anno. Le città d' arte e d' affari In uno scenario nazionale
caratterizzato da una ripresa del movimento nelle maggiori città d' arte e d' affari italiane, i segnali di
crescita del mercato alberghiero evidenziano un sostanziale e diffuso aumento dell' occupazione di
camere, a fronte anche di una ripresa del prezzo medio di vendita. Complessivamente il bilancio del
periodo gennaio­settembre 2015 nelle maggiori città d' arte e d' affari dell' Emilia­Romagna presenta un
incremento del  +2,1% degl i  arr iv i  e del  +2,7% del le presenze.  Per quanto r iguarda  l '
internazionalizzazione, la clientela in arrivo dall' estero cresce del 3,8%, le presenze salgono del 4,3%,
grazie agli ottimi risultati ottenuti a Parma, Modena, Bologna e Ferrara. Nel 2015 la quota di
internazionalizzazione delle città d' arte e cultura è del 39,9% sul totale delle presenze. Nel caso di
Bologna e Modena, anche nel 2015 gli operatori hanno beneficiato delle crescenti opportunità generate
dai voli in arrivo sullo scalo bolognese, mentre negli altri capoluoghi lungo la via Emilia l' incremento
dell' occupazione delle camere è stato favorito dal movimento verso Expo. L' Appennino Il turismo
sportivo, estivo, tipico delle località appenniniche dell' Emilia­Romagna, che presentava da alcune
stagioni segnali di rallentamento, ha registrato un' inversione di tendenza soprattutto grazie alla
favorevole situazione climatica dell' estate 2015. Trend positivo per tutto il sistema appenninico, che nei
primi nove mesi dell' anno ha fatto registrare un significativo +13,4% di arrivi e +5,7% di presenze. Sono
in particolare i turisti stranieri a produrre gli incrementi più interessanti conun +31% di arrivi e +21,3% di
presenze. In crescita, in particolare, tedeschi, francesi, inglesi e belgi. Le località termali In un anno che
ha ridato slancio e ossigeno al sistema turistico regionale, anche l' offerta termale dell' Emilia­Romagna
ha evidenziato segnali di ripresa. Grazie al recente sviluppo dei centri benessere d' albergo e alle
proposte di alcuni stabilimenti termali, che hanno arricchito l' offerta con cure più dolci e trattamenti
legati al wellness, cresce il numero di turisti che frequenta le località termali per fini esclusivamente
terapeutici. Alla fine di settembre, il comparto termale dell' Emilia Romagna ha registrato un +6,9% di
arrivi e un +1,9% di presenze. A trainare la crescita sono stati soprattutto i flussi internazionali (+21,3%
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di presenze). Il metodo e i dati dell' indagine dell' Osservatorio turistico regionale Il metodo di indagine e
analisi dei dati sul turismo in regione prevede: la rivalutazione periodica delle statistiche ufficiali
provenienti dagli uffici delle province dell' Emilia Romagna; l' elaborazione delle indicazioni fornite da un
panel di oltre 1.300 operatori di tutti i comparti dell' offerta turistica regionale e i riscontri indiretti, come
le uscite ai caselli autostradali, gli arrivi aeroportuali, le vendite di prodotti alimentari e bevande per l'
industria dell' ospitalità, i dati sui consumi di energia elettrica e acqua, la raccolta di rifiuti solidi urbani
ed altri. Per disporre di dati quantitativi e qualitativi omogenei ancor più puntuali, la Giunta regionale ha
deciso nei giorni scorsi di istituire un unico Osservatorio turistico regionale al servizio di questo settore
strategico per l' Emilia­Romagna.
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Cresce il turismo in Emilia Romagna: 43 milioni e
mezzo di presenze da gennaio ad oggi

Cresce il turismo in Emilia­Romagna. Tutti
positivi i dati in Riviera, nelle città d' arte, in
montagna e nelle località termali. Dopo anni di
f lessione e stagnazione, i l  2015 vede in
aumento il movimento turistico registrato nelle
s t r u t t u r e   r i c e t t i v e   a l b e r g h i e r e   e d
extralberghiere dell' Emilia­Romagna, come
rilevato dall' Osservatorio turistico regionale,
frutto della collaborazione tra la Regione e
Unioncamere.
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Cresce il turismo in Emilia Romagna: 43 milioni e
mezzo di presenze da gennaio ad oggi

Cresce il turismo in Emilia­Romagna. Tutti
positivi i dati in Riviera, nelle città d' arte, in
montagna e nelle località termali. Dopo anni di
f lessione e stagnazione, i l  2015 vede in
aumento il movimento turistico registrato nelle
s t r u t t u r e   r i c e t t i v e   a l b e r g h i e r e   e d
extralberghiere dell' Emilia­Romagna, come
rilevato dall' Osservatorio turistico regionale,
frutto della collaborazione tra la Regione e
Unioncamere. Complessivamente, l' industria
turistica dell' Emilia­Romagna chiude i primi
nove mesi dell' anno con circa 43 milioni e
mezzo di presenze turistiche, aumentate del
3,6% rispetto ai circa 42 milioni registrati lo
scorso anno. Maggiore è poi la percentuale di
incremento degli arrivi , pari al 5,8% in più
rispetto allo scorso anno (dai 7,3 milioni del
2014 si è passati ai 7,7 dell' anno in corso). "
Un milione e mezzo di presenze in più sono un
dato molto r i levante", ha sottol ineato  i l
presidente della Regione Stefano Bonaccini
ne l  corso  de l la  con fe renza  s tampa d i
presentazione dei dati, insieme all' assessore
regionale al Turismo Andrea Corsini e al
presidente di Unioncamere Emilia­Romagna
Maurizio Torreggiani . "Avevamo scommesso
sul turismo come settore strategico in cui
aumentare investimenti e posti di lavoro,
siamo sulla strada giusta", ha detto il presidente. "Abbiamo investito tanto su Expo, portando il meglio
che possiamo offrire da Piacenza a Rimini, e siamo stati la regione più apprezzata per qualità e
quantità. Ora faremo nuovi investimenti , per promuovere tutta la straordinaria gamma di opportunità
che l' Emilia­Romagna può offrire, e una nuova legge regionale in materia per adeguarci al
cambiamento e spingere ancor di più sul turismo come elemento di aiuto alla crescita. Insieme a questo
serve anche un impegno del Paese perché l' Italia si promuova nel mondo". "Il 2015 rappresenta l' anno
della ripartenza dell' economia turistica regionale ­ ha spiegato Corsini ­ ora il nostro obiettivo è farne un
asset di sviluppo strategico fondamentale. Investiremo 10 milioni per la promocommercializzazione
(attraverso Apt e le Unioni di prodotto) sui mercati internazionali e nazionali, con un focus sui mercati
tedeschi per cogliere e rilanciare la ripresa che c' è stata. Dopo la costa e i grandi parchi tematici, ora
lanceremo una nuova campagna sul distretto dell' Appennino bianco e verde, e punteremo sulla
promozione delle nostre tre eccellenze: Food Valley, Motor Valley e Wellness Valley ". L' assessore
Corsini ha poi ricordato anche i 20 milioni che la Regione investirà per la riqualificazione degli alberghi .
"I primi bandi saranno presentati fra un mese", ha detto. "I segnali di crescita che arrivano dal turismo
vanno a sommarsi a quelli dell' industria manifatturiera sospinta dall' export", ha affermato Torreggiani.
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"Per l' Emilia­Romagna la sfida è saper rinnovare l' offerta e trovare le formule migliori per attrarre nuovi
turisti stranieri. La rinnovata collaborazione tra Regione e Unioncamere, in materia di turismo, mira a
mettere a sistema tutti i dati a disposizione per costruire una fotografia completa, aggiornata e
tempestiva e per affrontare le sfide competitive di un comparto in continua evoluzione". Tra gli elementi
generali, stabile e rassicurante la crescita del movimento autostradale , dato considerato emblematico
di una "ripresa economica" e in grado di avvalorare gli altri indicatori positivi. Nel dettaglio, è aumentato
il numero degli autoveicoli in uscita ai caselli autostradali della Riviera dell' Emilia­Romagna: +3,3% nel
periodo gennaio­settembre 2015 rispetto allo scorso anno, con i picchi di Cattolica (+6,0%) e Riccione
(+5,7%). In aumento anche il numero dei turisti arrivati in regione in aereo : da gennaio a settembre
2015 l' Aeroporto Marconi di Bologna ha registrato 5.238.299 passeggeri complessivi, con una crescita
del +3,3% rispetto al 2014. Riparte il turismo balneare, sia italiano che internazionale, grazie ad una
stagione meteo favorevole, al mare in ottime condizioni, a servizi collaudati e a una serie di grandi
eventi e iniziative ad hoc. Nel periodo gennaio­settembre nella Riviera dell' Emilia­Romagna la
domanda italiana ha registrato un incremento del +9,6% degli arrivi e del +5,4% delle presenze . La
componente internazionale della domanda, nello stesso periodo, ha registrato una crescita sia per gli
arrivi (+1,6%) sia per le presenze (+0,3%) , nonostante il crollo del mercato russo (­45,8%) che nel
recente passato ha rappresentato una delle fonti principali di internazionalizzazione regionale. Al netto
del movimento dalla Russia, i mercati internazionali hanno prodotto alla fine di settembre un aumento
del 10% degli arrivi e del 6,1% delle presenze. Sono cresciuti in particolare i turisti "tradizionali" dell'
Europa continentale: Germania (+1,8%), Francia (+8,9%), Svizzera (+2,1%) e Olanda (+3,7%) . Nel
complesso, le cifre della stagione estiva 2015 indicano per la Riviera un inalterato livello di attrattività
(confermato dall' incremento del +6,7% degli arrivi complessivi) e una ripresa del movimento totale
(+3,6% delle presenze). Quanto ai ricavi, la combinazione tra l' aumento delle presenze italiane e
internazionali e la crescita dei prezzi durante l' alta stagione, ha prodotto un giro d' affari dell' industria
dell' ospitalità della Riviera superiore di almeno il 5­7% rispetto allo scorso anno. In uno scenario
nazionale caratterizzato da una ripresa del movimento nelle maggiori città d' arte e d' affari italiane, i
segnali di crescita del mercato alberghiero evidenziano un sostanziale e diffuso aumento dell'
occupazione di camere, a fronte anche di una ripresa del prezzo medio di vendita. Complessivamente il
bilancio del periodo gennaio­settembre 2015 nelle maggiori città d' arte e d' affari dell' Emilia­Romagna
presenta un incremento del +2,1% degli arrivi e del +2,7% delle presenze . Per quanto riguarda l'
internazionalizzazione, la clientela in arrivo dall' estero cresce del 3,8%, le presenze salgono del 4,3%,
grazie agli ottimi risultati ottenuti a Parma, Modena, Bologna e Ferrara. Nel 2015 la quota di
internazionalizzazione delle città d' arte e cultura è del 39,9% sul totale delle presenze. Nel caso di
Bologna e Modena, anche nel 2015 gli operatori hanno beneficiato delle crescenti opportunità generate
dai voli in arrivo sullo scalo bolognese, mentre negli altri capoluoghi lungo la via Emilia l' incremento
dell' occupazione delle camere è stato favorito dal movimento verso Expo. Il turismo sportivo, estivo,
tipico delle località appenniniche dell' Emilia­Romagna , che presentava da alcune stagioni segnali di
rallentamento, ha registrato un' inversione di tendenza soprattutto grazie alla favorevole situazione
climatica dell' estate 2015. Trend positivo per tutto il sistema appenninico, che nei primi nove mesi dell'
anno ha fatto registrare un significativo +13,4% di arrivi e +5,7% di presenze. Sono in particolare i turisti
stranieri a produrre gli incrementi più interessanti conun +31% di arrivi e +21,3% di presenze . In
crescita, in particolare, tedeschi, francesi, inglesi e belgi. In un anno che ha ridato slancio e ossigeno al
sistema turistico regionale, anche l' offerta termale dell' Emilia­Romagna ha evidenziato segnali di
ripresa. Grazie al recente sviluppo dei centri benessere d' albergo e alle proposte di alcuni stabilimenti
termali, che hanno arricchito l' offerta con cure più dolci e trattamenti legati al wellness, cresce il numero
di turisti che frequenta le località termali per fini esclusivamente terapeutici. Alla fine di settembre, il
comparto termale dell' Emilia Romagna ha registrato un +6,9% di arrivi e un +1,9% di presenze . A
trainare la crescita sono stati soprattutto i flussi internazionali (+21,3% di presenze). Il metodo di
indagine e analisi dei dati sul turismo in regione prevede: la rivalutazione periodica delle statistiche
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ufficiali provenienti dagli uffici delle province dell' Emilia Romagna; l' elaborazione delle indicazioni
fornite da un panel di oltre 1.300 operatori di tutti i comparti dell' offerta turistica regionale e i riscontri
indiretti, come le uscite ai caselli autostradali, gli arrivi aeroportuali, le vendite di prodotti alimentari e
bevande per l' industria dell' ospitalità, i dati sui consumi di energia elettrica e acqua, la raccolta di rifiuti
solidi urbani ed altri. Per disporre di dati quantitativi e qualitativi omogenei ancor più puntuali, la Giunta
regionale ha deciso nei giorni scorsi di istituire un unico Osservatorio turistico regionale al servizio di
questo settore strategico per l' Emilia­Romagna. !­­ Start WP.
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Cresce il turismo in Emilia Romagna: 43 milioni e
mezzo di presenze da gennaio ad oggi

Cresce il turismo in Emilia­Romagna. Tutti
positivi i dati in Riviera, nelle città d' arte, in
montagna e nelle località termali. Dopo anni di
f lessione e stagnazione, i l  2015 vede in
aumento il movimento turistico registrato nelle
s t r u t t u r e   r i c e t t i v e   a l b e r g h i e r e   e d
extralberghiere dell' Emilia­Romagna, come
rilevato dall' Osservatorio turistico regionale,
frutto della collaborazione tra la Regione e
Unioncamere. Complessivamente, l' industria
turistica dell' Emilia­Romagna chiude i primi
nove mesi dell' anno con circa 43 milioni e
mezzo di presenze turistiche, aumentate del
3,6% rispetto ai circa 42 milioni registrati lo
scorso anno. Maggiore è poi la percentuale di
incremento degli arrivi , pari al 5,8% in più
rispetto allo scorso anno (dai 7,3 milioni del
2014 si è passati ai 7,7 dell' anno in corso). "
Un milione e mezzo di presenze in più sono un
dato molto r i levante", ha sottol ineato  i l
presidente della Regione Stefano Bonaccini
ne l  corso  de l la  con fe renza  s tampa d i
presentazione dei dati, insieme all' assessore
regionale al Turismo Andrea Corsini e al
presidente di Unioncamere Emilia­Romagna
Maurizio Torreggiani . "Avevamo scommesso
sul turismo come settore strategico in cui
aumentare investimenti e posti di lavoro,
siamo sulla strada giusta", ha detto il presidente. "Abbiamo investito tanto su Expo, portando il meglio
che possiamo offrire da Piacenza a Rimini, e siamo stati la regione più apprezzata per qualità e
quantità. Ora faremo nuovi investimenti , per promuovere tutta la straordinaria gamma di opportunità
che l' Emilia­Romagna può offrire, e una nuova legge regionale in materia per adeguarci al
cambiamento e spingere ancor di più sul turismo come elemento di aiuto alla crescita. Insieme a questo
serve anche un impegno del Paese perché l' Italia si promuova nel mondo". "Il 2015 rappresenta l' anno
della ripartenza dell' economia turistica regionale ­ ha spiegato Corsini ­ ora il nostro obiettivo è farne un
asset di sviluppo strategico fondamentale. Investiremo 10 milioni per la promocommercializzazione
(attraverso Apt e le Unioni di prodotto) sui mercati internazionali e nazionali, con un focus sui mercati
tedeschi per cogliere e rilanciare la ripresa che c' è stata. Dopo la costa e i grandi parchi tematici, ora
lanceremo una nuova campagna sul distretto dell' Appennino bianco e verde, e punteremo sulla
promozione delle nostre tre eccellenze: Food Valley, Motor Valley e Wellness Valley ". L' assessore
Corsini ha poi ricordato anche i 20 milioni che la Regione investirà per la riqualificazione degli alberghi .
"I primi bandi saranno presentati fra un mese", ha detto. "I segnali di crescita che arrivano dal turismo
vanno a sommarsi a quelli dell' industria manifatturiera sospinta dall' export", ha affermato Torreggiani.
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"Per l' Emilia­Romagna la sfida è saper rinnovare l' offerta e trovare le formule migliori per attrarre nuovi
turisti stranieri. La rinnovata collaborazione tra Regione e Unioncamere, in materia di turismo, mira a
mettere a sistema tutti i dati a disposizione per costruire una fotografia completa, aggiornata e
tempestiva e per affrontare le sfide competitive di un comparto in continua evoluzione". Tra gli elementi
generali, stabile e rassicurante la crescita del movimento autostradale , dato considerato emblematico
di una "ripresa economica" e in grado di avvalorare gli altri indicatori positivi. Nel dettaglio, è aumentato
il numero degli autoveicoli in uscita ai caselli autostradali della Riviera dell' Emilia­Romagna: +3,3% nel
periodo gennaio­settembre 2015 rispetto allo scorso anno, con i picchi di Cattolica (+6,0%) e Riccione
(+5,7%). In aumento anche il numero dei turisti arrivati in regione in aereo : da gennaio a settembre
2015 l' Aeroporto Marconi di Bologna ha registrato 5.238.299 passeggeri complessivi, con una crescita
del +3,3% rispetto al 2014. Riparte il turismo balneare, sia italiano che internazionale, grazie ad una
stagione meteo favorevole, al mare in ottime condizioni, a servizi collaudati e a una serie di grandi
eventi e iniziative ad hoc. Nel periodo gennaio­settembre nella Riviera dell' Emilia­Romagna la
domanda italiana ha registrato un incremento del +9,6% degli arrivi e del +5,4% delle presenze . La
componente internazionale della domanda, nello stesso periodo, ha registrato una crescita sia per gli
arrivi (+1,6%) sia per le presenze (+0,3%) , nonostante il crollo del mercato russo (­45,8%) che nel
recente passato ha rappresentato una delle fonti principali di internazionalizzazione regionale. Al netto
del movimento dalla Russia, i mercati internazionali hanno prodotto alla fine di settembre un aumento
del 10% degli arrivi e del 6,1% delle presenze. Sono cresciuti in particolare i turisti "tradizionali" dell'
Europa continentale: Germania (+1,8%), Francia (+8,9%), Svizzera (+2,1%) e Olanda (+3,7%) . Nel
complesso, le cifre della stagione estiva 2015 indicano per la Riviera un inalterato livello di attrattività
(confermato dall' incremento del +6,7% degli arrivi complessivi) e una ripresa del movimento totale
(+3,6% delle presenze). Quanto ai ricavi, la combinazione tra l' aumento delle presenze italiane e
internazionali e la crescita dei prezzi durante l' alta stagione, ha prodotto un giro d' affari dell' industria
dell' ospitalità della Riviera superiore di almeno il 5­7% rispetto allo scorso anno. In uno scenario
nazionale caratterizzato da una ripresa del movimento nelle maggiori città d' arte e d' affari italiane, i
segnali di crescita del mercato alberghiero evidenziano un sostanziale e diffuso aumento dell'
occupazione di camere, a fronte anche di una ripresa del prezzo medio di vendita. Complessivamente il
bilancio del periodo gennaio­settembre 2015 nelle maggiori città d' arte e d' affari dell' Emilia­Romagna
presenta un incremento del +2,1% degli arrivi e del +2,7% delle presenze . Per quanto riguarda l'
internazionalizzazione, la clientela in arrivo dall' estero cresce del 3,8%, le presenze salgono del 4,3%,
grazie agli ottimi risultati ottenuti a Parma, Modena, Bologna e Ferrara. Nel 2015 la quota di
internazionalizzazione delle città d' arte e cultura è del 39,9% sul totale delle presenze. Nel caso di
Bologna e Modena, anche nel 2015 gli operatori hanno beneficiato delle crescenti opportunità generate
dai voli in arrivo sullo scalo bolognese, mentre negli altri capoluoghi lungo la via Emilia l' incremento
dell' occupazione delle camere è stato favorito dal movimento verso Expo. Il turismo sportivo, estivo,
tipico delle località appenniniche dell' Emilia­Romagna , che presentava da alcune stagioni segnali di
rallentamento, ha registrato un' inversione di tendenza soprattutto grazie alla favorevole situazione
climatica dell' estate 2015. Trend positivo per tutto il sistema appenninico, che nei primi nove mesi dell'
anno ha fatto registrare un significativo +13,4% di arrivi e +5,7% di presenze. Sono in particolare i turisti
stranieri a produrre gli incrementi più interessanti conun +31% di arrivi e +21,3% di presenze . In
crescita, in particolare, tedeschi, francesi, inglesi e belgi. In un anno che ha ridato slancio e ossigeno al
sistema turistico regionale, anche l' offerta termale dell' Emilia­Romagna ha evidenziato segnali di
ripresa. Grazie al recente sviluppo dei centri benessere d' albergo e alle proposte di alcuni stabilimenti
termali, che hanno arricchito l' offerta con cure più dolci e trattamenti legati al wellness, cresce il numero
di turisti che frequenta le località termali per fini esclusivamente terapeutici. Alla fine di settembre, il
comparto termale dell' Emilia Romagna ha registrato un +6,9% di arrivi e un +1,9% di presenze . A
trainare la crescita sono stati soprattutto i flussi internazionali (+21,3% di presenze). Il metodo di
indagine e analisi dei dati sul turismo in regione prevede: la rivalutazione periodica delle statistiche
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ufficiali provenienti dagli uffici delle province dell' Emilia Romagna; l' elaborazione delle indicazioni
fornite da un panel di oltre 1.300 operatori di tutti i comparti dell' offerta turistica regionale e i riscontri
indiretti, come le uscite ai caselli autostradali, gli arrivi aeroportuali, le vendite di prodotti alimentari e
bevande per l' industria dell' ospitalità, i dati sui consumi di energia elettrica e acqua, la raccolta di rifiuti
solidi urbani ed altri. Per disporre di dati quantitativi e qualitativi omogenei ancor più puntuali, la Giunta
regionale ha deciso nei giorni scorsi di istituire un unico Osservatorio turistico regionale al servizio di
questo settore strategico per l' Emilia­Romagna.
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Si rimette in moto la macchina del turismo: si punterà
su Food, Motor e Wellness Valley
"Il 2015 rappresenta l' anno della ripartenza dell' economia turistica regionale ­ ha
spiegato Corsini ­ ora il nostro obiettivo è farne un asset di sviluppo strategico
fondamentale"

Riparte il turismo balneare, sia italiano che
internazionale, grazie ad una stagione meteo
favorevole, al mare in ottime condizioni, a
servizi collaudati e a una serie di grandi eventi
e iniziative ad hoc. Nel periodo gennaio­
settembre nella Riviera dell' Emilia­Romagna
la  domanda   i t a l i ana  ha   reg i s t ra to  un
incremento del +9,6% degli arrivi e del +5,4%
delle presenze. La componente internazionale
della domanda, nello stesso periodo, ha
registrato una crescita sia per gli arrivi (+1,6%)
sia per le presenze (+0,3%), nonostante il
crollo del mercato russo (­45,8%) che nel
recente passato ha rappresentato una delle
fonti principali di  internazionalizzazione
regionale. Al netto del movimento dalla
Russia, i mercati internazionali hanno prodotto
alla fine di settembre un aumento del 10%
degli arrivi e del 6,1% delle presenze. Sono
cresciuti in particolare i turisti "tradizionali" dell'
Europa continentale: Germania (+1,8%),
Francia (+8,9%), Svizzera (+2,1%) e Olanda
(+3,7%). Nel complesso, le cifre della stagione
est iva 2015  indicano per  la Riv iera un
inalterato livello di attrattività (confermato dall'
incremento del +6,7% degli arrivi complessivi)
e una ripresa del movimento totale (+3,6%
de l l e  p resenze ) .  Quan to  a i   r i cav i ,   l a
combinazione tra l' aumento delle presenze italiane e internazionali e la crescita dei prezzi durante l'
alta stagione, ha prodotto un giro d' affari dell' industria dell' ospitalità della Riviera superiore di almeno
il 5­7% rispetto allo scorso anno. Tra gli elementi generali, stabile e rassicurante la crescita del
movimento autostradale, dato considerato emblematico di una "ripresa economica" e in grado di
avvalorare gli altri indicatori positivi. Nel dettaglio, è aumentato il numero degli autoveicoli in uscita ai
caselli autostradali della Riviera dell' Emilia­Romagna: +3,3% nel periodo gennaio­settembre 2015
rispetto allo scorso anno, con i picchi di Cattolica (+6,0%) e Riccione (+5,7%). In aumento anche il
numero dei turisti arrivati in regione in aereo: da gennaio a settembre l' Aeroporto Marconi di Bologna
ha registrato 5.238.299 passeggeri complessivi, con una crescita del +3,3% rispetto al 2014.
Complessivamente, l' industria turistica dell' Emilia­Romagna chiude i primi nove mesi dell' anno con
circa 43 milioni e mezzo di presenze turistiche, aumentate del 3,6% rispetto ai circa 42 milioni registrati
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lo scorso anno. Maggiore è poi la percentuale di incremento degli arrivi, pari al 5,8% in più rispetto allo
scorso anno (dai 7,3 milioni del 2014 si è passati ai 7,7 dell' anno in corso). "Un milione e mezzo di
presenze in più sono un dato molto rilevante", ha sottolineato il presidente della Regione Stefano
Bonaccini nel corso della conferenza stampa di presentazione dei dati, insieme all' assessore regionale
al Turismo Andrea Corsini e al presidente di Unioncamere Emilia­Romagna Maurizio Torreggiani.
"Avevamo scommesso sul turismo come settore strategico in cui aumentare investimenti e posti di
lavoro, siamo sulla strada giusta", ha detto il presidente. "Abbiamo investito tanto su Expo, portando il
meglio che possiamo offrire da Piacenza a Rimini, e siamo stati la regione più apprezzata per qualità e
quantità. Ora faremo nuovi investimenti, per promuovere tutta la straordinaria gamma di opportunità che
l' Emilia­Romagna può offrire, e una nuova legge regionale in materia per adeguarci al cambiamento e
spingere ancor di più sul turismo come elemento di aiuto alla crescita. Insieme a questo serve anche un
impegno del Paese perché l' Italia si promuova nel mondo". "Il 2015 rappresenta l' anno della ripartenza
dell' economia turistica regionale ­ ha spiegato Corsini ­ ora il nostro obiettivo è farne un asset di
sviluppo strategico fondamentale. Investiremo 10 milioni per la promocommercializzazione (attraverso
Apt e le Unioni di prodotto) sui mercati internazionali e nazionali, con un focus sui mercati tedeschi per
cogliere e rilanciare la ripresa che c' è stata. Dopo la costa e i grandi parchi tematici, ora lanceremo una
nuova campagna sul distretto dell' Appennino bianco e verde, e punteremo sulla promozione delle
nostre tre eccellenze: Food Valley, Motor Valley e Wellness Valley". L' assessore Corsini ha poi
ricordato anche i 20 milioni che la Regione investirà per la riqualificazione degli alberghi. "I primi bandi
saranno presentati fra un mese", ha detto. Annuncio promozionale "I segnali di crescita che arrivano dal
turismo vanno a sommarsi a quelli dell' industria manifatturiera sospinta dall' export", ha affermato
Torreggiani. "Per l' Emilia­Romagna la sfida è saper rinnovare l' offerta e trovare le formule migliori per
attrarre nuovi turisti stranieri. La rinnovata collaborazione tra Regione e Unioncamere, in materia di
turismo, mira a mettere a sistema tutti i dati a disposizione per costruire una fotografia completa,
aggiornata e tempestiva e per affrontare le sfide competitive di un comparto in continua evoluzione".
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Hotel Posta, una storia lunga 500 anni

Quest' anno ricorrono i cinquecento anni di
ospitalità alberghiera del Palazzo del Capitano
del Popolo oggi Hotel Posta. Cinque secoli
che rappresentano una storia appassionante,
intrecciata indissolubilmente con la storia
politica, sociale ed economica della città di
Reggio Emilia, e siglano l' Hotel Posta come
tra i più longevi alberghi in Italia. La storia del
Palazzo del Capitano ebbe inizio nel 1280
come sede di funzioni pubbliche, mentre l'
attività alberghiera dell' Hotel Posta ebbe inizio
nel 1515 e proseguì per cinque secoli. Solo nel
1870 il Comune decise di vendere il palazzo.
Eugenio Terrachini lo acquistò nel 1919 ed
eseguì con i l   f igl io Paolo una completa
ristrutturazione dell ' edificio che svelò l '
originaria bellezza dell' antico Palazzo del
capitano del Popolo, emergenza storico­
architettonica di valore imprescindibile per la
città. Per celebrare l' importante anniversario,
la famiglia Sidoli Terrachini ha promosso
diverse iniziative come la pubblicazione di un
volume a cura di Giulio Bizzarri " L' Hotel
Posta a Reggio Emilia. Cinque secoli di
ospitalità nello storico palazzo del Duecento "
(Duck Ediz ion i ) ,   la   tavo la   ro tonda  ,   in
collaborazione con il Comune di Reggio Emilia
in programma il 3 novembre , nella Sala del
Tricolore, con alcuni dei più importanti storici italiani come Franco Cardini e la presentazione pubblica
del libro il 14 novembre nel Salone del Palazzo del Capitano del popolo in collaborazione con le
Deputazioni di storia patria Sezione di Reggio Emilia. Il palazzo del Capiano del Popolo, che sorge al
centro esatto dell' esagono è un documento storico che racconta la Reggio medievale e la dialettica fra i
poteri in una città alla ricerca del proprio ruolo in un mondo soggetto a grandi cambiamenti: di lì a poco,
tramontata l' età dei comuni, sarebbero venute le signorie dei Gonzaga, dei Visconti e dei Terzi e i
secoli caratterizzati dal ducato estense e la breve parentesi dello Stato pontificio. "Se mio nonno e mio
padre non ci fossero stati sarebbe andata persa la memoria di questo edificio del duecento e un pezzo
di storia della città". Sono le parole di Mariacarla Sidoli Terrachini nel corso della presentazione di
questa mattina nel salone del Palazzo del Capitano del popolo dell' Hotel Posta, alla quale sono
intervenuti anche il figlio Umberto Sidoli , direttore dell' Hotel Posta, Giordano Gasparini dirigente dell'
Area servizi alla persona del Comune di Reggio Emilia, Giulio Bizzarri, curatore del volume, e gli
studiosi che hanno contribuito ai saggi del volume: Carlo Baja Guarienti, Luisa Bosi, Giuseppe Berti ,
Stefano Maccarini Foscolo, Giuseppe Adriano Rossi La famiglia Sidoli Terrachini è proprietaria dal
1919. "É un onore portare avanti una tradizione di ospitalità di famiglia ­ ha dichiarato il direttore dal
1999 dell' Hotel Posta Umberto Sidoli ". "Io rappresento la quarta generazione di gestione diretta dell'
albergo che credo sia uno dei più antichi d' Italia". Una peculiarità che, in occasione dei 150 anni dell'
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Unità d' Italia, ha indotto Unioncamere a includere la struttura ricettiva 'tra le imprese che hanno fatto la
storia d' Italia'. Il Palazzo del Capitano del Popolo , oggi Hotel Posta è uno dei simboli di Reggio Emilia
e una tra le più belle architetture del medioevo della città . "Questo palazzo ­ ha sottolineato Giordano
Gasparini ­ testimonianza dell' architettura civile reggiana dell' età comunale, racchiude secoli di storia
dell' ospitalità e dunque anche della cultura della città. Perché ospitare significa accogliere, essere
aperti. La famiglia Sidoli ha espresso un grande senso civico, e non solo imprenditoriale, con il restauro
dell' antico Palazzo del Capitano e le attività messe in campo in occasione dell' anniversario che vedono
l' adesione del comune di Reggio Emilia per quanto riguarda la tavola rotonda nella Sala del Tricolore,
altro luogo simbolico per i reggiani. "Il restauro di questo edificio ha aggiunto Gasparini ­ ha anche uno
specifico valore in quanto si inseriva in una nuova cultura del restauro architettonico in terra reggiana,
sancita ad esempio a Bologna da Alfonso Rubbiani. Inoltre il volume, per la cura di Bizzarri, per la
prima volta consegna un lavoro di ricerca e documentazione molto ampio sulla storia reggiana che
prima non esisteva ". Le iniziative per celebrare i cinquecento anni di ospitalità Il volume " L' Hotel Posta
a Reggio Emilia. Cinque secoli di ospitalità nello storico palazzo del Duecento " (Duck Edizioni), a cura
di Giulio Bizzarri è corredato da un ricco apparato iconografico e da didascalie in inglese. Oltre alla
prefazione di Roberto Gervaso presenta l' introduzione del sindaco di Reggio Emilia Luca Vecchi e i
contributi di Carlo Baja Guarienti per la parte storico ­ politica, di Luisa Bosi per l' attività alberghiera dal
1515 ad oggi, di Giuseppe Berti sull' opera pittorica di Cirillo Manicardi e sul salone del 1300, di Stefano
Maccarini Foscolo sui restauri effettuati negli anni '30. Giuseppe Adriano Rossi invece tratta le relazioni
intercorse tra Eugenio Terrachini e la sezione reggiana della Deputazione di Storia Patria per le antiche
Provincie Modenesi. La postfazione, a firma di Eugenio Sidoli , è dedicata a Eugenio Terrachini in
occasione dei centocinquant' anni dalla nascita. La tavola rotonda, di particolare significato culturale ,
promossa in collaborazione con il Comune di Reggio Emilia, è in programma il 3 novembre nella Sala
del Tricolore , alle ore 17 . L' incontro dal titolo" L' Hotel Posta, la storia di una città. Cinque secoli di
ospitalità nel duecentesco Palazzo del capitano del Popolo" prevede, dopo il saluto del sindaco di
Reggio Emilia Luca Vecchi, l' intervento di Franco Cardini , uno dei più importanti storici italiani,
professore emerito di Storia medievale nell' Istituto Italiano di Scienze Umane, directeur d' Études nell'
EHESS di Parigi e fellow della Harvard University, su "Un palazzo cittadino. Dal potere all' ospitalità".
Sono in programma inoltre gli interventi degli storici Francesca Roversi Monaco su "Torri, merli e
capitani: medioevo e architetture" e di Carlo Baja Guarienti su "Dall' Osteria del Cappello Rosso all'
Hotel Posta. Storie e Vicende di una locanda per viaggiatori(1515­2015). La tavola rotonda è promossa
con il patrocinio delle Deputazioni di Storia patria per le antiche Provincie Modenesi ­ Sezione di Reggio
Emilia, da Fai Delegazione di Reggio Emilia, dalla Fondazione Manodori, da Associazione Dimore
storiche italiane Sezione Emilia ­Romagna e da Italia Nostra. LA STORIA DEL PALAZZO DEL
CAPITANO DEL POPOLO La storia del Palazzo del Capitano del Popolo, costruito al crepuscolo del
dominio della contessa Matilde di Canossa e all' alba dell' età dei Comuni per diventare la sede del
Capitano del Popolo ha inizio nel 1280. Nel corso dei secoli, ma soprattutto nel XVI secolo, il palazzo
perse il suo ruolo di sede di funzioni pubbliche per assumere quello di alloggio per viaggiatori. L' attività
alberghiera dell' Hotel Posta, ebbe inizio nel 1515 , quando dai rappresentanti del Comune, con il
benestare del governo ecclesiastico, il piano terra dell' edificio fu adibito a botteghe e i piani superiori
furono affittati ai fratelli Scaruffi (membri di una famiglia il cui nome originario era Baldicelli) per
realizzare "Una bona et capace hosteria per i viandanti" (stipula del contratto nel 1516). Chiamato all'
inizio 'Osteria del cappello, quindi 'Osteria del cappello rosso', divenne attorno al 1740 stazione di posta
con il nome 'Locanda della posta del cavalli', poi 'Locanda della posta' e infine 'Albergo della posta'. Da
allora e per cinque secoli, attraverso contratti di affitto e passaggi di proprietà, il palazzo cambiò molte
volte la gestione senza però mai cambiare la destinazione alberghiera. Solo nel 1870 il Comune decise
di vendere il palazzo ai fratelli Fontana, quindi ai Dallari e ai Marchesi. Nei secoli il Palazzo subì
numerosi rifacimenti tanto che nel 1919 quando Eugenio Terrachini lo acquistò, non esisteva più l'
aspetto originario, scomparso con il tamponamento delle bifore e del rosone e con la cancellazione di
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ogni traccia del passato sotto uno spesso strato di intonaco. Eugenio Terrachini affidò l' incarico all' ing.
Guido Tirelli di predisporre un progetto che prevedeva la demolizione dell' esistente e la costruzione di
un nuovo edificio, ma la Sovrintendenza per i Beni Architettonici di Bologna, prima di dare l'
approvazione, impose l' asportazione dell' intonaco per verificare lo stato di fatto. Vennero così alla luce
vestigia importanti dell' antica architettura da indurre la Sovrintendenza ad un recupero totale del l'
antico Palazzo medioevale, effettuato grazie alla lungimiranza del proprietario che proprio negli stessi
anni era impegnato con il recupero di Palazzo Sacrati. Seguendo le direttive della Soprintendenza dell'
arte medioevale e moderna di Bologna, con il figlio Paolo, eseguì una completa ristrutturazione dell'
edificio che svelò l' originaria bellezza dell' antico Palazzo del capitano del Popolo, emergenza storico­
architettonica di valore imprescindibile per la città. Dal 1919 la proprietà è rimasta sempre la stessa
famiglia Terrachini­Sidoli che ancor oggi porta avanti la tradizione. Dopo il grande restauro degli anni
venti, nel 1986/87 è stato eseguito un altro importante intervento che oltre ad un aggiornamento degli
impianti, ha rinnovato tutti gli spazi interni, restaurato l' antico salone delle adunanze e rinfrescato l'
esterno dell' edificio. Il Palazzo: un documento storico della Reggio medievale e una testimonianza dell'
architettura civile reggiana Dopo 500 anni di storia, l' albergo non è più quella di semplice bona et
capace hosteria aperta nel Palazzo che era stato costruito nel 1281 per volontà della Società di S.
Prospero, delle Arti e del Popolo di Reggio e che era stato abitato nel XV sec. dai duchi d' Este e dai
loro ospiti. É un luogo caro alla memoria della città, recuperato e rivitalizzato nel Novecento grazie alla
lungimiranza di Eugenio Terrachini e dai suoi eredi. É un albergo­monumento, testimonianza dell'
architettura civile reggiana, oltre che hotel di pregio, dove i sedimenti della storia culturale e civile della
città si armonizzano con gli arredi, le dotazioni tecniche e le competenze professionali. La vicenda del
Posta ha un suo posto di rilievo anche nella storia dell' arte e dell' architettura: dal romanico al liberty,
con il contributo novecentesco di un grande progettista come Guido Tirelli che firmò diversi interventi
architettonici in città, ma dovette rinunciare al suo monumentale e visionario progetto di ristrutturazione
dell' edificio, caratterizzato da una torre di ben cinquantacinque metri. Senza contare le decorazioni
pittoriche di Cirillo Manicardi e gli arredi lignei del caffè Pasticceria di Romualdo Nazzani, acquisiti e
disposti sapientemente ancor oggi nella hall e nel bar dell' Hotel.
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(ER) TURISMO. 43 MLN HANNO SCELTO EMILIA­
R. E REGIONE INVESTE

AUMENTANO PRESENZE E ARRIVI E VIALE
ALDO MORO ' 'PUNTA''  10 MLN (DIRE)
Bologna, 28 ott. ­ L''Emilia­Romagna, la cui
immagine turistica si era un po'' appannata
negli ultimi anni, torna ad essere la meta
prediletta da molti viaggiatori. Tornano gli
stranieri, attirati, come sempre, dalla costa, ma
anche dalle citta'' d''arte. E tornano gli italiani,
segno tangibile della ripresa dei consumi
interni. Insomma, da gennaio a settembre le
localita'' turistiche della regione hanno accolto
43 ,5  m i l i on i  d i   pe rsone   ( i n   te rm in i  d i
presenze), registrando un +3,6% rispetto allo
scorso anno (7,7 milioni gli arrivi, +5,8%). Una
performance di tutto rispetto, soprattutto se si
considera che all ' 'appello sono mancati
400.000 turisti russi, tenuti lontano dalla crisi
ucraina e dalla svalutazione del rublo. "Il 2015
e'' stato l''anno della ripartenza dell''economia
turistica regionale dopo anni di segni ''meno'' e
stagnazione", certifica l''assessore al Turismo
del l ' 'Emi l ia­Romagna, Andrea Corsin i ,
sottolineando il milione e mezzo di presenze in
piu' '   r i levate dal l ' 'osservator io tur ist ico
regionale nato dalla collaborazione tra la
Regione e Unioncamere. In questo contesto
viale Aldo Moro sta lavorando alla nuova legge
sul Turismo. "Siamo al l ' 'u l t imo migl io",
garantisce Corsini, spiegando che il dispositivo consentira'' di aggiornare le strategie di promozione del
territorio regionale. Accanto alle norme, arriveranno anche le risorse: 10 milioni di euro con i quali
sostenere la promozione commerciale delle localita'' emilia­romagnole, dall''Appennino alla costa. Un
milione sara'' utilizzato da Apt per ''conquistare'' i mercati di lingua tedesca. Non solo.(SEGUE) (Vor/
Dire) 15:25 28­10­15 NNNN (DIRE) Bologna, 28 ott. ­ La Regione ha intenzione di puntare i riflettori
anche sul turismo in Appennino, sia per la stagione invernale che per quella estiva: cosi'' alle campagne
sulle tv nazionali sulla costa e sui parchi tematici, nel 2016 se ne aggiungera'' una sull''Appenino. In
piu'', e'' previsto lo stanziamento di 20 milioni di euro dai fondi strutturali per la riuqualificazione delle
strutture albergheiere e ricettive. A godere della ritrovata vitalita'' turistica sono tutti i comparti turistici
emiliano­romagnoli, la Riviera (36,666 milioni di presenze, +4,1%), le citta'' d''arte (3,781 milioni,
+2,7%), l''Appennino (1,773 milioni, +5,7%) e le terme (1,381 milioni, +1,9%). Tra gli elementi che
inducono ottimismo anche i dati del traffico autostradale, considerato uno dei ''marker'' della rispresa:
cresce, infatti, il numero degli autoveicoli usciti ai caselli autostradali della Riviera (+3,3% con i picchi di
Cattolica, +6%, e Riccione, +5,7%). "Non sono dati di ottimismo di maniera, ma numeri che confortano
davvero i territori e vanno di pari passo con la crescita dell''export", osserva il presidente di
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Unioncamere Maurizio Torreggiani. "Abbiamo scommesso sul turismo come uno dei comparti sui quali
investire e abbiamo fatto bene", rivendica il presidente della Regione, Stefano Bonaccini, confermando
l''obiettivo del raggiungimento del 10% del Pil prodotto dal settore turistico (siamo all''8,6%). "Siamo
sulla strada giusta", assicura. (Vor/ Dire) 15:25 28­10­15 NNNN (ER) EXPO. BONACCINI: ABBIAMO
SEMINATO, SE NE VEDRANNO I FRUTTI (DIRE) Bologna, 28 ott. ­ Se e'' difficile dire quale sia stato in
questo anno di ripresa il contributo dell''Expo di Milano alla buona performance del turismo locale, in
Regione c''e'' la quasi certezza che la massima presenza dell''Emilia­Romagna all''esposizione
universale dara'' i frutti sperati. "Se abbiamo seminato bene all''Expo, vedrete che nei prossimi anni
raccoglieremo i frutti", assicura il governatore Stefano Bonaccini, a margine della conferenza stampa di
presentazione dei dati sull''andamento del turismo lungo la via Emilia. "Il lavoro che abbiamo fatto dara''
effetti benefici a partire dal 2016, come dimostra la storia delle esposizioni che si sono tenute negli
ultimi anni in Europa e fuori dall''Europa", aggiunge l''assessore al turismo, Andrea Corsini. Intanto, il
potenziamento dei collegamenti ferroviari con Milano ("che e'' andato molto bene", assicura Bonaccini)
verra'' confermato anche per il prossimo anno. (Vor/ Dire) 16:07 28­10­15 NN (ER) SPIAGGE.
REGIONE VARA RIFORMA, I COMUNI AVRANNO PIÙ POTERE CABINA REGIA DISTRETTO
TURISTICO; "NO EFFETTI SU ARENILE LIBERO" (DIRE) Bologna, 28 ott. ­ Piu'' poteri ai Comuni della
riviera sulle spiagge e una cabina di regia per il governo del Distretto turistico. Sono queste le due
principali novita'' previste dalla Regione Emilia­Romagna nella riforma del demanio marittimo,
approdata oggi in commissione Politiche economiche di viale Aldo Moro. Riforma che, assicura la
Giunta Bonaccini, non dovrebbe avere ripercussioni sulle spiagge libere. Il disegno di legge, si legge in
una nota della Regione, da'' la possibilita'' ai Comuni di adottare "ordinanze di polizia amministrativa per
regolamentare gli usi del demanio marittimo". Inoltre, e'' previsto che il Piano dell''arenile diventi parte
integrante del Regolamento urbanistico ed edilizio comunale (Rue), in modo da "assicurare senza
soluzione di continuita'' la possibilita'' di intervenire sull''arenile". Viale Aldo Moro istituisce poi una
"cabina di regia regionale per il distretto turistico della costa", per "garantire il coordinamento fra le
istituzioni pubbliche coinvolte nell''attuazione della normativa in materia di distretto turistico balneare".
La riforma, conferma in commissione l''assessore regionale al Turismo, Andrea Corsini, punta a
"semplificare e rendere certi, alla luce del riordino istituzionale regionale, i procedimenti amministrativi
connessi alla gestione del demanio marittimo da parte dei Comuni e di dare efficacia al distretto
turistico balneare dell''Emilia­Romagna", che ha l''obiettivo di "riqualificare e rilanciare l''offerta turistica
a livello nazionale e internazionale, accrescere lo sviluppo delle aree, migliorare organizzazione e
produzione dei servizi, assicurare garanzie e certezze giuridiche alle imprese", garantendo soprattutto
"semplificazione e celerita'' nei rapporti con le pubbliche amministrazioni".(SEGUE) (San/ Dire) 18:38
28­10­15 NNNN
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Cresce il turismo in Emilia Romagna, in aumento
anche riviera e città d'arte

43 milioni e mezzo di presenze da gennaio ad
oggi Dopo anni di flessione e stagnazione, il
2015 vede in aumento il movimento turistico
registrato nelle strutture ricettive alberghiere
ed extralberghiere dellEmilia­Romagna, come
rilevato dallOsservatorio turistico regionale,
frutto della collaborazione tra la Regione e
Unioncamere. Complessivamente, lindustria
turistica dellEmilia­Romagna chiude i primi
nove mesi dellanno con circa 43 milioni e
mezzo di presenze turistiche, aumentate del
3,6% rispetto ai circa 42 milioni registrati lo
scorso anno. Maggiore è poi la percentuale di
incremento degli arrivi, pari al 5,8% in più
rispetto allo scorso anno (dai 7,3 milioni del
2014 si è passati ai 7,7 dellanno in corso). Un
milione e mezzo di presenze in più sono un
dato mol to r i levante,  ha sot to l ineato  i l
presidente della Regione Stefano Bonaccini
ne l  corso  de l la  con fe renza  s tampa d i
presentazione dei dati, insieme allassessore
regionale al Turismo Andrea Corsini e al
presidente di Unioncamere Emilia­Romagna
Maurizio Torreggiani. Avevamo scommesso
sul turismo come settore strategico in cui
aumentare investimenti e posti di lavoro,
s iamo su l la  s t rada  g ius ta ,  ha  de t to   i l
presidente. Abbiamo investito tanto su Expo,
portando il meglio che possiamo offrire da Piacenza a Rimini, e siamo stati la regione più apprezzata
per qualità e quantità. Ora faremo nuovi investimenti, per promuovere tutta la straordinaria gamma di
opportunità che lEmilia­Romagna può offrire, e una nuova legge regionale in materia per adeguarci al
cambiamento e spingere ancor di più sul turismo come elemento di aiuto alla crescita. Insieme a questo
serve anche un impegno del Paese perché lItalia si promuova nel mondo. Il 2015 rappresenta lanno
della ripartenza delleconomia turistica regionale ­ ha spiegato Corsini ­ ora il nostro obiettivo è farne un
asset di sviluppo strategico fondamentale. Investiremo 10 milioni per la promocommercializzazione
(attraverso Apt e le Unioni di prodotto) sui mercati internazionali e nazionali, con un focus sui mercati
tedeschi per cogliere e rilanciare la ripresa che cè stata. Dopo la costa e i grandi parchi tematici, ora
lanceremo una nuova campagna sul distretto dellAppennino bianco e verde, e punteremo sulla
promozione delle nostre tre eccellenze: Food Valley, Motor Valley e Wellness Valley. Lassessore
Corsini ha poi ricordato anche i 20 milioni che la Regione investirà per la riqualificazione degli alberghi.
I primi bandi saranno presentati fra un mese, ha detto. Tra gli elementi generali, stabile e rassicurante la
crescita del movimento autostradale, dato considerato emblematico di una ripresa economica e in
grado di avvalorare gli altri indicatori positivi. Nel dettaglio, è aumentato il numero degli autoveicoli in

28 ottobre 2015 Ravenna24ore.it

30Continua ­­>

Riproduzione autorizzata licenza Ars Promopress 2013­2016



uscita ai caselli autostradali della Riviera dellEmilia­Romagna: +3,3% nel periodo gennaio­settembre
2015 rispetto allo scorso anno, con i picchi di Cattolica (+6,0%) e Riccione (+5,7%). In aumento anche il
numero dei turisti arrivati in regione in aereo: da gennaio a settembre 2015 lAeroporto Marconi di
Bologna ha registrato 5.238.299 passeggeri complessivi, con una crescita del +3,3% rispetto al 2014.
La Riviera dellEmilia­Romagna Riparte il turismo balneare, sia italiano che internazionale, grazie ad una
stagione meteo favorevole, al mare in ottime condizioni, a servizi collaudati e a una serie di grandi
eventi e iniziative ad hoc. Nel periodo gennaio­settembre nella Riviera dellEmilia­Romagna la domanda
italiana ha registrato un incremento del +9,6% degli arrivi e del +5,4% delle presenze. La componente
internazionale della domanda, nello stesso periodo, ha registrato una crescita sia per gli arrivi (+1,6%)
sia per le presenze (+0,3%), nonostante il crollo del mercato russo (­45,8%) che nel recente passato ha
rappresentato una delle fonti principali di internazionalizzazione regionale. Al netto del movimento dalla
Russia, i mercati internazionali hanno prodotto alla fine di settembre un aumento del 10% degli arrivi e
del 6,1% delle presenze. Sono cresciuti in particolare i turisti tradizionali dellEuropa continentale:
Germania (+1,8%), Francia (+8,9%), Svizzera (+2,1%) e Olanda (+3,7%). Nel complesso, le cifre della
stagione estiva 2015 indicano per la Riviera un inalterato livello di attrattività (confermato dallincremento
del +6,7% degli arrivi complessivi) e una ripresa del movimento totale (+3,6% delle presenze). Quanto
ai ricavi, la combinazione tra laumento delle presenze italiane e internazionali e la crescita dei prezzi
durante lalta stagione, ha prodotto un giro daffari dellindustria dellospitalità della Riviera superiore di
almeno il 5­7% rispetto allo scorso anno. Le città darte e daffari In uno scenario nazionale caratterizzato
da una ripresa del movimento nelle maggiori città darte e daffari italiane, i segnali di crescita del
mercato alberghiero evidenziano un sostanziale e diffuso aumento delloccupazione di camere, a fronte
anche di una ripresa del prezzo medio di vendita. Complessivamente il bilancio del periodo gennaio­
settembre 2015 nelle maggiori città darte e daffari dellEmilia­Romagna presenta un incremento del
+2,1% degli arrivi e del +2,7% delle presenze. Per quanto riguarda linternazionalizzazione, la clientela
in arrivo dallestero cresce del 3,8%, le presenze salgono del 4,3%, grazie agli ottimi risultati ottenuti a
Parma, Modena, Bologna e Ferrara. Nel 2015 la quota di internazionalizzazione delle città darte e
cultura è del 39,9% sul totale delle presenze. LAppennino Il turismo sportivo, estivo, tipico delle località
appenniniche dellEmilia­Romagna, che presentava da alcune stagioni segnali di rallentamento, ha
registrato uninversione di tendenza soprattutto grazie alla favorevole situazione climatica dellestate
2015. Trend positivo per tutto il sistema appenninico, che nei primi nove mesi dellanno ha fatto
registrare un significativo +13,4% di arrivi e +5,7% di presenze. Sono in particolare i turisti stranieri a
produrre gli incrementi più interessanti conun +31% di arrivi e +21,3% di presenze. In crescita, in
particolare, tedeschi, francesi, inglesi e belgi. Le località termali In un anno che ha ridato slancio e
ossigeno al sistema turistico regionale, anche lofferta termale dellEmilia­Romagna ha evidenziato
segnali di ripresa. Grazie al recente sviluppo dei centri benessere dalbergo e alle proposte di alcuni
stabilimenti termali, che hanno arricchito lofferta con cure più dolci e trattamenti legati al wellness,
cresce il numero di turisti che frequenta le località termali per fini esclusivamente terapeutici. Alla fine di
settembre, il comparto termale dellEmilia Romagna ha registrato un +6,9% di arrivi e un +1,9% di
presenze. A trainare la crescita sono stati soprattutto i flussi internazionali (+21,3% di presenze). Per
disporre di dati quantitativi e qualitativi omogenei ancor più puntuali, la Giunta regionale ha deciso nei
giorni scorsi di istituire un unico Osservatorio turistico regionale al servizio di questo settore strategico
per lEmilia­Romagna.
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Cresce il turismo in Emilia Romagna: da gennaio
oltre 43 milioni di presenze

Cresce il turismo in Emilia­Romagna. Tutti
positivi i dati in Riviera, nelle città darte, in
montagna e nelle località termali. Dopo anni di
f lessione e stagnazione, i l  2015 vede in
aumento il movimento turistico registrato nelle
s t r u t t u r e   r i c e t t i v e   a l b e r g h i e r e   e d
extralberghiere dellEmilia­Romagna, come
rilevato dallOsservatorio turistico regionale,
frutto della collaborazione tra la Regione e
Unioncamere. Complessivamente, lindustria
turistica dellEmilia­Romagna chiude i primi
nove mesi dellanno con circa 43 milioni e
mezzo di presenze turistiche, aumentate del
3,6% rispetto ai circa 42 milioni registrati lo
scorso anno. Maggiore è poi la percentuale di
incremento degli arrivi, pari al 5,8% in più
rispetto allo scorso anno (dai 7,3 milioni del
2014 si è passati ai 7,7 dellanno in corso). Il
metodo di indagine e analisi dei dati sul
turismo in regione prevede: la rivalutazione
periodica delle statistiche ufficiali provenienti
dagli uffici delle province dellEmilia Romagna;
lelaborazione delle indicazioni fornite da un
panel di oltre 1.300 operatori di tutti i comparti
dellofferta turistica regionale e i riscontri
indiretti, come le uscite ai caselli autostradali,
gli arrivi aeroportuali, le vendite di prodotti
a l imen t a r i   e   b e vande   pe r   l i n du s t r i a
dellospitalità, i dati sui consumi di energia elettrica e acqua, la raccolta di rifiuti solidi urbani ed altri. Per
disporre di dati quantitativi e qualitativi omogenei ancor più puntuali, la Giunta regionale ha deciso nei
giorni scorsi di istituire un unico Osservatorio turistico regionale al servizio di questo settore strategico
per lEmilia­Romagna. Un milione e mezzo di presenze in più sono un dato molto rilevante, ha
sottolineato il presidente della Regione Stefano Bonaccini nel corso della conferenza stampa di
presentazione dei dati, insieme allassessore regionale al Turismo Andrea Corsini e al presidente di
Unioncamere Emilia­Romagna Maurizio Torreggiani. Avevamo scommesso sul turismo come settore
strategico in cui aumentare investimenti e posti di lavoro, siamo sulla strada giusta, ha detto il
presidente. Abbiamo investito tanto su Expo, portando il meglio che possiamo offrire da Piacenza a
Rimini, e siamo stati la regione più apprezzata per qualità e quantità. Ora faremo nuovi investimenti, per
promuovere tutta la straordinaria gamma di opportunità che lEmilia­Romagna può offrire, e una nuova
legge regionale in materia per adeguarci al cambiamento e spingere ancor di più sul turismo come
elemento di aiuto alla crescita. Insieme a questo serve anche un impegno del Paese perché lItalia si
promuova nel mondo. Il 2015 rappresenta lanno della ripartenza delleconomia turistica regionale ­ ha
spiegato Corsini ­ ora il nostro obiettivo è farne un asset di sviluppo strategico fondamentale.
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Investiremo 10 milioni per la promocommercializzazione (attraverso Apt e le Unioni di prodotto) sui
mercati internazionali e nazionali, con un focus sui mercati tedeschi per cogliere e rilanciare la ripresa
che cè stata. Dopo la costa e i grandi parchi tematici, ora lanceremo una nuova campagna sul distretto
dellAppennino bianco e verde, e punteremo sulla promozione delle nostre tre eccellenze: Food Valley,
Motor Valley e Wellness Valley. Lassessore Corsini ha poi ricordato anche i 20 milioni che la Regione
investirà per la riqualificazione degli alberghi. I primi bandi saranno presentati fra un mese, ha detto. I
segnali di crescita che arrivano dal turismo vanno a sommarsi a quelli dellindustria manifatturiera
sospinta dallexport, ha affermato Torreggiani. Per lEmilia­Romagna la sfida è saper rinnovare lofferta e
trovare le formule migliori per attrarre nuovi turisti stranieri. La rinnovata collaborazione tra Regione e
Unioncamere, in materia di turismo, mira a mettere a sistema tutti i dati a disposizione per costruire una
fotografia completa, aggiornata e tempestiva e per affrontare le sfide competitive di un comparto in
continua evoluzione. I dati comparto per comparto Tra gli elementi generali, stabile e rassicurante la
crescita del movimento autostradale, dato considerato emblematico di una ripresa economica e in
grado di avvalorare gli altri indicatori positivi. Nel dettaglio, è aumentato il numero degli autoveicoli in
uscita ai caselli autostradali della Riviera dellEmilia­Romagna: +3,3% nel periodo gennaio­settembre
2015 rispetto allo scorso anno, con i picchi di Cattolica (+6,0%) e Riccione (+5,7%). In aumento anche il
numero dei turisti arrivati in regione in aereo: da gennaio a settembre 2015 lAeroporto Marconi di
Bologna ha registrato 5.238.299 passeggeri complessivi, con una crescita del +3,3% rispetto al 2014.
La Riviera dellEmilia­Romagna Riparte il turismo balneare, sia italiano che internazionale, grazie ad una
stagione meteo favorevole, al mare in ottime condizioni, a servizi collaudati e a una serie di grandi
eventi e iniziative ad hoc. Nel periodo gennaio­settembre nella Riviera dellEmilia­Romagna la domanda
italiana ha registrato un incremento del +9,6% degli arrivi e del +5,4% delle presenze. La componente
internazionale della domanda, nello stesso periodo, ha registrato una crescita sia per gli arrivi (+1,6%)
sia per le presenze (+0,3%), nonostante il crollo del mercato russo (­45,8%) che nel recente passato ha
rappresentato una delle fonti principali di internazionalizzazione regionale. Al netto del movimento dalla
Russia, i mercati internazionali hanno prodotto alla fine di settembre un aumento del 10% degli arrivi e
del 6,1% delle presenze. Sono cresciuti in particolare i turisti tradizionali dellEuropa continentale:
Germania (+1,8%), Francia (+8,9%), Svizzera (+2,1%) e Olanda (+3,7%). Nel complesso, le cifre della
stagione estiva 2015 indicano per la Riviera un inalterato livello di attrattività (confermato dallincremento
del +6,7% degli arrivi complessivi) e una ripresa del movimento totale (+3,6% delle presenze). Quanto
ai ricavi, la combinazione tra laumento delle presenze italiane e internazionali e la crescita dei prezzi
durante lalta stagione, ha prodotto un giro daffari dellindustria dellospitalità della Riviera superiore di
almeno il 5­7% rispetto allo scorso anno. Le città darte e daffari In uno scenario nazionale caratterizzato
da una ripresa del movimento nelle maggiori città darte e daffari italiane, i segnali di crescita del
mercato alberghiero evidenziano un sostanziale e diffuso aumento delloccupazione di camere, a fronte
anche di una ripresa del prezzo medio di vendita. Complessivamente il bilancio del periodo gennaio­
settembre 2015 nelle maggiori città darte e daffari dellEmilia­Romagna presenta un incremento del
+2,1% degli arrivi e del +2,7% delle presenze. LAppennino Il turismo sportivo, estivo, tipico delle località
appenniniche dellEmilia­Romagna, che presentava da alcune stagioni segnali di rallentamento, ha
registrato uninversione di tendenza soprattutto grazie alla favorevole situazione climatica dellestate
2015. Trend positivo per tutto il sistema appenninico, che nei primi nove mesi dellanno ha fatto
registrare un significativo +13,4% di arrivi e +5,7% di presenze. Sono in particolare i turisti stranieri a
produrre gli incrementi più interessanti conun +31% di arrivi e +21,3% di presenze. In crescita, in
particolare, tedeschi, francesi, inglesi e belgi. Le località termali In un anno che ha ridato slancio e
ossigeno al sistema turistico regionale, anche lofferta termale dellEmilia­Romagna ha evidenziato
segnali di ripresa. Grazie al recente sviluppo dei centri benessere dalbergo e alle proposte di alcuni
stabilimenti termali, che hanno arricchito lofferta con cure più dolci e trattamenti legati al wellness,
cresce il numero di turisti che frequenta le località termali per fini esclusivamente terapeutici. Alla fine di
settembre, il comparto termale dellEmilia Romagna ha registrato un +6,9% di arrivi e un +1,9% di
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presenze. A trainare la crescita sono stati soprattutto i flussi internazionali (+21,3% di presenze).
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Cresce il turismo in Emilia Romagna: 43 milioni e
mezzo di presenze da gennaio ad oggi

Cresce il turismo in Emilia­Romagna. Tutti
positivi i dati in Riviera, nelle città darte, in
montagna e nelle località termali. Dopo anni di
f lessione e stagnazione, i l  2015 vede in
aumento il movimento turistico registrato nelle
s t r u t t u r e   r i c e t t i v e   a l b e r g h i e r e   e d
extralberghiere dellEmilia­Romagna, come
rilevato dallOsservatorio turistico regionale,
frutto della collaborazione tra la Regione e
Unioncamere. Complessivamente, lindustria
turistica dellEmilia­Romagna chiude i primi
nove mesi dellanno con circa 43 milioni e
mezzo di presenze turistiche, aumentate del
3,6% rispetto ai circa 42 milioni registrati lo
scorso anno. Maggiore è poi la percentuale di
incremento degli arrivi, pari al 5,8% in più
rispetto allo scorso anno (dai 7,3 milioni del
2014 si è passati ai 7,7 dellanno in corso). Un
milione e mezzo di presenze in più sono un
dato mol to r i levante,  ha sot to l ineato  i l
presidente della Regione Stefano Bonaccini
ne l  corso  de l la  con fe renza  s tampa d i
presentazione dei dati, insieme allassessore
regionale al Turismo Andrea Corsini e al
presidente di Unioncamere Emilia­Romagna
Maurizio Torreggiani. Avevamo scommesso
sul turismo come settore strategico in cui
aumentare investimenti e posti di lavoro,
siamo sulla strada giusta, ha detto il presidente. Abbiamo investito tanto su Expo, portando il meglio che
possiamo offrire da Piacenza a Rimini, e siamo stati la regione più apprezzata per qualità e quantità.
Ora faremo nuovi investimenti, per promuovere tutta la straordinaria gamma di opportunità che lEmilia­
Romagna può offrire, e una nuova legge regionale in materia per adeguarci al cambiamento e spingere
ancor di più sul turismo come elemento di aiuto alla crescita. Insieme a questo serve anche un impegno
del Paese perché lItalia si promuova nel mondo. Il 2015 rappresenta lanno della ripartenza
delleconomia turistica regionale ha spiegato Corsini ora il nostro obiettivo è farne un asset di sviluppo
strategico fondamentale. Investiremo 10 milioni per la promocommercializzazione (attraverso Apt e le
Unioni di prodotto) sui mercati internazionali e nazionali, con un focus sui mercati tedeschi per cogliere
e rilanciare la ripresa che cè stata. Dopo la costa e i grandi parchi tematici, ora lanceremo una nuova
campagna sul distretto dellAppennino bianco e verde, e punteremo sulla promozione delle nostre tre
eccellenze: Food Valley, Motor Valley e Wellness Valley. Lassessore Corsini ha poi ricordato anche i 20
milioni che la Regione investirà per la riqualificazione degli alberghi. I primi bandi saranno presentati fra
un mese, ha detto. I segnali di crescita che arrivano dal turismo vanno a sommarsi a quelli dellindustria
manifatturiera sospinta dallexport, ha affermato Torreggiani. Per lEmilia­Romagna la sfida è saper
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rinnovare lofferta e trovare le formule migliori per attrarre nuovi turisti stranieri. La rinnovata
collaborazione tra Regione e Unioncamere, in materia di turismo, mira a mettere a sistema tutti i dati a
disposizione per costruire una fotografia completa, aggiornata e tempestiva e per affrontare le sfide
competitive di un comparto in continua evoluzione. Tra gli elementi generali, stabile e rassicurante la
crescita del movimento autostradale, dato considerato emblematico di una ripresa economica e in
grado di avvalorare gli altri indicatori positivi. Nel dettaglio, è aumentato il numero degli autoveicoli in
uscita ai caselli autostradali della Riviera dellEmilia­Romagna: +3,3% nel periodo gennaio­settembre
2015 rispetto allo scorso anno, con i picchi di Cattolica (+6,0%) e Riccione (+5,7%). In aumento anche il
numero dei turisti arrivati in regione in aereo: da gennaio a settembre 2015 lAeroporto Marconi di
Bologna ha registrato 5.238.299 passeggeri complessivi, con una crescita del +3,3% rispetto al 2014.
Riparte il turismo balneare, sia italiano che internazionale, grazie ad una stagione meteo favorevole, al
mare in ottime condizioni, a servizi collaudati e a una serie di grandi eventi e iniziative ad hoc. Nel
periodo gennaio­settembre nella Riviera dellEmilia­Romagna la domanda italiana ha registrato un
incremento del +9,6% degli arrivi e del +5,4% delle presenze. La componente internazionale della
domanda, nello stesso periodo, ha registrato una crescita sia per gli arrivi (+1,6%) sia per le presenze
(+0,3%), nonostante il crollo del mercato russo (­45,8%) che nel recente passato ha rappresentato una
delle fonti principali di internazionalizzazione regionale. Al netto del movimento dalla Russia, i mercati
internazionali hanno prodotto alla fine di settembre un aumento del 10% degli arrivi e del 6,1% delle
presenze. Sono cresciuti in particolare i turisti tradizionali dellEuropa continentale: Germania (+1,8%),
Francia (+8,9%), Svizzera (+2,1%) e Olanda (+3,7%). Nel complesso, le cifre della stagione estiva 2015
indicano per la Riviera un inalterato livello di attrattività (confermato dallincremento del +6,7% degli
arrivi complessivi) e una ripresa del movimento totale (+3,6% delle presenze). Quanto ai ricavi, la
combinazione tra laumento delle presenze italiane e internazionali e la crescita dei prezzi durante lalta
stagione, ha prodotto un giro daffari dellindustria dellospitalità della Riviera superiore di almeno il 5­7%
rispetto allo scorso anno. In uno scenario nazionale caratterizzato da una ripresa del movimento nelle
maggiori città darte e daffari italiane, i segnali di crescita del mercato alberghiero evidenziano un
sostanziale e diffuso aumento delloccupazione di camere, a fronte anche di una ripresa del prezzo
medio di vendita. Complessivamente il bilancio del periodo gennaio­settembre 2015 nelle maggiori città
darte e daffari dellEmilia­Romagna presenta un incremento del +2,1% degli arrivi e del +2,7% delle
presenze. Per quanto riguarda linternazionalizzazione, la clientela in arrivo dallestero cresce del 3,8%,
le presenze salgono del 4,3%, grazie agli ottimi risultati ottenuti a Parma, Modena, Bologna e Ferrara.
Nel 2015 la quota di internazionalizzazione delle città darte e cultura è del 39,9% sul totale delle
presenze. Nel caso di Bologna e Modena, anche nel 2015 gli operatori hanno beneficiato delle crescenti
opportunità generate dai voli in arrivo sullo scalo bolognese, mentre negli altri capoluoghi lungo la via
Emilia lincremento delloccupazione delle camere è stato favorito dal movimento verso Expo. Il turismo
sportivo, estivo, tipico delle località appenniniche dellEmilia­Romagna, che presentava da alcune
stagioni segnali di rallentamento, ha registrato uninversione di tendenza soprattutto grazie alla
favorevole situazione climatica dellestate 2015. Trend positivo per tutto il sistema appenninico, che nei
primi nove mesi dellanno ha fatto registrare un significativo +13,4% di arrivi e +5,7% di presenze. Sono
in particolare i turisti stranieri a produrre gli incrementi più interessanti conun +31% di arrivi e +21,3% di
presenze. In crescita, in particolare, tedeschi, francesi, inglesi e belgi. In un anno che ha ridato slancio e
ossigeno al sistema turistico regionale, anche lofferta termale dellEmilia­Romagna ha evidenziato
segnali di ripresa. Grazie al recente sviluppo dei centri benessere dalbergo e alle proposte di alcuni
stabilimenti termali, che hanno arricchito lofferta con cure più dolci e trattamenti legati al wellness,
cresce il numero di turisti che frequenta le località termali per fini esclusivamente terapeutici. Alla fine di
settembre, il comparto termale dellEmilia Romagna ha registrato un +6,9% di arrivi e un +1,9% di
presenze. A trainare la crescita sono stati soprattutto i flussi internazionali (+21,3% di presenze). Il
metodo di indagine e analisi dei dati sul turismo in regione prevede: la rivalutazione periodica delle
statistiche ufficiali provenienti dagli uffici delle province dellEmilia Romagna; lelaborazione delle
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indicazioni fornite da un panel di oltre 1.300 operatori di tutti i comparti dellofferta turistica regionale e i
riscontri indiretti, come le uscite ai caselli autostradali, gli arrivi aeroportuali, le vendite di prodotti
alimentari e bevande per lindustria dellospitalità, i dati sui consumi di energia elettrica e acqua, la
raccolta di rifiuti solidi urbani ed altri. Per disporre di dati quantitativi e qualitativi omogenei ancor più
puntuali, la Giunta regionale ha deciso nei giorni scorsi di istituire un unico Osservatorio turistico
regionale al servizio di questo settore strategico per lEmilia­Romagna.
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Turismo, boom di presenze in regione: 43,5 milioni
da gennaio ad oggi E­R Il portale della Regione
Emilia­Romagna

Cresce il turismo in Emilia­Romagna. Tutti
positivi i dati in Riviera, nelle città darte, in
montagna e nelle località termali. Dopo anni di
f lessione e stagnazione, i l  2015 vede in
aumento il movimento turistico registrato nelle
s t r u t t u r e   r i c e t t i v e   a l b e r g h i e r e   e d
extralberghiere dellEmilia­Romagna, come
rilevato dallOsservatorio turistico regionale,
frutto della collaborazione tra la Regione e
Unioncamere. Complessivamente, lindustria
turistica dellEmilia­Romagna chiude i primi
nove mesi dellanno con circa 43 milioni e
mezzo di presenze turistiche, aumentate del
3,6% rispetto ai circa 42 milioni registrati lo
scorso anno. Maggiore è poi la percentuale di
incremento degli arrivi, pari al 5,8% in più
rispetto allo scorso anno (dai 7,3 milioni del
2014 si è passati ai 7,7 dellanno in corso). Un
milione e mezzo di presenze in più sono un
dato mol to r i levante,  ha sot to l ineato  i l
presidente della Regione Stefano Bonaccini
ne l  corso  de l la  con fe renza  s tampa d i
presentazione dei dati, insieme allassessore
regionale al Turismo Andrea Corsini e al
presidente di Unioncamere Emilia­Romagna
Maurizio Torreggiani.
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Turismo, dati positivi in regione

Cresce il turismo in Emilia­Romagna. Tutti
positivi i dati in Riviera, nelle città darte, in
montagna e nelle località termali. Dopo anni di
f lessione e stagnazione, i l  2015 vede in
aumento il movimento turistico registrato nelle
s t r u t t u r e   r i c e t t i v e   a l b e r g h i e r e   e d
extralberghiere dellEmilia­Romagna, come
rilevato dallOsservatorio turistico regionale,
frutto della collaborazione tra la Regione e
Unioncamere. Complessivamente, lindustria
turistica dellEmilia­Romagna chiude i primi
nove mesi dellanno con circa 43 milioni e
mezzo di presenze turistiche, aumentate del
3,6% rispetto ai circa 42 milioni registrati lo
scorso anno. Maggiore è poi la percentuale di
incremento degli arrivi, pari al 5,8% in più
rispetto allo scorso anno (dai 7,3 milioni del
2014 si è passati ai 7,7 dellanno in corso). Un
milione e mezzo di presenze in più sono un
dato mol to r i levante,  ha sot to l ineato  i l
presidente della Regione Stefano Bonaccini
ne l  corso  de l la  con fe renza  s tampa d i
presentazione dei dati, insieme allassessore
regionale al Turismo Andrea Corsini e al
presidente di Unioncamere Emilia­Romagna
Maurizio Torreggiani. Avevamo scommesso
sul turismo come settore strategico in cui
aumentare investimenti e posti di lavoro,
siamo sulla strada giusta, ha detto il presidente. Abbiamo investito tanto su Expo, portando il meglio che
possiamo offrire da Piacenza a Rimini, e siamo stati la regione più apprezzata per qualità e quantità.
Ora faremo nuovi investimenti, per promuovere tutta la straordinaria gamma di opportunità che lEmilia­
Romagna può offrire, e una nuova legge regionale in materia per adeguarci al cambiamento e spingere
ancor di più sul turismo come elemento di aiuto alla crescita. Insieme a questo serve anche un impegno
del Paese perché lItalia si promuova nel mondo. Il 2015 rappresenta lanno della ripartenza
delleconomia turistica regionale ­ ha spiegato Corsini ­ ora il nostro obiettivo è farne un asset di
sviluppo strategico fondamentale. Investiremo 10 milioni per la promocommercializzazione (attraverso
Apt e le Unioni di prodotto) sui mercati internazionali e nazionali, con un focus sui mercati tedeschi per
cogliere e rilanciare la ripresa che cè stata. Dopo la costa e i grandi parchi tematici, ora lanceremo una
nuova campagna sul distretto dellAppennino bianco e verde, e punteremo sulla promozione delle nostre
tre eccellenze: Food Valley, Motor Valley e Wellness Valley. Lassessore Corsini ha poi ricordato anche i
20 milioni che la Regione investirà per la riqualificazione degli alberghi. I primi bandi saranno presentati
fra un mese, ha detto. I segnali di crescita che arrivano dal turismo vanno a sommarsi a quelli
dellindustria manifatturiera sospinta dallexport, ha affermato Torreggiani. Per lEmilia­Romagna la sfida
è saper rinnovare lofferta e trovare le formule migliori per attrarre nuovi turisti stranieri. La rinnovata
collaborazione tra Regione e Unioncamere, in materia di turismo, mira a mettere a sistema tutti i dati a
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disposizione per costruire una fotografia completa, aggiornata e tempestiva e per affrontare le sfide
competitive di un comparto in continua evoluzione. I dati comparto per comparto. Tra gli elementi
generali, stabile e rassicurante la crescita del movimento autostradale, dato considerato emblematico di
una ripresa economica e in grado di avvalorare gli altri indicatori positivi. Nel dettaglio, è aumentato il
numero degli autoveicoli in uscita ai caselli autostradali della Riviera dellEmilia­Romagna: +3,3% nel
periodo gennaio­settembre 2015 rispetto allo scorso anno, con i picchi di Cattolica (+6,0%) e Riccione
(+5,7%). In aumento anche il numero dei turisti arrivati in regione in aereo: da gennaio a settembre 2015
lAeroporto Marconi di Bologna ha registrato 5.238.299 passeggeri complessivi, con una crescita del
+3,3% rispetto al 2014. La Riviera dellEmilia­Romagna. Riparte il turismo balneare, sia italiano che
internazionale, grazie ad una stagione meteo favorevole, al mare in ottime condizioni, a servizi
collaudati e a una serie di grandi eventi e iniziative ad hoc. Nel periodo gennaio­settembre nella Riviera
dellEmilia­Romagna la domanda italiana ha registrato un incremento del +9,6% degli arrivi e del +5,4%
delle presenze. La componente internazionale della domanda, nello stesso periodo, ha registrato una
crescita sia per gli arrivi (+1,6%) sia per le presenze (+0,3%), nonostante il crollo del mercato russo (­
45,8%) che nel recente passato ha rappresentato una delle fonti principali di internazionalizzazione
regionale. Al netto del movimento dalla Russia, i mercati internazionali hanno prodotto alla fine di
settembre un aumento del 10% degli arrivi e del 6,1% delle presenze. Sono cresciuti in particolare i
turisti tradizionali dellEuropa continentale: Germania (+1,8%), Francia (+8,9%), Svizzera (+2,1%) e
Olanda (+3,7%). Nel complesso, le cifre della stagione estiva 2015 indicano per la Riviera un inalterato
livello di attrattività (confermato dallincremento del +6,7% degli arrivi complessivi) e una ripresa del
movimento totale (+3,6% delle presenze). Quanto ai ricavi, la combinazione tra laumento delle presenze
italiane e internazionali e la crescita dei prezzi durante lalta stagione, ha prodotto un giro daffari
dellindustria dellospitalità della Riviera superiore di almeno il 5­7% rispetto allo scorso anno. Le città
darte e daffari. In uno scenario nazionale caratterizzato da una ripresa del movimento nelle maggiori
città darte e daffari italiane, i segnali di crescita del mercato alberghiero evidenziano un sostanziale e
diffuso aumento delloccupazione di camere, a fronte anche di una ripresa del prezzo medio di vendita.
Complessivamente il bilancio del periodo gennaio­settembre 2015 nelle maggiori città darte e daffari
dellEmilia­Romagna presenta un incremento del +2,1% degli arrivi e del +2,7% delle presenze. Per
quanto riguarda linternazionalizzazione, la clientela in arrivo dallestero cresce del 3,8%, le presenze
salgono del 4,3%, grazie agli ottimi risultati ottenuti a Parma, Modena, Bologna e Ferrara. Nel 2015 la
quota di internazionalizzazione delle città darte e cultura è del 39,9% sul totale delle presenze. Nel caso
di Bologna e Modena, anche nel 2015 gli operatori hanno beneficiato delle crescenti opportunità
generate dai voli in arrivo sullo scalo bolognese, mentre negli altri capoluoghi lungo la via Emilia
lincremento delloccupazione delle camere è stato favorito dal movimento verso Expo. LAppennino. Il
turismo sportivo, estivo, tipico delle località appenniniche dellEmilia­Romagna, che presentava da
alcune stagioni segnali di rallentamento, ha registrato uninversione di tendenza soprattutto grazie alla
favorevole situazione climatica dellestate 2015. Trend positivo per tutto il sistema appenninico, che nei
primi nove mesi dellanno ha fatto registrare un significativo +13,4% di arrivi e +5,7% di presenze. Sono
in particolare i turisti stranieri a produrre gli incrementi più interessanti conun +31% di arrivi e +21,3% di
presenze. In crescita, in particolare, tedeschi, francesi, inglesi e belgi. Le località termali. In un anno che
ha ridato slancio e ossigeno al sistema turistico regionale, anche lofferta termale dellEmilia­Romagna
ha evidenziato segnali di ripresa. Grazie al recente sviluppo dei centri benessere dalbergo e alle
proposte di alcuni stabilimenti termali, che hanno arricchito lofferta con cure più dolci e trattamenti legati
al wellness, cresce il numero di turisti che frequenta le località termali per fini esclusivamente
terapeutici. Alla fine di settembre, il comparto termale dellEmilia Romagna ha registrato un +6,9% di
arrivi e un +1,9% di presenze. A trainare la crescita sono stati soprattutto i flussi internazionali (+21,3%
di presenze). Il metodo e i dati dellindagine dellOsservatorio turistico regionale. Il metodo di indagine e
analisi dei dati sul turismo in regione prevede: la rivalutazione periodica delle statistiche ufficiali
provenienti dagli uffici delle province dellEmilia Romagna; lelaborazione delle indicazioni fornite da un
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panel di oltre 1.300 operatori di tutti i comparti dellofferta turistica regionale e i riscontri indiretti, come le
uscite ai caselli autostradali, gli arrivi aeroportuali, le vendite di prodotti alimentari e bevande per
lindustria dellospitalità, i dati sui consumi di energia elettrica e acqua, la raccolta di rifiuti solidi urbani
ed altri. Per disporre di dati quantitativi e qualitativi omogenei ancor più puntuali, la Giunta regionale ha
deciso nei giorni scorsi di istituire un unico Osservatorio turistico regionale al servizio di questo settore
strategico per lEmilia­Romagna.
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Turismo: E. Romagna, 43. 5 mln di presenze in 9
mesi; +3. 6%

(AGI)­ Bologna, 28 ott. ­ Cresce il turismo in
Emilia Romagna. Tutti positivi, infatti, i dati in
Riviera, nelle città d'arte, in montagna e nelle
località termali. Dopo anni di flessione e
stagnazione,  i l  2015 vede aumentare  i l
movimento turistico registrato nelle strutture
ricettive alberghiere ed extralberghiere sul
territorio, come rilevato dall?Osservatorio
turistico regionale, frutto della collaborazione
t r a   l a   R e g i o n e   e   U n i o n c a m e r e .
Complessivamente, l?industria turistica dell?
Emilia Romagna chiude i primi nove mesi
dell?anno con circa 43,5 milioni di presenze
turistiche, aumentate del 3,6% rispetto ai circa
42 milioni registrati lo scorso anno. Maggiore è
poi la percentuale di incremento degli arrivi,
pari al 5,8% in più rispetto allo scorso anno
(dai 7,3 milioni del 2014 si è passati ai 7,7
dell?anno in corso). (AGI) Bo1/Ari
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