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Alla Gbc Funghi la certificazione di conformità Halal

Commercio, a un' azienda di Rimini il passaporto per
il mondo islamico

RIMINI. C' è anche l' azienda riminese Gbc
Funghi delle Terre di Romagna tra quelle
emiliano romagnole che hanno ottenuto la
cer t i f icazione di  conformi tà Hala l ,  che
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per l' ingresso di una serie di
g e n e r i   a l i m e n t a r i   e   p e r   l a   l o r o
commercializzazione in alcuni paesi islamici.
Si tratta nello specifico di un progetto di
Unioncamere Emilia­Romagna cofinanziato
dalla Regione, articolato in più fasi, per un
corretto approccio nel mondo islamico: il
consumatore musulmano infatti chiede e
acquista prodotti Halal, ossia "leciti", in quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un' autorità islamica
riconosciuta. Su queste basi si è sviluppato il
progetto "Percorso di internazionalizzazione e
certificazione Halal" che si è appena concluso.
L' iniziativa si è posta l' obiettivo di assistere le
imprese emiliano ­romagnole dei settori della
cosmetica e dell' agroalimentare sulla tematica
de l l a   c e r t i f i c a z i one  Ha l a l ,   a l   f i n e   d i
incrementare concrete opportunità di business
in alcuni Paesi target. nel pacchetto sono state
inserite anche le missioni imprenditoriali in due
mercati target scelti tra Indonesia, Dubai o
Singapore dove sono stati organizzati oltre 80
incontri d' affari con 40 operatori locali selezionati per le aziende emiliano ­romagnole presenti; attività
di assistenza personalizzata post missione.
E da Unioncamere spiegano. La certificazione Halal può esser considerato un passaporto per alcuni
settori perché in alcuni Paesi è un elemento indispensabile per la commercializzazione dei prodotti. Dà
un valore aggiunto per il made in Italy e le aziende perché permette di sposare una sensibilità anche per
la dimensione religiosa di una precisa nicchia di interlocutori commerciali e apre la possibilità di
rivolgersi a tutti i clienti.
E ancora: L' impresa che sceglie la certificazione Halal viene a disporre di un lasciapassare se vuole
vendere le proprie produzioni sui mercati musulmani ­ afferma Claudio Pasini, segretario generale di
Unioncamere Emilia­Romagna ­. A livello mondiale, parliamo di 1miliardo e 600 milioni di persone, in
Europa 44 milioni, in Italia 1 milione e mezzo.

7 gennaio 2017
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parmigiano reggiano

Un formaggio halal per sbarcare nei paesi islamici

REGGIO EMILIA Il caseificio Le Colline di
Se lvap iana  e  Canossa ,  p rodu t to re  d i
Parmigiano Reggiano, è l' azienda reggiana
che partecipa al progetto di Unioncamere
Emilia­Romagna cofinanziato dalla Regione,
articolato in più fasi, per un corretto approccio
nel mondo islamico dell' eccellenza del Made
in Italy.
L' ottenimento della certificazione di conformità
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per l' ingresso di una serie di
generi alimentari ­ ad esempio le carni ­ e per
la loro commercializzazione in alcuni paesi
islamici.
Il consumatore musulmano infatti chiede e
acquista prodotti Halal, ossia "leciti", in quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un' autorità islamica
riconosciuta.
La certificazione Halal non riguarda soltanto il
prodotto f in i to,  ma comprende anche  i l
p r o c e s s o   p r o d u t t i v o ,   d a l l a   f a s e   d i
approvvigionamento di materie prime fino al
confezionamento e al trasporto Su queste basi
s i  è svi luppato  i l  progetto "Percorso di
internazionalizzazione e certificazione Halal",
messo a punto da Unioncamere Emil ia­
Romagna con il co­finanziamento della Regione Emilia­Romagna, e d' intesa con Unioncamere
Lombardia che si è appena concluso.
L' iniziativa si è posta l' obiettivo di assistere le imprese emiliano­romagnole e lombarde dei settori della
cosmetica e dell' agroalimentare sulla tematica della certificazione Halal, al fine di incrementare
concrete opportunità di business in alcuni Paesi target.
Il percorso è stato presentato in cinque Camere di commercio emiliano­romagnole a oltre 30 aziende e
si è quindi sviluppato durante tutto il 2016 in quattro fasi operative coordinate e organiche: corso di
formazione "executive" a cui hanno partecipato 11 imprese; assistenza diretta e personalizzata per l'
ottenimento della certificazione Halal; analisi delle opportunità esistenti sulla base dei prodotti e servizi
offerti; missione imprenditoriale in due mercati target scelti tra Indonesia, Dubai o Singapore dove sono
stati organizzati oltre 80 incontri d' affari con 40 operatori locali selezionati per le aziende emiliano­
romagnole presenti; attività di assistenza personalizzata post missione. La certificazione Halal può
esser considerato un passaporto per alcuni settori perché in alcuni Paesi è un elemento indispensabile
per la commercializzazione dei prodotti.

7 gennaio 2017
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Certificazione Halal: passaporto per il mercato
islamico
E' il progetto di Unioncamere Emilia­Romagna cofinanziato dalla Regione per portare il
Made in Italy nel mondo arabo

L'ottenimento della certifica­zione di conformità Halal
rap­presenta un requisito doganale imprescindibile per
l'ingresso di una serie di generi alimen­tari ­ ad esempio
le carni e per la loro commercializzazione in alcuni paesi
islamici. Il consumatore musulmano infatti chiede e
acquista pro­dotti Halal, ossia "lecit i",  in quanto
sviluppati secondo det­tami religiosi definiti e so­
prattutto cértificati da un'au­torità islamica riconosciuta.
La certificazione Halal non riguarda soltanto il prodotto
finito, ma comprende anche il processo produttivo, dalla
fase di approvvigionamento di ma­terie prime fino al
confezio­namento e al trasporto Su queste basi si è
sviluppato il progetto "Percorso di in­ternazionalizzazione e certifi­cazione Halal", messo a punto da
Unioncamere Emilia­Ro­magna con il co­finanziamento della Regione Emilia­Roma­gna, e d'intesa con
Union­camere Lombardia che si è appena concluso. L'iniziativa si è posta l' obiet­tivo di assistere le
imprese emiliano­romagnole e lombar­de dei settori della cosmetica e dell' agroalimentare sulla te­
matica della certificazione Ha­lal, al fine di incrementare con­crete opportunità di business in alcuni
Paesi target.. Il percorso è stato presentato in cinque Camere di commer­cio emiliano­romagnole a oltre
30 aziende e si è quindi svi­luppato durante tutto il 2016 in quattro fasi operative coordi­ nate e
organiche: corso di for­mazione "executive" a cui han­no partecipato 11 imprese; as­sistenza diretta e
persorializ­zata per l'ottenimento della certificazione Halal; analisi delle opportunità esistenti sulla base
dei prodotti e servizi of­ferti; missione imprenditoriale in due mercati target scelti tra Indonesia, Dubai o
Singapore dove sono stati organizzati ol­ tre 80 incontri d' affari con 40 operatori locali selezionati per le
aziende emiliano­romagno­le presenti; attività di assisten­za personalizzata post missio­ne. Alle fasi
successive al corso di formazione hanno confer­mato la loro partecipazione, fino alla missione
conclusiva e al "follow up", le aziende: Ale­gra Soc.coop.agricola di Faen­za e Surgital di Alfonsine (pro­
vincia di Ravenna), Latteria San Pier Damiani, Società Agricola Bertinelli, Caseificio Coop Casearia
Agrinascente (Parma), Colline di Selvapiana e Canossa (Reggio Emilia), GBC Funghi delle Terre di
Romagna (Rimini). La certificazione Halal può esser considerato un passapor­to per alcuni settori
perché in alcuni Paesi è un elemento indispensabile per la commer­cializzazione dei prodotti. Dà un
valore aggiunto per il Made in Italy e le aziende perché permette di sposare una sen­sibilità anche per la
dimen­sione religiosa di una precisa nicchia di interlocutori com­merciali e apre la possibilità di
rivolgersi a tutti i clienti. impresa che sceglie la certificazione Halal viene a di­sporre di un lasciapassare
se vuole vendere le proprie pro­duzioni sui mercati musulma­ni. A livello mondiale, par­liamo di
'miliardo e 600 mi­lioni di persone, in Europa 44 milioni, in Italia 1 milione e mezzo afferma Claudio Pa­
sini, segretario generale di. Unioncamere Emilia­Roma­gna ­ Questo progetto aiuta le imprese che
vogliono espor­tare in un mercato di grande prospettiva grazie uno stru­mento che può risultare de­
cisivo".

6 gennaio 2017 La Voce di Reggio
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Coop Casearia Agrinascente certificata halal per
export in Paesi islamici

L' ottenimento della certificazione di conformità
Halal è un requisito doganale imprescindibile
per l' ingresso di una serie di generi alimentari
­   c o m e   l e   c a r n i   ­   e   p e r   l a   l o r o
commercializzazione in alcuni paesi islamici. Il
consumatore musulmano chiede prodotti
Halal, cioè "leciti" e certificati da un' autorità
islamica riconosciuta. Su queste basi si è
s v i l u p p a t o   i l   p r o g e t t o   " P e r c o r s o   d i
internazionalizzazione e certificazione Halal" di
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­
finanziamento della Regione, d' intesa con
Unioncamere Lombardia. L' iniziativa per
assistere le imprese emiliano romagnole e
l o m b a r d e   d e i   s e t t o r i   c o s m e t i c a   e
agroalimentare.Alle fasi del percorso hanno
partecipato, fino alla missione conclusiva e al
"follow up": Alegra Soc.coop.agricola di
Faenza e Surgital di Alfonsine (Ravenna),
Latteria San Pier Damiani, Società Agricola
Be r t i ne l l i ,  Case i f i c i o  Coop  Casea r i a
Agrinascente (Parma), Colline di Selvapiana e
Canossa (Reggio Emilia), GBC Funghi delle
Terre di Romagna (Rimini). (Ansa)

2 gennaio 2017 Parma Quotidiano
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"Halal" per la coo. casearia Agrinascente: ora Parma
esporta carne nei paesi islamici

L'ottenimento della certificazione di conformità
Halal è un requisito doganale imprescindibile
per l'ingresso di una serie di generi alimentari
c o m e   l e   c a r n i  e   p e r   l a   l o r o
commercializzazione in alcuni paesi islamici. Il
consumatore musulmano chiede prodotti
Halal, cioè leciti e certificati da un'autorità
islamica riconosciuta. Su queste basi si è
s v i l u p p a t o   i l   p r o g e t t o   P e r c o r s o   d i
internazionalizzazione e certificazione Halal di
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­
finanziamento della Regione, d'intesa con
Unioncamere Lombardia. L'iniziativa per
assistere le imprese emiliano romagnole e
l o m b a r d e   d e i   s e t t o r i   c o s m e t i c a   e
agroalimentare. Alle fasi del percorso hanno
partecipato, fino alla missione conclusiva e al
follow up: Alegra Soc.coop.agricola di Faenza
e Surgital di Alfonsine (Ravenna), Latteria San
Pier Damiani, Società Agricola Bertinelli,
Caseif icio Coop Casearia Agrinascente
(Parma), Colline di Selvapiana e Canossa
(Reggio Emilia), GBC Funghi delle Terre di
Romagna (Rimini). (Ansa)

2 gennaio 2017 ParmaPress24
Unioncamere ER
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Progetto Halal, imprese in missione sul mercato
musulmano

nnConcluso il progetto Halal, che consentirà
alle imprese agroalimentari di accedere al
mercato islamico. Il progetto di Unioncamere
Emi l ia­Romagna  favor isce un corret to
approccio nel mondo islamico dell' eccellenza
del  Made  in  I ta ly .  L '  ot tenimento del la
certificazione Halal rappresenta un requisito
doganale imprescindibile, un passaporto per l'
ingresso di una serie di generi alimentari ­
c o m e   l e   c a r n i   ­   e   p e r   l a   l o r o
commercializzazione in alcuni paesi islamici. Il
consumatore musulmano infatti chiede e
acquista prodotti Halal, ossia leciti, in quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti. All'
in iz iat iva hanno partecipato  le aziende
parmensi Latteria San Pier Damiani, Società
Agricola Ber tinelli, Caseificio Coop Casearia
Agrinascente.

24 dicembre 2016
Pagina 5 Gazzetta di Parma
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Unioncamere, progetto per la certificazione Halal

BOLOGNA. L' Emilia­Romagna sarà una
Dried fruit Valley di alta qualità. Crescono le
superfici coltivate a 'Noci di Romagna' sull'
areale che si estende da Rimini a Ferrara: 150
ettari di terreni di cui oltre 35 avviati nell' ultima
stagione. La produzione a pieno regime
sfiorerà le 1.500 tonnellate nelle tre diverse
varietà (Lara, Howard e Chandler) pari al 3%
della domanda nazionale, con un investimento
complessivo di 5 milioni di euro. Spiega
A l e s s a n d r o   A n n i b a l i ,   d i r i g e n t e   d i
Confagricoltura Forlì­Cesena e Rimini, titolare
dell' azienda agricola San Martino a Forlì e
presidente della New Factor che trasforma e
commercializza frutta secca: Oggi abbiamo
impiantato circa 150 ettari ­ tra terreni di
proprietà, affittati o co­gestiti ­ con l' obiettivo
di arrivare a 200 entro il 2018, a 300 entro il
2020 e a 500 da qui a 10 anni.

24 dicembre 2016
Pagina 33 Il Resto del Carlino
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Imprese: progetto Unioncamere per certificazione
Halal

­   B O LOGNA   ­   L ' o t t e n i m e n t o   d e l l a
certificazione di conformità Halal è un requisito
doganale imprescindibile per l'ingresso di una
serie di generi alimentari ­ come le carni ­ e
per la loro commercializzazione in alcuni paesi
islamici. Il consumatore musulmano chiede
prodotti Halal, cioè "leciti" e certificati da
un'autorità islamica riconosciuta. Su queste
basi si è sviluppato il progetto "Percorso di
internazionalizzazione e certificazione Halal" di
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­
finanziamento della Regione, d'intesa con
Unioncamere Lombardia. L'iniziativa per
assistere le imprese emiliano romagnole e
l o m b a r d e   d e i   s e t t o r i   c o s m e t i c a   e
agroalimentare. Alle fasi del percorso hanno
partecipato, fino alla missione conclusiva e al
"follow up": Alegra Soc.coop.agricola di
Faenza e Surgital di Alfonsine (Ravenna),
Latteria San Pier Damiani, Società Agricola
Be r t i ne l l i ,  Case i f i c i o  Coop  Casea r i a
Agrinascente (Parma), Colline di Selvapiana e
Canossa (Reggio Emilia), GBC Funghi delle
Terre di Romagna (Rimini).

23 dicembre 2016 ANSA.it
Unioncamere ER
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Sempre più aziende in Romagna vogliono ottenere il
certificato Halal per esportare in paesi islamici

L'ottenimento della certificazione di conformità
Halal è un requisito doganale imprescindibile
per l'ingresso di una serie di generi alimentari
­   c o m e   l e   c a r n i   ­   e   p e r   l a   l o r o
commercializzazione in alcuni paesi islamici. Il
consumatore musulmano chiede prodotti
Halal, cioè "leciti" e certificati da un'autorità
islamica riconosciuta. Su queste basi si è
s v i l u p p a t o   i l   p r o g e t t o   " P e r c o r s o   d i
internazionalizzazione e certificazione Halal" di
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­
finanziamento della Regione, d'intesa con
Unioncamere Lombardia. L'iniziativa per
assistere le imprese emiliano romagnole e
l o m b a r d e   d e i   s e t t o r i   c o s m e t i c a   e
agroalimentare. Alle fasi del percorso ha
partecipato, fino alla missione conclusiva e al
"follow up" anche l'azienda riminese GBC
Funghi delle Terre di Romagna.

23 dicembre 2016 altarimini.it
Unioncamere ER
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Imprese: progetto Unioncamere per certificazione
Halal
Aziende assistite per esportare in paesi islamici

(ANSA) ­ BOLOGNA, 23 DIC ­ L'ottenimento
della certificazione diconformità Halal è un
r e q u i s i t o   d o g a n a l e   imp r e s c i n d i b i l e
perl'ingresso di una serie di generi alimentari ­
c o m e   l e   c a r n i   ­   e p e r   l a   l o r o
commercializzazione in alcuni paesi islamici.
Ilconsumatore musulmano chiede prodotti
Halal, cioè "leciti" ecertificati da un'autorità
islamica riconosciuta. Su queste basisi è
s v i l u p p a t o   i l   p r o g e t t o   " P e r c o r s o   d i
internazionalizzazionee certificazione Halal" di
Unioncamere Emilia­Romagna con i lco­
finanziamento della Regione, d'intesa con
UnioncamereLombardia. L' iniziativa per
assistere le imprese emilianoromagnole e
l o m b a r d e   d e i   s e t t o r i   c o s m e t i c a   e
agroalimentare. Alle fasi del percorso hanno
partecipato, fino alla missioneconclusiva e al
"follow up": Alegra Soc.coop.agricola di
Faenzae Surgital di Alfonsine (Ravenna),
Latteria San Pier Damiani,Società Agricola
B e r t i n e l l i ,   C a s e i f i c i o   C o o p
CaseariaAgrinascente (Parma), Colline di
Selvapiana e Canossa (ReggioEmilia), GBC
Funghi delle Terre di Romagna (Rimini).
(ANSA).

23 dicembre 2016 Ansa
Unioncamere ER
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(ER) IMPRESE. BUSINESS CERTIFICATO HALAL,
ECCO I ''DIPLOMATI''
"MADE IN ITALY" NEI PAESI ISLAMICI, COI FONDI UNIONCAMERE­REGIONE

(DIRE)Bologna, 23 dic. ­ La certificazione
Halal e'' un requisito doganale imprescindibile
per lacommercializzazione delle carni nei
Paesi islamici? L''Emilia­Romagna continua
adattrezzarsi, grazie ad un progetto ad hoc,
a p p e n a   c o n c l u s o ,   f i n a n z i a t o d a
UNIONCAMERE e Regione per "un corretto
approccio dell''eccellenza del Made in Italy"tra
le comunita'' musulmane. Il percorso e'' stato
presentato in cinque Camere dicommercio
emiliano­romagnole a oltre 30 aziende e si e''
sviluppato durante tutto il 2016in quattro fasi
operative coordinate e organiche: corso di
formazione "executive", a cuihanno partecipato
1 1   i m p r e s e ;   a s s i s t e n z a   d i r e t t a   e
p e r s o n a l i z z a t a   p e r   l ' ' o t t e n i m e n t o
dellacertificazione; analisi delle opportunita''
esistenti sulla base dei prodotti e servizi
offerti;missione imprenditoriale in due mercati
t a r g e t   s c e l t i   t r a   I n dones i a ,  Duba i   o
Singapore,dove sono stati organizzati oltre 80
incontr i  d ' 'af far i  con 40 operatori   local i
selezionati.Alle fasi successive, al corso di
fo rmaz ione  hanno  con fe rmato   la   lo ro
partecipazione, finoalla missione conclusiva e
a l   " f o l l o w ­ u p " ,   l e   a z i e n d e :   A l e g r a
Soc.coop.agricola di Faenza eSurgital di
Alfonsine (provincia di Ravenna), Latteria San
Pier Damiani, Societa'' AgricolaBertinelli, Caseificio Coop Casearia Agrinascente (Parma), Colline di
Selvapiana e Canossa(Reggio Emilia), Gbc Funghi delle Terre di Romagna (Rimini). (Lud/ Dire) 17:46
23­12­16NNNN

23 dicembre 2016 Dire
Unioncamere ER
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EXPORT­Certificazione Halal: passaporto per il
mercato islamico

Il progetto di Unioncamere Emilia­Romagna
cofinanziato dalla Regione, articolato in più
fasi, per un corretto approccio nel mondo
islamico dell'eccellenza del Made in Italy.
L'ottenimento della certificazione di conformità
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per l'ingresso di una serie di
generi alimentari ad esempio le carni e per la
loro commercializzazione in alcuni paesi
islamici. Il consumatore musulmano infatti
chiede e acquista prodotti Halal, ossia leciti, in
quanto sviluppati secondo dettami religiosi
definiti e soprattutto certificati da un'autorità
islamica r iconosciuta. download (10)La
certificazione Halal non riguarda soltanto il
prodotto f in i to,  ma comprende anche  i l
p r o c e s s o   p r o d u t t i v o ,   d a l l a   f a s e   d i
approvvigionamento di materie prime fino al
confezionamento e al trasporto Su queste basi
s i  è  sv i luppato  i l  proget to  Percorso d i
internazionalizzazione e certificazione Halal,
messo a punto da Unioncamere Emil ia­
Romagna con i l  co­f inanziamento del la
Regione Emilia­Romagna, e d'intesa con
Unioncamere Lombardia che si è appena
concluso. L'iniziativa si è posta l'obiettivo di
assistere le imprese emiliano­romagnole e
lombarde dei  set tor i  del la cosmet ica e
dell'agroalimentare sulla tematica della certificazione Halal, al fine di incrementare concrete opportunità
di business in alcuni Paesi target. Il percorso è stato presentato in cinque Camere di commercio
emiliano­romagnole a oltre 30 aziende e si è quindi sviluppato durante tutto il 2016 in quattro fasi
operative coordinate e organiche: corso di formazione executive a cui hanno partecipato 11 imprese;
assistenza diretta e personalizzata per l'ottenimento della certificazione Halal; analisi delle opportunità
esistenti sulla base dei prodotti e servizi offerti; missione imprenditoriale in due mercati target scelti tra
Indonesia, Dubai o Singapore dove sono stati organizzati oltre 80 incontri d'affari con 40 operatori locali
selezionati per le aziende emiliano­romagnole presenti; attività di assistenza personalizzata post
missione. Alle fasi successive al corso di formazione hanno confermato la loro partecipazione, fino alla
missione conclusiva e al follow up, le aziende: Alegra Soc.coop.agricola di Faenza e Surgital di
Alfonsine (provincia di Ravenna), Latteria San Pier Damiani, Società Agricola Bertinelli, Caseificio Coop
Casearia Agrinascente (Parma), Colline di Selvapiana e Canossa (Reggio Emilia), GBC Funghi delle
Terre di Romagna (Rimini). La certificazione Halal può esser considerato un passaporto per alcuni
settori perché in alcuni Paesi è un elemento indispensabile per la commercializzazione dei prodotti. Dà

16 dicembre 2016 impresamia.com
Unioncamere ER
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un valore aggiunto per il Made in Italy e le aziende perché permette di sposare una sensibilità anche per
la dimensione religiosa di una precisa nicchia di interlocutori commerciali e apre la possibilità di
rivolgersi a tutti i clienti. L'impresa che sceglie la certificazione Halal viene a disporre di un
lasciapassare se vuole vendere le proprie produzioni sui mercati musulmani. A livello mondiale,
parliamo di 1miliardo e 600 milioni di persone, in Europa 44 milioni, in Italia 1 milione e mezzo afferma
Claudio Pasini (nella foto di apertura),segretario generale di Unioncamere Emilia­Romagna Questo
progetto aiuta le imprese che vogliono esportare in un mercato di grande prospettiva grazie uno
strumento che può risultare decisivo.

16 dicembre 2016 impresamia.com
Unioncamere ER<­­ Segue
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Certificazione Halal: passaporto per il mercato
islamico
Per un corretto approccio nel mondo islamico dell' eccellenza del Made in Italy

di Giuseppe Sangiorgi L' ottenimento della
certificazione di conformità Halal rappresenta
un requisito doganale imprescindibile per l'
ingresso di una serie di generi alimentari ­ ad
e s e m p i o   l e   c a r n i   ­   e   p e r   l a   l o r o
commercializzazione in alcuni paesi islamici. Il
consumatore musulmano infatti chiede e
acquista prodotti Halal, ossia "leciti", in quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un' autorità islamica
riconosciuta. La certificazione Halal non
r iguarda sol tanto  i l  prodot to  f in i to,  ma
comprende anche il processo produttivo, dalla
fase di approvvigionamento di materie prime
fino al confezionamento e al trasporto Su
queste bas i  s i  è  sv i luppato  i l  proget to
"Percorso d i   in ternaz iona l izzaz ione e
cert i f icazione Halal", messo a punto da
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­
finanziamento della Regione Emilia­Romagna,
e d' intesa con Unioncamere Lombardia che si
è appena concluso. L' iniziativa si è posta l'
obiettivo di assistere le imprese emiliano­
romagnole e  lombarde dei settor i  del la
cosmetica e dell' agroalimentare sulla tematica
de l l a   c e r t i f i c a z i one  Ha l a l ,   a l   f i n e   d i
incrementare concrete opportunità di business
in alcuni Paesi target. Il percorso è stato
presentato in cinque Camere di commercio emiliano­romagnole a oltre 30 aziende e si è quindi
sviluppato durante tutto il 2016 in quattro fasi operative coordinate e organiche: corso di formazione
"executive" a cui hanno partecipato 11 imprese; assistenza diretta e personalizzata per l' ottenimento
della certificazione Halal; analisi delle opportunità esistenti sulla base dei prodotti e servizi offerti;
missione imprenditoriale in due mercati target scelti tra Indonesia, Dubai o Singapore dove sono stati
organizzati oltre 80 incontri d' affari con 40 operatori locali selezionati per le aziende emiliano­
romagnole presenti; attività di assistenza personalizzata post missione. Alle fasi successive al corso di
formazione hanno confermato la loro partecipazione, fino alla missione conclusiva e al "follow up", le
aziende: Alegra Soc.coop.agricola di Faenza e Surgital di Alfonsine (provincia di Ravenna), Latteria San
Pier Damiani, Società Agricola Bertinelli, Caseificio Coop Casearia Agrinascente (Parma), Colline di
Selvapiana e Canossa (Reggio Emilia), GBC Funghi delle Terre di Romagna (Rimini). La certificazione
Halal può esser considerato un passaporto per alcuni settori perché in alcuni Paesi è un elemento

16 dicembre 2016 Pavaglione Lugo
Unioncamere ER
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indispensabile per la commercializzazione dei prodotti. Dà un valore aggiunto per il Made in Italy e le
aziende perché permette di sposare una sensibilità anche per la dimensione religiosa di una precisa
nicchia di interlocutori commerciali e apre la possibilità di rivolgersi a tutti i clienti. "L' impresa che
sceglie la certificazione Halal viene a disporre di un lasciapassare se vuole vendere le proprie
produzioni sui mercati musulmani. A livello mondiale, parliamo di 1miliardo e 600 milioni di persone, in
Europa 44 milioni, in Italia 1 milione e mezzo ­ afferma Claudio Pasini, segretario generale di
Unioncamere Emilia­Romagna ­ Questo progetto aiuta le imprese che vogliono esportare in un mercato
di grande prospettiva grazie uno strumento che può risultare decisivo". Giuseppe Sangiorgi
C o m u n i c a z i o n e   ­   S t a m p a   ­   R e l a z i o n i   E s t e r n e   R i v i s t a   " E c o n e r r e "   e ­
mail:mailto:giuseppe.sangiorgi@rer.camcom.it www.ucer.camcom.it.

GIUSEPPE SANGIORGI

16 dicembre 2016 Pavaglione Lugo
Unioncamere ER<­­ Segue
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Certificazione Halal: passaporto per il mercato
islamico

Il progetto di Unioncamere Emilia­Romagna
cofinanziato dalla Regione, articolato in più
fasi, per un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy. L'
ottenimento della certificazione di conformità
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per l' ingresso di una serie di
generi alimentari ­ ad esempio le carni ­ e per
la loro commercializzazione in alcuni paesi
islamici.Il consumatore musulmano infatti
chiede e acquista prodotti Halal, ossia "leciti",
in quanto sviluppati secondo dettami religiosi
definiti e soprattutto certificati da un' autorità
islamica riconosciuta.La certificazione Halal
non riguarda soltanto il prodotto finito, ma
comprende anche il processo produttivo, dalla
fase di approvvigionamento di materie prime
fino al confezionamento e al trasportoSu
queste bas i  s i  è  sv i luppato  i l  proget to
"Percorso d i   in ternaz iona l izzaz ione e
cert i f icazione Halal", messo a punto da
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­
finanziamento della Regione Emilia­Romagna,
e d' intesa con Unioncamere Lombardia che si
è appena concluso.L' iniziativa si è posta l'
obiettivo di assistere le imprese emiliano­
romagnole e  lombarde dei settor i  del la
cosmetica e dell' agroalimentare sulla tematica
della certificazione Halal, al fine di incrementare concrete opportunità di business in alcuni Paesi
target.Il percorso è stato presentato in cinque Camere di commercio emiliano­romagnole a oltre 30
aziende e si è quindi sviluppato durante tutto il 2016 in quattro fasi operative coordinate e organiche:
corso di formazione "executive" a cui hanno partecipato 11 imprese; assistenza diretta e personalizzata
per l' ottenimento della certificazione Halal; analisi delle opportunità esistenti sulla base dei prodotti e
servizi offerti; missione imprenditoriale in due mercati target scelti tra Indonesia, Dubai o Singapore
dove sono stati organizzati oltre 80 incontri d' affari con 40 operatori locali selezionati per le aziende
emiliano­romagnole presenti; attività di assistenza personalizzata post missione.Alle fasi successive al
corso di formazione hanno confermato la loro partecipazione, fino alla missione conclusiva e al "follow
up", le aziende: Alegra Soc.coop.agricola di Faenza e Surgital di Alfonsine (provincia di Ravenna),
Latteria San Pier Damiani, Società Agricola Bertinelli, Caseificio Coop Casearia Agrinascente (Parma),
Colline di Selvapiana e Canossa (Reggio Emilia), GBC Funghi delle Terre di Romagna (Rimini).La
certificazione Halal può esser considerato un passaporto per alcuni settori perché in alcuni Paesi è un
elemento indispensabile per la commercializzazione dei prodotti. Dà un valore aggiunto per il Made in
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Italy e le aziende perché permette di sposare una sensibilità anche per la dimensione religiosa di una
precisa nicchia di interlocutori commerciali e apre la possibilità di rivolgersi a tutti i clienti."L' impresa
che sceglie la certificazione Halal viene a disporre di un lasciapassare se vuole vendere le proprie
produzioni sui mercati musulmani. A livello mondiale, parliamo di 1miliardo e 600 milioni di persone, in
Europa 44 milioni, in Italia 1 milione e mezzo ­ afferma Claudio Pasini, segretario generale di
Unioncamere Emilia­Romagna ­ Questo progetto aiuta le imprese che vogliono esportare in un mercato
di grande prospettiva grazie uno strumento che può risultare decisivo".
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Certificazione Halal: passaporto per il mercato
islamico

Il progetto di Unioncamere Emilia­Romagna
cofinanziato dalla Regione, articolato in più
fasi, per un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy. L'
ottenimento della certificazione di conformità
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per l' ingresso di una serie di
generi alimentari ­ ad esempio le carni ­ e per
la loro commercializzazione in alcuni paesi
islamici. Il consumatore musulmano infatti
chiede e acquista prodotti Halal, ossia "leciti",
in quanto sviluppati secondo dettami religiosi
definiti e soprattutto certificati da un' autorità
islamica riconosciuta. La certificazione Halal
non riguarda soltanto il prodotto finito, ma
comprende anche il processo produttivo, dalla
fase di approvvigionamento di materie prime
fino al confezionamento e al trasporto Su
queste bas i  s i  è  sv i luppato  i l  proget to
"Percorso d i   in ternaz iona l izzaz ione e
cert i f icazione Halal", messo a punto da
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­
finanziamento della Regione Emilia­Romagna,
e d' intesa con Unioncamere Lombardia che si
è appena concluso. L' iniziativa si è posta l'
obiettivo di assistere le imprese emiliano­
romagnole e  lombarde dei settor i  del la
cosmetica e dell' agroalimentare sulla tematica
della certificazione Halal, al fine di incrementare concrete opportunità di business in alcuni Paesi target.
Il percorso è stato presentato in cinque Camere di commercio emiliano­romagnole a oltre 30 aziende e
si è quindi sviluppato durante tutto il 2016 in quattro fasi operative coordinate e organiche: corso di
formazione "executive" a cui hanno partecipato 11 imprese; assistenza diretta e personalizzata per l'
ottenimento della certificazione Halal; analisi delle opportunità esistenti sulla base dei prodotti e servizi
offerti; missione imprenditoriale in due mercati target scelti tra Indonesia, Dubai o Singapore dove sono
stati organizzati oltre 80 incontri d' affari con 40 operatori locali selezionati per le aziende emiliano­
romagnole presenti; attività di assistenza personalizzata post missione. Alle fasi successive al corso di
formazione hanno confermato la loro partecipazione, fino alla missione conclusiva e al "follow up", le
aziende: Alegra Soc.coop.agricola di Faenza e Surgital di Alfonsine (provincia di Ravenna), Latteria San
Pier Damiani, Società Agricola Bertinelli, Caseificio Coop Casearia Agrinascente (Parma), Colline di
Selvapiana e Canossa (Reggio Emilia), GBC Funghi delle Terre di Romagna (Rimini). La certificazione
Halal può esser considerato un passaporto per alcuni settori perché in alcuni Paesi è un elemento
indispensabile per la commercializzazione dei prodotti. Dà un valore aggiunto per il Made in Italy e le
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aziende perché permette di sposare una sensibilità anche per la dimensione religiosa di una precisa
nicchia di interlocutori commerciali e apre la possibilità di rivolgersi a tutti i clienti. "L' impresa che
sceglie la certificazione Halal viene a disporre di un lasciapassare se vuole vendere le proprie
produzioni sui mercati musulmani. A livello mondiale, parliamo di 1miliardo e 600 milioni di persone, in
Europa 44 milioni, in Italia 1 milione e mezzo ­ afferma Claudio Pasini, segretario generale di
Unioncamere Emilia­Romagna ­ Questo progetto aiuta le imprese che vogliono esportare in un mercato
di grande prospettiva grazie uno strumento che può risultare decisivo". !­­ Start WP.
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Cosmetici e creme certificati Halal I bolognesi
guardano agli Emirati
Due aziende e una scommessa: sfondare nel mercato arabo in vista dell' Expo 2020

Industrie del wellness cercasi. È il Paese con il
tasso pro capite tra i più alti nel mondo e nel
2020 ospiterà l' Expo: sono gli Emirati Arabi.
Ma mentre nella penisola arabica si rifanno il
look in attesa del grande evento, in regione c'
è già chi agisce d' anticipo e prova a sfruttare
il momento per fare affari oltre confine. Come
due aziende bolognesi, legate al mondo della
cosmetica professionale, che mirano a
piazzare al più presto i loro prodotti anche sul
mercato arabo. Ad attirale è il settore del
benessere locale che viaggia di pari passo
con quello del turismo, dove la corsa alla
costruzione di nuove strutture alberghiere non
si arresta, anzi.
Entro il 2020 dovranno esserci, solo a Dubai,
70 mila camere in più e, per ogni hotel che
nasce, i centri benessere, le spa e le palestre
sono d' obbligo. Un' occasione ghiotta per gli
addetti ai lavori, e su cui punta Rf Cosmetici di
Castenaso con il suo marchio «Nuage de
Beauté, la prima linea italiana di prodotti per la
cura di viso e corpo certificata «Halal», che
significa «lecito». Un tipo di riconoscimento
che assicura il rispetto dei valori religiosi e
tradizionali del consumatore musulmano.
«Vorremmo creare una rete distributiva del
nostro brand che coinvolga anche il Medio
Oriente, e in particolare gli Emirati Arabi. La
nostra nuova linea è stata lanciata da poco, in occasione dell' ultimo Cosmoprof, ma ci piacerebbe
varcare i confini al più presto.
Dubai potrebbe essere un buon punto di partenza per arrivare in tutta l' Asia» spiega Rita Rizzi di Rf
Cosmetici, una realtà che fa ricerca e sviluppo per i grandi della cosmetica, ma che si è creata in casa
un marchio tutto suo. «Il prossimo passo ­ continua ­ sarà aprire un ufficio di rappresentanza proprio
là».
Come loro, anche il gruppo Eley­Rolland, con sede a Granarolo dell' Emilia, vuole iniziare ad esplorare i
Paesi del Golfo con i suoi prodotti per l' estetica professionale e per i capelli.
«Siamo già presenti in tutto il mondo, ma questi mercati sono tutti da esplorare. Negli Emirati Arabi
alcune farmacie hanno già alcune delle nostre creme, ma vorremmo riuscire ad entrare anche nelle spa
­ spiega Elena Bergamaschi, general manager di Eley ­. Dobbiamo solo capire come muoverci».
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E su questo, a dare le prime indicazioni ci ha pensato lo staff dell' Eurosporello della Camera di
commercio di Ravenna che ha organizzato a Bologna e a Rimini alcuni seminari per spiegare agli
imprenditori come muoversi in queste aree. «Non sono mercati semplici, bisogna avere una presenza in
loco e la concorrenza cinese è altissima, ma qui si lavora con due zeri in più rispetto all' Italia» spiega
Stefano Meani, avvocato a Dubai dal 2008.
Fra le altre ragioni che spingono sempre più le aziende a scegliere di investire negli Emirati c' è anche
la questione fiscale. «La tassazione per chi decide di trasferirsi qui è pari a zero, anche se entro il 2018
verrà introdotta l' Iva al 5% ­ aggiunge l' avvocato ­. Non stiamo parlando di un paradiso fiscale, questi
Paesi non fanno più parte della Black List, ma scommettere qui per un' azienda continua ad essere
conveniente».
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PER I PAESI ISLAMICI

Certificazioni Halal: proroga per aderire al progetto
regionale

La  ce r t i f i caz ione  d i   con fo rm i tà  Ha la l
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per l' ingresso di alcuni generi
alimentari ­ ad esempio le carni ­ e per la loro
commercializzazione nei Paesi islamici.
Il consumatore musulmano chiede e acquista
prodot t i  Halal ,  ossia " lec i t i " ,   in  quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un' autorità islamica
riconosciuta.
È quindi una certificazione volontaria di qualità
con visite ispettive, valutazione documentale,
che da un punto di vista tecnico, si integra
nelle procedure che le aziende già osservano
in vari ambiti.
La certificazione Halal non riguarda soltanto il
prodotto f in i to,  ma comprende anche  i l
processo produttivo. In Emilia­Romagna si
sono già cert i f icate circa 60 aziende. I l
progetto "Percorso di internazionalizzazione e
cert i f icazione Halal", messo a punto da
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­
finanziamento della Regione dà risposta alle
imprese interessate alle potenzialità di questo
mercato tanto  interessante: ora è stata
prorogata a domani 31 maggio la data di
scadenza per le adesioni.
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L' Emilia e il passaporto per l' Islam Già 20 aziende
con il certificato Halal
Unioncamere: «Il mercato in Europa vale 50 miliardi». Nella lista Fabbri, Amadori,
Ferrarini

Sempre più imprese emiliano­romagnole
vogl iono ot tenere per  i   loro prodot t i   la
certificazione Halal: un passaporto per il
mercato islamico in Italia e nel mondo. L'
attestato di conformità alle esigenze alimentari
e cosmetiche di una persona musulmana è un
lasciapassare per l' export e per il consumo
nelle comunità musulmane nostrane. Niente
sostanze alcoliche né ingredienti di origine
suina o proveniente da animali non macellati
secondo le procedure Halal, cioè «lecite». Non
lecit i  sono, per esempio,  le gelat ine e  i
conservanti derivanti dal maiale, i dolci a base
di strutto, i formaggi con un certo tipo di caglio.
I consumatori musulmani sono oltre 2 milioni in
Italia e 31 milioni in Europa, con un mercato
potenziale di oltre 50 miliardi di euro. Lo stima
Unioncamere Emilia­Romagna che con la
Regione ha messo a punto un progetto ad hoc.
Le imprese hanno tempo fino al 26 maggio per
iscriversi a un percorso in 4 fasi: formazione e
assistenza, anal is i  del le opportunità di
mercato ,  miss ione  imprend i tor ia le   t ra
Indonesia, Dubai o Singapore.
«La certificazione Halal in alcuni Paesi è un
requisito doganale indispensabile ­ precisa
Claudio Pasin i ,  segretar io generale d i
Unioncamere regionale ­.  Dà un valore
aggiunto per   i l  made  in   I ta ly  e  apre  la
possibilità di rivolgersi a tutti».
Sono 60 le aziende italiane che hanno già ottenuto la certificazione «Halal Italia». Tra queste, una
ventina sono emiliane. In testa c' è Fabbri: il colosso bolognese è anche l' azienda italiana con la più
ampia gamma di prodotti certificati halal e tra le prime ad avviare, tre anni fa, il percorso.
Tra sciroppi, topping e ingredienti per i professionisti del settore sono 250 i prodotti halal a marchio
Fabbri. «Ottenere le certificazioni legate alle tradizioni religiose richiede un processo complicato ­
spiega l' ad, Nicola Fabbri ­ perché oltre ai requisiti di qualità serve un coinvolgimento di certi processi
di produzione e dei fornitori, una catena molto lunga». L' azienda di via Emilia Ponente è presente in
110 Paesi e l' export costituisce il 50% del suo volume d' affari. Con le certificazioni, tra cui quella
kosher ottenuta dieci anni fa per i consumatori di religione ebraica, «c' è stata una accelerazione delle

20 maggio 2016
Pagina 8 Corriere di Bologna

Unioncamere ER

23Continua ­­>

Riproduzione autorizzata licenza Ars Promopress 2013­2016



vendite ­ ammette Fabbri ­ e si sono aperte le porte per una nuova fascia di clientela». Ma a richiedere l'
attestato sono soprattutto le imprese della lavorazione della carne (molte le piccole del distretto
modenese) tra cui spiccano anche Amadori e Vismara, che fa capo a Ferrarini, il colosso reggiano del
prosciutto.
E poi c' è la piccola Ferrarini&Bonetti snc, azienda famigliare di Tortiano di Montechiarugolo (Parma):
con i suoi 18 dipendenti, utilizza per la produzione del Parmigiano soltanto il caglio permesso dalla
religione islamica ed è l' unico caseificio italiano certificato halal. «È un po' come per il bio ­ racconta il
titolare Marco Ferrarini ­ bisogna tenere tutto separato». Perché gli altri non si adeguano?
«Forse non credono in quel tipo di mercato, noi invece sì».
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Se l' amarena ha il passaporto Halal
La Fabbri e altre 19 aziende emiliane: certificazione per il mercato islamico

Son una vent ina   le   imprese emi l iano­
romagnole che hanno ottenuto per i loro
prodotti la certificazione Halal: un passaporto
per il mercato islamico in Italia e nel mondo.
Fra queste ci sono grossi nomi come la
bolognese Fabbri e le modenesi Amadori e
Vismara. Niente sostanze alcol iche né
ingredienti di origine suina o proveniente da
animali non macellati secondo le procedure
Halal, cioè «lecite». Questo il lasciapassare
per un mercato in forte crescita.
a pagina8.
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EXPORT Prolungati i termini per l' iniziativa che "por ta" le nostre imprese verso la certificazione
islamica

Mercato Halal, cresce l' interesse
In Emilia­Romagna già 60 le aziende col bollo etico

La  ce r t i f i caz ione  d i   con fo rm i tà  Ha la l
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per l' i ngresso di alcuni generi
alimentari ­ ad esempio le carni ­ e per la loro
commercializzazione nei paesi islamici.
Il consumatore musulmano chiede e acquista
prodot t i  Halal ,  ossia " lec i t i " ,   in  quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un' a ut orità islamica
riconosciuta.
È quindi una certificazione volontaria di qualità
con visite ispettive, valutazione documentale,
che da un punto di vista tecnico, si integra
nelle procedure che le aziende già osservano
ad esempio nell' ambito degli standard i so,
brc e ifs.
La certificazione Halal non riguarda soltanto il
prodotto f in i to,  ma comprende anche  i l
p r o c e s s o   p r o d u t t i v o ,   d a l l a   f a s e   d i
approvvigionamento di materie prime fino al
confezionamento e al trasporto. Si tratta di una
certificazione etica perché basata su fonte
religiosa, come nel caso di quella kosher per il
mondo ebraico.
In Emilia­Romagna si sono già certificate circa
60 aziende, di cui 20 da parte di Halal Italia,
nei settori: gelateria, pasticceria, succhi di
frutta, salsa di pomodoro, parmigiano reggiano, gastronomia biologica, salumifici e macelli.
Su queste premesse, nasce il progetto "Percorso di internazionalizzazione e certificazione Halal",
messo a punto da Unioncamere Emilia­Romagna con il co ­finanziamento della Regione Emilia­
Romagna, e d' intesa con Unioncamere Lombardia e Regione Lombardia (tramite Promos ­ Azienda
Speciale per le Attività Internazionali della Camera di commercio di Milano).
Per dare risposta alle imprese interessate alle poten zialità di questo mercato tanto interessante, è stata
prorogata a martedì 31 maggio la data di scadenza per la raccolta di ulteriori adesioni all' iniziativa.
Il progetto, che rientra nell' ambito del Protocollo d' Intesa tra le Unioni regionali delle Camere di
Commercio di Lombardia ed Emilia­Romagna, ha l' obietti vo di assistere le imprese lombarde ed
emiliano ­romagnole dei settori della cosmetica e dell' ag roalimentare (a esclusione degli alcolici e dei
prodotti contenenti alcolici, della carne e derivati di maiale) sulla tematica della certificazione Halal, al
fine di incrementarne lo sviluppo di concrete opportunità di business in alcuni Paesi target come
Indonesia, Dubai e Singapore.
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Progetto Halal, adesioni prorogate al 31 maggio

. .Le adesioni  a l  proget to «Percorso d i
internazionalizzazione e certificazione Halal»,
messo a punto da Unioncamere Emil ia­
Romagna con i l  co ­f inanziamento della
Regione e d'  intesa con Unioncamere e
Regione Lombardia sono state prorogate al 31
maggio.
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Prorogato il termine di adesione progetto HALAL
Certificazione Halal: passaporto per il mercato islamico sia estero che domestico

Il progetto "Promozione e certificazione di
conformità Halal: un corretto approccio nel
mondo islamico dell' eccellenza del Made in
I ta ly"  permet te  a l le   imprese emi l iano­
r omagno le   e   l omba rde  d i   s v i l uppa re
opportunità di business in un mercato di
nicchia di grandi potenzial i tà. Adesioni
prorogate al 31 maggio. La certificazione di
conformità Halal rappresenta un requisito
doganale imprescindibile per l' ingresso di
alcuni generi alimentari ­ ad esempio le carni ­
e per la loro commercializzazione nei paesi
islamici. Il consumatore musulmano chiede e
acquista prodotti Halal, ossia "leciti", in quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un' autorità islamica
riconosciuta. È quindi una certificazione
volontaria di qualità con visite ispettive,
valutazione documentale, che da un punto di
vista tecnico, si integra nelle procedure che le
aziende già osservano ad esempio nell '
ambito degli standard ISO, BRC e IFS. La
certificazione Halal non riguarda soltanto il
prodotto f in i to,  ma comprende anche  i l
p r o c e s s o   p r o d u t t i v o ,   d a l l a   f a s e   d i
approvvigionamento di materie prime fino al
confezionamento e al trasporto. Si tratta di una
certificazione etica perché basata su fonte
religiosa, come nel caso di quella kosher per il mondo ebraico. In Emilia­Romagna si sono già
certificate circa 60 aziende, di cui 20 da parte di Halal Italia, nei settori: gelateria, pasticceria, succhi di
frutta, salsa di pomodoro, parmigiano reggiano, gastronomia biologica, salumifici e macelli. Su queste
premesse, nasce il progetto "Percorso di internazionalizzazione e certificazione Halal", messo a punto
da Unioncamere Emilia­Romagna con il co­finanziamento della Regione Emilia­Romagna, e d' intesa
con Unioncamere Lombardia e Regione Lombardia (tramite Promos ­ Azienda Speciale per le Attività
Internazionali della Camera di commercio di Milano). Per dare risposta alle imprese interessate alle
potenzialità di questo mercato tanto interessante, è stata prorogata a martedì 31 maggio la data di
scadenza per la raccolta di ulteriori adesioni all' iniziativa. Il progetto, che rientra nell' ambito del
Protocollo d' Intesa tra le Unioni regionali delle Camere di Commercio di Lombardia ed Emilia­
Romagna, ha l' obiettivo di assistere le imprese lombarde ed emiliano­romagnole dei settori della
cosmetica e dell' agroalimentare (a esclusione degli alcolici e dei prodotti contenenti alcolici, della carne
e derivati di maiale) sulla tematica della certificazione Halal, al fine di incrementarne lo sviluppo di
concrete opportunità di business in alcuni Paesi target. Il percorso, a cui possono partecipare anche le
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aziende che hanno già ottenuto la certificazione "Halal Italia", e che si svilupperà durante tutto il 2016,
prevede quattro fasi operative coordinate e organiche: un corso di formazione sul tema della
certificazione Halal e un' assistenza diretta per l' ottenimento o il rinnovo della stessa; l' analisi delle
opportunità esistenti sulla base dei prodotti o servizi offerti; la realizzazione di una missione
imprenditoriale in due mercati target tra Indonesia, Dubai o Singapore con organizzazione di incontri d'
affari con operatori locali; infine un' attività conclusiva di follow­up. "La certificazione Halal può esser
considerato un lasciapassare per alcuni settori perché in alcuni Paesi è un requisito doganale
indispensabile per la commercializzazione dei prodotti ­ precisa Claudio Pasini, segretario generale di
Unioncamere Emilia­Romagna ­ Dà un valore aggiunto per il made in Italy e le aziende perché permette
di sposare una sensibilità anche per la dimensione religiosa di una precisa nicchia di interlocutori
commerciali e apre la possibilità di rivolgersi a tutti i clienti". Hamid Distefano, amministratore delegato
di Halal Italia afferma "tra le aziende da poco certificate, alcune hanno avviato per la prima volta piani di
export mentre altre hanno incrementato le loro esportazioni" e sottolinea "le aziende che hanno
conseguito la certificazione da qualche anno, grazie ai risultati ottenuti, stanno ampliando la gamma dei
loro prodotti e delle loro linee produttive da certificare. Un segno incoraggiante per tutti".
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Certificazione Halal: prorogato il termine per l'
adesione al progetto

La  ce r t i f i caz ione  d i   con fo rm i tà  Ha la l
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per l' ingresso di alcuni generi
alimentari ­ ad esempio le carni ­ e per la loro
commercializzazione nei paesi islamici. Il
consumatore musulmano chiede e acquista
prodot t i  Halal ,  ossia " lec i t i " ,   in  quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un' autorità islamica
riconosciuta. È quindi una certificazione
volontaria di qualità con visite ispettive,
valutazione documentale, che da un punto di
vista tecnico, si integra nelle procedure che le
aziende già osservano ad esempio nell '
ambito degli standard ISO, BRC e IFS.La
certificazione Halal non riguarda soltanto il
prodotto f in i to,  ma comprende anche  i l
p r o c e s s o   p r o d u t t i v o ,   d a l l a   f a s e   d i
approvvigionamento di materie prime fino al
confezionamento e al trasporto. Si tratta di una
certificazione etica perché basata su fonte
religiosa, come nel caso di quella kosher per il
mondo ebraico.In Emilia­Romagna si sono già
certificate circa 60 aziende, di cui 20 da parte
di Halal Italia, nei settori: gelateria, pasticceria,
succh i   d i   f r u t t a ,   s a l sa   d i   pomodo ro ,
parmigiano reggiano, gastronomia biologica,
salumifici e macelli.Su queste premesse,
nasce il progetto "Percorso di internazionalizzazione e certificazione Halal", messo a punto da
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­finanziamento della Regione Emilia­Romagna, e d' intesa con
Unioncamere Lombardia e Regione Lombardia (tramite Promos ­ Azienda Speciale per le Attività
Internazionali della Camera di commercio di Milano).Per dare risposta alle imprese interessate alle
potenzialità di questo mercato tanto interessante, è stata prorogata a martedì 31 maggio la data di
scadenza per la raccolta di ulteriori adesioni all' iniziativa.Il progetto, che rientra nell' ambito del
Protocollo d' Intesa tra le Unioni regionali delle Camere di Commercio di Lombardia ed Emilia­
Romagna, ha l' obiettivo di assistere le imprese lombarde ed emiliano­romagnole dei settori della
cosmetica e dell' agroalimentare (a esclusione degli alcolici e dei prodotti contenenti alcolici, della carne
e derivati di maiale) sulla tematica della certificazione Halal, al fine di incrementarne lo sviluppo di
concrete opportunità di business in alcuni Paesi target.Il percorso, a cui possono partecipare anche le
aziende che hanno già ottenuto la certificazione "Halal Italia", e che si svilupperà durante tutto il 2016,
prevede quattro fasi operative coordinate e organiche: un corso di formazione sul tema della
certificazione Halal e un' assistenza diretta per l' ottenimento o il rinnovo della stessa; l' analisi delle
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opportunità esistenti sulla base dei prodotti o servizi offerti; la realizzazione di una missione
imprenditoriale in due mercati target tra Indonesia, Dubai o Singapore con organizzazione di incontri d'
affari con operatori locali; infine un' attività conclusiva di follow­up."La certificazione Halal può esser
considerato un lasciapassare per alcuni settori perché in alcuni Paesi è un requisito doganale
indispensabile per la commercializzazione dei prodotti ­ precisa Claudio Pasini, segretario generale di
Unioncamere Emilia­Romagna ­ Dà un valore aggiunto per il made in Italy e le aziende perché permette
di sposare una sensibilità anche per la dimensione religiosa di una precisa nicchia di interlocutori
commerciali e apre la possibilità di rivolgersi a tutti i clienti".Hamid Distefano, amministratore delegato
di Halal Italia afferma "tra le aziende da poco certificate, alcune hanno avviato per la prima volta piani di
export mentre altre hanno incrementato le loro esportazioni" e sottolinea "le aziende che hanno
conseguito la certificazione da qualche anno, grazie ai risultati ottenuti, stanno ampliando la gamma dei
loro prodotti e delle loro linee produttive da certificare. Un segno incoraggiante per tutti".
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Certificazione Halal: prorogato il termine per l'
adesione al progetto

La  ce r t i f i caz ione  d i   con fo rm i tà  Ha la l
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per l' ingresso di alcuni generi
alimentari ­ ad esempio le carni ­ e per la loro
commercializzazione nei paesi islamici. Il
consumatore musulmano chiede e acquista
prodot t i  Halal ,  ossia " lec i t i " ,   in  quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un' autorità islamica
riconosciuta. È quindi una certificazione
volontaria di qualità con visite ispettive,
valutazione documentale, che da un punto di
vista tecnico, si integra nelle procedure che le
aziende già osservano ad esempio nell '
ambito degli standard ISO, BRC e IFS. La
certificazione Halal non riguarda soltanto il
prodotto f in i to,  ma comprende anche  i l
p r o c e s s o   p r o d u t t i v o ,   d a l l a   f a s e   d i
approvvigionamento di materie prime fino al
confezionamento e al trasporto. Si tratta di una
certificazione etica perché basata su fonte
religiosa, come nel caso di quella kosher per il
mondo ebraico. In Emilia­Romagna si sono già
certificate circa 60 aziende, di cui 20 da parte
di Halal Italia, nei settori: gelateria, pasticceria,
succh i   d i   f r u t t a ,   s a l sa   d i   pomodo ro ,
parmigiano reggiano, gastronomia biologica,
salumifici e macelli. Su queste premesse,
nasce il progetto "Percorso di internazionalizzazione e certificazione Halal", messo a punto da
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­finanziamento della Regione Emilia­Romagna, e d' intesa con
Unioncamere Lombardia e Regione Lombardia (tramite Promos ­ Azienda Speciale per le Attività
Internazionali della Camera di commercio di Milano). Per dare risposta alle imprese interessate alle
potenzialità di questo mercato tanto interessante, è stata prorogata a martedì 31 maggio la data di
scadenza per la raccolta di ulteriori adesioni all' iniziativa. Il progetto, che rientra nell' ambito del
Protocollo d' Intesa tra le Unioni regionali delle Camere di Commercio di Lombardia ed Emilia­
Romagna, ha l' obiettivo di assistere le imprese lombarde ed emiliano­romagnole dei settori della
cosmetica e dell' agroalimentare (a esclusione degli alcolici e dei prodotti contenenti alcolici, della carne
e derivati di maiale) sulla tematica della certificazione Halal, al fine di incrementarne lo sviluppo di
concrete opportunità di business in alcuni Paesi target. Il percorso, a cui possono partecipare anche le
aziende che hanno già ottenuto la certificazione "Halal Italia", e che si svilupperà durante tutto il 2016,
prevede quattro fasi operative coordinate e organiche: un corso di formazione sul tema della
certificazione Halal e un' assistenza diretta per l' ottenimento o il rinnovo della stessa; l' analisi delle
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opportunità esistenti sulla base dei prodotti o servizi offerti; la realizzazione di una missione
imprenditoriale in due mercati target tra Indonesia, Dubai o Singapore con organizzazione di incontri d'
affari con operatori locali; infine un' attività conclusiva di follow­up. "La certificazione Halal può esser
considerato un lasciapassare per alcuni settori perché in alcuni Paesi è un requisito doganale
indispensabile per la commercializzazione dei prodotti ­ precisa Claudio Pasini, segretario generale di
Unioncamere Emilia­Romagna ­ Dà un valore aggiunto per il made in Italy e le aziende perché permette
di sposare una sensibilità anche per la dimensione religiosa di una precisa nicchia di interlocutori
commerciali e apre la possibilità di rivolgersi a tutti i clienti". Hamid Distefano, amministratore delegato
di Halal Italia afferma "tra le aziende da poco certificate, alcune hanno avviato per la prima volta piani di
export mentre altre hanno incrementato le loro esportazioni" e sottolinea "le aziende che hanno
conseguito la certificazione da qualche anno, grazie ai risultati ottenuti, stanno ampliando la gamma dei
loro prodotti e delle loro linee produttive da certificare. Un segno incoraggiante per tutti". !­­ Start WP.
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Internazionalizzazione e certificazione Halal:
iscrizioni fino al 18

. .L '  o t tenimento del la  cer t i f icaz ione d i
conformità Halal rappresenta un requisito
doganale imprescindibile per l' ingresso di
alcuni generi alimentari ­ ad esempio le carni e
per la loro commercializzazione in alcuni paesi
is lamici .  Su queste premesse, nasce  i l
progetto «Percorso di internazionalizzazione e
certif icazione Halal», messo a punto da
Unioncamere Emilia­Romagna con il co ­
finanziamento della Regione Emilia­Romagna,
nell' ambito del protocollo d' Intesa tra le
Unioni regionali delle Camere di Commercio
di Lombardia ed Emilia­Romagna. Il percorso
si svilupperà nel 2016, in 4 fasi: formazione,
analisi delle opportunità, realizzazione di una
missione imprenditoriale in due mercati target
tra Indonesia, Dubai o Singapore. Le iscrizioni
sono aperte fino a domani.
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Il Progetto certificazione HALAL per le imprese
Emiliano­romagnole
Certificazione Halal: passaporto per il mercato islamico sia estero che domestico

Il progetto "Promozione e certificazione di
conformità Halal: un corretto approccio nel
mondo islamico dell' eccellenza del Made in
I ta ly"  permet te  a l le   imprese emi l iano­
r omagno le   e   l omba rde  d i   s v i l uppa re
opportunità di business in un mercato di
nicchia di grandi potenzialità. Adesioni entro il
18 maggio. L' ottenimento della certificazione
di conformità Halal rappresenta un requisito
doganale imprescindibile per l' ingresso di
alcuni generi alimentari ­ ad esempio le carni ­
e per la loro commercializzazione in alcuni
paesi islamici. Il consumatore musulmano
chiede e acquista prodotti Halal, ossia "leciti",
in quanto sviluppati secondo dettami religiosi
definiti e soprattutto certificati da un' autorità
i s l am i ca   r i c onosc i u t a .  E '   qu i nd i   una
certificazione di qualità con visite ispettive,
valutazione documentale, ma diversa perché
con fonte religiosa, la dottrina tradizionale
islamica. La certificazione Halal non riguarda
soltanto il prodotto finito, ma comprende anche
i l   p r ocesso   p r odu t t i v o ,   da l l a   f a se   d i
approvvigionamento di materie prime fino al
confezionamento e al trasporto. E' diversa
dalle altre certificazioni di qualità perché con
fonte religiosa, in questo caso la dottrina
tradizionale islamica Su queste premesse,
nasce il progetto "Percorso di internazionalizzazione e certificazione Halal", messo a punto da
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­finanziamento della Regione Emilia­Romagna, e d' intesa con
Unioncamere Lombardia e Regione Lombardia (tramite Promos ­ Azienda Speciale per le Attività
Internazionali della Camera di commercio di Milano). Il progetto, che rientra nell' ambito del Protocollo d'
Intesa tra le Unioni regionali delle Camere di Commercio di Lombardia ed Emilia­Romagna, ha l'
obiettivo di assistere le imprese lombarde ed emiliano­romagnole dei settori della cosmetica e dell'
agroalimentare (a esclusione degli alcolici e dei prodotti contenenti alcolici, della carne e derivati di
maiale) sulla tematica della certificazione Halal, al fine di incrementarne lo sviluppo di concrete
opportunità di business in alcuni Paesi target. Il percorso, a cui possono partecipare anche le aziende
che hanno già ottenuto la certificazione "Halal Italia", e che si svilupperà durante tutto il 2016, prevede
quattro fasi operative coordinate e organiche: un corso di formazione sul tema della certificazione Halal
e un' assistenza diretta per l' ottenimento o il rinnovo della stessa; l' analisi delle opportunità esistenti

17 maggio 2016 Pavaglione Lugo
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sulla base dei prodotti o servizi offerti; la realizzazione di una missione imprenditoriale in due mercati
target tra Indonesia, Dubai o Singapore con organizzazione di incontri d' affari con operatori locali; infine
un' attività conclusiva di follow­up. Le iscrizioni sono aperte fino a mercoledì 18 maggio 2016. La
selezione delle aziende avverrà sulla base delle candidature pervenute. "La certificazione Halal può
esser considerato un lasciapassare per alcuni settori perché in alcuni Paesi è un requisito doganale
indispensabile per la commercializzazione dei prodotti ­ precisa Claudio Pasini, segretario generale di
Unioncamere Emilia­Romagna ­ Dà un valore aggiunto per il made in Italy e le aziende perché permette
di sposare una sensibilità anche per la dimensione religiosa di una precisa nicchia di interlocutori
commerciali e apre la possibilità di rivolgersi a tutti i clienti".

17 maggio 2016 Pavaglione Lugo
Unioncamere ER<­­ Segue

37

Riproduzione autorizzata licenza Ars Promopress 2013­2016



L'agenda

17 maggio A Reggio Emilia continua la Digital & export
business school di Unicredit nella sede di Unindustria,
in via Toschi 30/a. Dalle 9.30 17 maggio A Parma al via
un ciclo gratuito di tre incontri formativi, promosso dalla
Camera di commercio e dedicato agli strumenti di
finanziamento innovativ. Dalle 9 17 maggio A Bologna
l'incontro alle 10 «The age of social recruiting: il web
cambia le regole per la ricerca del personale». In via
San Domenico 4 18 maggio A Bologna il convegno «Le
competenze per l'energia in EmiliaRomagna», dalle
9 . 3 0   a l l e   1 3 . 3 0   n e l l a   s e d e   d e l l a   R e g i o n e
EmiliaRomagna, in viale Aldo Moro 30 18 maggio Fino
al 18 maggio sono aperte le iscrizioni al progetto
«Promozione e certificazione di conformità Halal: un
corretto approccio nel mondo islamico dell'eccellenza
del Made in Italy», messo a punto da Unioncamere e
sistema camerale regionale

16 maggio 2016 Corriere Imprese (ed.
Emilia Romagna)
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Emilia Romagna. Certificazione Halal: passaporto
per il mercato islamico sia estero che domestico.

EMILIA ROMAGNA. Il progetto Promozione e
certificazione di conformità Halal: un corretto
approccio nel mondo islamico dell'eccellenza
del Made in Italy' permette alle imprese
emiliano­romagnole e lombarde di sviluppare
opportunità di business in un mercato di
nicchia di grandi potenzialità. Adesioni entro il
18 maggio. L'ottenimento della certificazione di
conformità Halal rappresenta un requisito
doganale imprescindibile per l'ingresso di
alcuni generi alimentari ad esempio le carni e
per la loro commercializzazione in alcuni paesi
islamici. Il consumatore musulmano chiede e
acquista prodotti Halal, ossia leciti', in quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un'autorità islamica
riconosciuta. E' quindi una certificazione di
qual i tà con visi te  ispett ive, valutazione
documentale, ma diversa perché con fonte
religiosa, la dottrina tradizionale islamica. La
certificazione Halal non riguarda soltanto il
prodotto f in i to,  ma comprende anche  i l
p r o c e s s o   p r o d u t t i v o ,   d a l l a   f a s e   d i
approvvigionamento di materie prime fino al
confezionamento e al trasporto. E' diversa
dalle altre certificazioni di qualità perché con
fonte religiosa, in questo caso la dottrina
tradizionale islamica Su queste premesse,
nasce il progetto Percorso di internazionalizzazione e certificazione Halal', messo a punto da
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­finanziamento della Regione Emilia­Romagna, e d'intesa con
Unioncamere Lombardia e Regione Lombardia (tramite Promos Azienda Speciale per le Attività
Internazionali della Camera di commercio di Milano). Il progetto, che rientra nell'ambito del Protocollo
d'Intesa tra le Unioni regionali delle Camere di Commercio di Lombardia ed Emilia­Romagna, ha
l'obiettivo di assistere le imprese lombarde ed emiliano­romagnole dei settori della cosmetica e
dell'agroalimentare (a esclusione degli alcolici e dei prodotti contenenti alcolici, della carne e derivati di
maiale) sulla tematica della certificazione Halal, al fine di incrementarne lo sviluppo di concrete
opportunità di business in alcuni Paesi target. Il percorso, a cui possono partecipare anche le aziende
che hanno già ottenuto la certificazione Halal Italia', e che si svilupperà durante tutto il 2016, prevede
quattro fasi operative coordinate e organiche: un corso di formazione sul tema della certificazione Halal
e un'assistenza diretta per l'ottenimento o il rinnovo della stessa; l'analisi delle opportunità esistenti sulla
base dei prodotti o servizi offerti; la realizzazione di una missione imprenditoriale in due mercati target
tra Indonesia, Dubai o Singapore con organizzazione di incontri d'affari con operatori locali; infine
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un'attività conclusiva di follow­up. Le iscrizioni sono aperte fino a mercoledì 18 maggio 2016. La
selezione delle aziende avverrà sulla base delle candidature pervenute. La certificazione Halal può
esser considerato un lasciapassare per alcuni settori perché in alcuni Paesi è un requisito doganale
indispensabile per la commercializzazione dei prodotti precisa Claudio Pasini, segretario generale di
Unioncamere Emilia­Romagna Dà un valore aggiunto per il made in Italy e le aziende perché permette
di sposare una sensibilità anche per la dimensione religiosa di una precisa nicchia di interlocutori
commerciali e apre la possibilità di rivolgersi a tutti i clienti'.

16 maggio 2016 romagnagazzette.com
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INTERNAZIONALIZZAZIONE­Certificazione Halal:
passaporto per il mercato islamico sia estero che
domestico

Il progetto Promozione e certificazione di
conformità Halal: un corretto approccio nel
mondo islamico dell'eccellenza del Made in
I ta l y  permet te  a l le   imprese  emi l iano­
r omagno le   e   l omba rde  d i   s v i l uppa re
opportunità di business in un mercato di
nicchia di grandi potenzialità. Adesioni entro il
18 maggio. L'ottenimento della certificazione di
conformità Halal rappresenta un requisito
doganale imprescindibile per l'ingresso di
alcuni generi alimentari ad esempio le carni e
per la loro commercializzazione in alcuni paesi
islamici. Il consumatore musulmano chiede e
acquista prodotti Halal, ossia leciti, in quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un'autorità islamica
riconosciuta. E' quindi una certificazione di
qual i tà con visi te  ispett ive, valutazione
documentale, ma diversa perché con fonte
religiosa, la dottrina tradizionale islamica. La
certificazione Halal non riguarda soltanto il
prodotto f in i to,  ma comprende anche  i l
p r o c e s s o   p r o d u t t i v o ,   d a l l a   f a s e   d i
approvvigionamento di materie prime fino al
confezionamento e al trasporto. E' diversa
dalle altre certificazioni di qualità perché con
fonte religiosa, in questo caso la dottrina
tradizionale islamica Su queste premesse,
nasce il progetto Percorso di internazionalizzazione e certificazione Halal, messo a punto da
Unioncamere Emilia­Romagna con il co­finanziamento della Regione Emilia­Romagna, e d'intesa con
Unioncamere Lombardia e Regione Lombardia (tramite Promos Azienda Speciale per le Attività
Internazionali della Camera di commercio di Milano). Il progetto, che rientra nell'ambito del Protocollo
d'Intesa tra le Unioni regionali delle Camere di Commercio di Lombardia ed Emilia­Romagna, ha
l'obiettivo di assistere le imprese lombarde ed emiliano­romagnole dei settori della cosmetica e
dell'agroalimentare (a esclusione degli alcolici e dei prodotti contenenti alcolici, della carne e derivati di
maiale) sulla tematica della certificazione Halal, al fine di incrementarne lo sviluppo di concrete
opportunità di business in alcuni Paesi target. Il percorso, a cui possono partecipare anche le aziende
che hanno già ottenuto la certificazione Halal Italia, e che si svilupperà durante tutto il 2016, prevede
quattro fasi operative coordinate e organiche: un corso di formazione sul tema della certificazione Halal
e un'assistenza diretta per l'ottenimento o il rinnovo della stessa; l'analisi delle opportunità esistenti sulla

16 maggio 2016 impresamia.com
Unioncamere ER

41Continua ­­>

Riproduzione autorizzata licenza Ars Promopress 2013­2016



base dei prodotti o servizi offerti; la realizzazione di una missione imprenditoriale in due mercati target
tra Indonesia, Dubai o Singapore con organizzazione di incontri d'affari con operatori locali; infine
un'attività conclusiva di follow­up. Le iscrizioni sono aperte fino a mercoledì 18 maggio 2016. La
selezione delle aziende avverrà sulla base delle candidature pervenute. La certificazione Halal può
esser considerato un lasciapassare per alcuni settori perché in alcuni Paesi è un requisito doganale
indispensabile per la commercializzazione dei prodotti precisa Claudio Pasini, segretario generale di
Unioncamere Emilia­Romagna Dà un valore aggiunto per il made in Italy e le aziende perché permette
di sposare una sensibilità anche per la dimensione religiosa di una precisa nicchia di interlocutori
commerciali e apre la possibilità di rivolgersi a tutti i clienti. Ulteriori approndimenti sul sito
http://www.ucer.camcom.it/Internazionalizzazione/news/notizie­2016/promozione­e­certificazione­di­
conformita­halal­un­corretto­approccio­nel­mondo­islamico­delleccellenza­del­made­in­italy

16 maggio 2016 impresamia.com
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MONDO ISLAMICO Assisterà le imprese della cosmetica e dell' agroalimentare, al fine di
incrementare lo sviluppo in paesi target

Certificazione Halal, un progeto che sa di
passaporto
«Permetterà di sposare la sensibilità di una nicchia dalle grandi potenzialità»

L' ottenimento della certificazione di conformità
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per l' ingresso di alcuni generi
alimentari, ad esempio le carni, e per la loro
commercializzazione in alcuni paesi islamici. Il
consumatore musulmano chiede e acquista
prodotti Halal, ossia 'leciti', in quanto sviluppati
secondo dettami religiosi definiti e soprattutto
certificati da un' autorità islamica riconosciuta.
Essa è quindi una certificazione di qualità con
visite ispettive, valutazione documentale, ma
diversa perché con fonte religiosa, la dottrina
tradizionale islamica.
Su queste premesse, nasce  i l  progetto
'Percorso  d i   in te rnaz iona l i zzaz ione e
cert i f icazione Halal ' ,  messo a punto da
Unioncamere Emilia­Romagna con il co ­
finanziamento della Regione Emilia­Romagna,
e d' intesa con Unioncamere Lombardia e
Regione Lombardia (tramite Promos ­ Azienda
speciale per le attività internazionali della
Camera di commercio di Milano).
I l  progetto,  che r ientra nel l   'ambito del
protocollo d' intesa tra le Unioni regionali delle
Camere di  commercio di  Lombardia ed
Emilia­Romagna, ha l' obietti vo di assistere le
imprese lombarde ed emiliano ­romagnole dei
settori della co smetica e dell' ag roalimentare (a esclusione degli alcolici e dei prodotti contenenti
alcolici, della carne e derivati di maiale) sulla tematica della certificazione Halal, al fine di incrementarne
lo sviluppo di concrete oppor tunità di business in alcuni Paesi target. Il percorso, a cui possono
partecipare anche le aziende che hanno già ottenuto la certificazione 'Halal Italia', e che si svilupperà
durante tutto il 2016, prevede quattro fasi operati ve coordinate e organiche: un corso di formazione sul
tema della certificazione Halal e un' assistenza diretta per l' ottenimento o il rinnovo della stessa; l'
analisi delle opportunità esistenti sulla base dei prodotti o servizi offerti; la realizzazione di una missione
imprenditoriale in due mercati target tra Indonesia, Dubai o Singapore con organizzazione di incontri d'
affari con operatori locali; infine un' attività conclusiva di follow­up. Le iscrizioni sono aperte fino a
mercoledì 18 maggio.
«La certificazione Halal può esser considerato un lasciapassare per alcuni settori perché in alcuni Paesi

12 maggio 2016
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è un requisito doganale indispensabile per la commercializzazione dei prodotti precisa Claudio Pasini,
segretario generale di Union camere Emilia­Romagna ­.
Dà un valore aggiunto per il made in Italy e le aziende perché permette di sposare una sensibilità anche
per la dimensione religiosa di una precisa nicchia di interlocutori commerciali e apre la possibilità di
rivolgersi a tutti i clienti».
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Passaporto per il mercato islamico sia estero che
domestico
Certificazione Halal

di Giuseppe Sangiorgi L' ottenimento della
certificazione di conformità Halal rappresenta
un requisito doganale imprescindibile per l'
ingresso di alcuni generi alimentari ­ ad
e s e m p i o   l e   c a r n i   ­   e   p e r   l a   l o r o
commercializzazione in alcuni paesi islamici. Il
consumatore musulmano chiede e acquista
prodot t i  Halal ,  ossia " lec i t i " ,   in  quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un' autorità islamica
riconosciuta. E' quindi una certificazione di
qual i tà con visi te  ispett ive, valutazione
documentale, ma diversa perché con fonte
religiosa, la dottrina tradizionale islamica. La
certificazione Halal non riguarda soltanto il
prodotto f in i to,  ma comprende anche  i l
p r o c e s s o   p r o d u t t i v o ,   d a l l a   f a s e   d i
approvvigionamento di materie prime fino al
confezionamento e al trasporto. E' diversa
dalle altre certificazioni di qualità perché con
fonte religiosa, in questo caso la dottrina
tradizionale islamica Su queste premesse,
n a s c e   i l   p r o g e t t o   " P e r c o r s o   d i
internazionalizzazione e certificazione Halal",
messo a punto da Unioncamere Emil ia­
Romagna con i l  co­f inanziamento del la
Regione Emilia­Romagna, e d' intesa con
Un i o n came r e   L omba r d i a   e  Reg i o ne
Lombardia (tramite Promos ­ Azienda Speciale per le Attività Internazionali della Camera di commercio
di Milano). Il progetto, che rientra nell' ambito del Protocollo d' Intesa tra le Unioni regionali delle
Camere di Commercio di Lombardia ed Emilia­Romagna, ha l' obiettivo di assistere le imprese
lombarde ed emiliano­romagnole dei settori della cosmetica e dell' agroalimentare (a esclusione degli
alcolici e dei prodotti contenenti alcolici, della carne e derivati di maiale) sulla tematica della
certificazione Halal, al fine di incrementarne lo sviluppo di concrete opportunità di business in alcuni
Paesi target. Il percorso, a cui possono partecipare anche le aziende che hanno già ottenuto la
certificazione "Halal Italia", e che si svilupperà durante tutto il 2016, prevede quattro fasi operative
coordinate e organiche: un corso di formazione sul tema della certificazione Halal e un' assistenza
diretta per l' ottenimento o il rinnovo della stessa; l' analisi delle opportunità esistenti sulla base dei
prodotti o servizi offerti; la realizzazione di una missione imprenditoriale in due mercati target tra
Indonesia, Dubai o Singapore con organizzazione di incontri d' affari con operatori locali; infine un'
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attività conclusiva di follow­up. Le iscrizioni sono aperte fino a mercoledì 18 maggio 2016. La selezione
delle aziende avverrà sulla base delle candidature pervenute. "La certificazione Halal può esser
considerato un lasciapassare per alcuni settori perché in alcuni Paesi è un requisito doganale
indispensabile per la commercializzazione dei prodotti ­ precisa Claudio Pasini, segretario generale di
Unioncamere Emilia­Romagna ­ Dà un valore aggiunto per il made in Italy e le aziende perché permette
di sposare una sensibilità anche per la dimensione religiosa di una precisa nicchia di interlocutori
commerciali e apre la possibilità di rivolgersi a tutti i clienti". Ulteriori approndimenti e video interviste
sul sito http://www.ucer.camcom.it/Internazionalizzazione/news/notizie­2016/promozione­e­
certificazione­di­conformita­halal­un­corretto­approccio­nel­mondo­islamico­delleccellenza­del­made­
in­italy Giuseppe Sangiorgi Comunicazione ­ Stampa ­ Relazioni Esterne. Rivista "Econerre"

GIUSEPPE SANGIORGI
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Certificazione Halal: passaporto per il mercato
islamico sia estero che domestico

L' ottenimento della certificazione di conformità
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per l' ingresso di alcuni generi
alimentari ­ ad esempio le carni ­ e per la loro
commercializzazione in alcuni paesi islamici.Il
consumatore musulmano chiede e acquista
prodot t i  Halal ,  ossia " lec i t i " ,   in  quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un' autorità islamica
riconosciuta.E' quindi una certificazione di
qual i tà con visi te  ispett ive, valutazione
documentale, ma diversa perché con fonte
religiosa, la dottrina tradizionale islamica.La
certificazione Halal non riguarda soltanto il
prodotto f in i to,  ma comprende anche  i l
p r o c e s s o   p r o d u t t i v o ,   d a l l a   f a s e   d i
approvvigionamento di materie prime fino al
confezionamento e al trasporto. E' diversa
dalle altre certificazioni di qualità perché con
fonte religiosa, in questo caso la dottrina
tradizionale islamicaSu queste premesse,
n a s c e   i l   p r o g e t t o   " P e r c o r s o   d i
internazionalizzazione e certificazione Halal",
messo a punto da Unioncamere Emil ia­
Romagna con i l  co­f inanziamento del la
Regione Emilia­Romagna, e d' intesa con
Un i o n came r e   L omba r d i a   e  Reg i o ne
Lombard ia   ( t rami te  Promos  ­  Az ienda
Speciale per le Attività Internazionali della Camera di commercio di Milano).Il progetto, che rientra nell'
ambito del Protocollo d' Intesa tra le Unioni regionali delle Camere di Commercio di Lombardia ed
Emilia­Romagna, ha l' obiettivo di assistere le imprese lombarde ed emiliano­romagnole dei settori
della cosmetica e dell' agroalimentare (a esclusione degli alcolici e dei prodotti contenenti alcolici, della
carne e derivati di maiale) sulla tematica della certificazione Halal, al fine di incrementarne lo sviluppo di
concrete opportunità di business in alcuni Paesi target.Il percorso, a cui possono partecipare anche le
aziende che hanno già ottenuto la certificazione "Halal Italia", e che si svilupperà durante tutto il 2016,
prevede quattro fasi operative coordinate e organiche: un corso di formazione sul tema della
certificazione Halal e un' assistenza diretta per l' ottenimento o il rinnovo della stessa; l' analisi delle
opportunità esistenti sulla base dei prodotti o servizi offerti; la realizzazione di una missione
imprenditoriale in due mercati target tra Indonesia, Dubai o Singapore con organizzazione di incontri d'
affari con operatori locali; infine un' attività conclusiva di follow­up.Le iscrizioni sono aperte fino a
mercoledì 18 maggio 2016. La selezione delle aziende avverrà sulla base delle candidature
pervenute."La certificazione Halal può esser considerato un lasciapassare per alcuni settori perché in
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alcuni Paesi è un requisito doganale indispensabile per la commercializzazione dei prodotti ­ precisa
Claudio Pasini, segretario generale di Unioncamere Emilia­Romagna ­ Dà un valore aggiunto per il
made in Italy e le aziende perché permette di sposare una sensibilità anche per la dimensione religiosa
di una precisa nicchia di interlocutori commerciali e apre la possibilità di rivolgersi a tutti i clienti".
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Certificazione Halal: passaporto per il mercato
islamico sia estero che domestico

L' ottenimento della certificazione di conformità
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per l' ingresso di alcuni generi
alimentari ­ ad esempio le carni ­ e per la loro
commercializzazione in alcuni paesi islamici. Il
consumatore musulmano chiede e acquista
prodot t i  Halal ,  ossia " lec i t i " ,   in  quanto
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
soprattutto certificati da un' autorità islamica
riconosciuta. E' quindi una certificazione di
qual i tà con visi te  ispett ive, valutazione
documentale, ma diversa perché con fonte
religiosa, la dottrina tradizionale islamica. La
certificazione Halal non riguarda soltanto il
prodotto f in i to,  ma comprende anche  i l
p r o c e s s o   p r o d u t t i v o ,   d a l l a   f a s e   d i
approvvigionamento di materie prime fino al
confezionamento e al trasporto. E' diversa
dalle altre certificazioni di qualità perché con
fonte religiosa, in questo caso la dottrina
tradizionale islamica Su queste premesse,
n a s c e   i l   p r o g e t t o   " P e r c o r s o   d i
internazionalizzazione e certificazione Halal",
messo a punto da Unioncamere Emil ia­
Romagna con i l  co­f inanziamento del la
Regione Emilia­Romagna, e d' intesa con Unioncamere Lombardia e Regione Lombardia (tramite
Promos ­ Azienda Speciale per le Attività Internazionali della Camera di commercio di Milano). Il
progetto, che rientra nell' ambito del Protocollo d' Intesa tra le Unioni regionali delle Camere di
Commercio di Lombardia ed Emilia­Romagna, ha l' obiettivo di assistere le imprese lombarde ed
emiliano­romagnole dei settori della cosmetica e dell' agroalimentare (a esclusione degli alcolici e dei
prodotti contenenti alcolici, della carne e derivati di maiale) sulla tematica della certificazione Halal, al
fine di incrementarne lo sviluppo di concrete opportunità di business in alcuni Paesi target. Il percorso, a
cui possono partecipare anche le aziende che hanno già ottenuto la certificazione "Halal Italia", e che si
svilupperà durante tutto il 2016, prevede quattro fasi operative coordinate e organiche: un corso di
formazione sul tema della certificazione Halal e un' assistenza diretta per l' ottenimento o il rinnovo della
stessa; l' analisi delle opportunità esistenti sulla base dei prodotti o servizi offerti; la realizzazione di una
missione imprenditoriale in due mercati target tra Indonesia, Dubai o Singapore con organizzazione di
incontri d' affari con operatori locali; infine un' attività conclusiva di follow­up. Le iscrizioni sono aperte
fino a mercoledì 18 maggio 2016. La selezione delle aziende avverrà sulla base delle candidature
pervenute. "La certificazione Halal può esser considerato un lasciapassare per alcuni settori perché in
alcuni Paesi è un requisito doganale indispensabile per la commercializzazione dei prodotti ­ precisa
Claudio Pasini, segretario generale di Unioncamere Emilia­Romagna ­ Dà un valore aggiunto per il
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made in Italy e le aziende perché permette di sposare una sensibilità anche per la dimensione religiosa
di una precisa nicchia di interlocutori commerciali e apre la possibilità di rivolgersi a tutti i clienti". !­­
Start WP.
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Contributi per le singole aziende alluvionate: c' è
tempo fino al 20 maggio per avere accesso ai fondi
camerali

Fino al 20 maggio sarà pos sibile avere
accesso al fondo messo a disposizione dalla
Camera  d i   commerc io  pe r   l e  az iende
alluvionate. Il fondo ammonta a 160 mila euro,
cu i  s i  aggiungono r isorse del l '  Unione
nazionale delle Camere di commercio per
147mila euro. Il contributo massimo che può
essere assegnato alle singole imprese è pari a
4mila euro, a fronte di spese già sostenute per
il ripristino di beni danneggiati di ammontare
almeno doppio.
Per poter concorrere all' assegnazione dei
contributi le imprese devono aver presentato
ai comuni le Schede C o D (che erano state
messe  a  pun to  da l l a  Reg ione  Em i l i a
Romagna) per la ricognizione dei danni subiti.
Nel caso di danni non segnalati all' interno
delle schede si può provvedere con una
perizia asseverata. E' possibile scaricare sia il
bando che la modulistica necessaria per la
presentaz ione de l la  domanda da l  s i to
camerale.  Per  informazioni  è possibi le
contattare l' UO Promozione utilizzando la
p o s t a   e l e t t r o n i c a   ( e ­ m a i l :
promozione@pc.camcom.it) o il telefono (0523
386255­292).
PROGETTO AMERICA LATINA: OBIETTIVO
MESSICO, ADESIONI ENTRO IL 9 MAGGIO
Nell' ambito del Progetto "America Latina", Unioncamere Emilia­Romagna e PromoFirenze, in
collaborazione con Interamerican Investment Corporation, organizzano una missione commerciale per
le imprese dal 19 al 25 giugno a Città del Messico e Monterrey.
L' iniziativa mira a supportare le PMI interessate alla ricerca di nuove opportunità commerciali nel Paese
Centroamericano, attraverso l' organizzazione di visite aziendali oltre a incontri d' affari mirati e
personalizzati con potenziali controparti locali. E' rivolta alle imprese di alcuni settori: macchinari,
abbigliamento di lusso, arredo e design, edilizia e costruzioni, energia e ambiente. Sulla base di un'
apposita scheda profilo, compilata dall' impresa interessata e re peribile sul sito ww.pc.camcom.it, da
inviare entro lunedì 9 maggio, gli uffici di Città del Messico esprimeranno un parere gratuito e non
vincolante sull' opportunità a partecipare alla missione. Ogni azienda potrà confermare poi la propria
adesione, formalizzandola entro lunedì 16 maggio. La quota di partecipazione, fissata in euro 1.350,00
+ IVA, include alcuni fondamentali servizi: ricerca e selezione partner locali; promozione e raccolta
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informazioni; organizzazione agenda incontri d' affari; assistenza in loco durante la missione. Per
i n f o rmaz i o n i :   P r omoF i r e n ze ,   F r an ce s co  Pannoc ch i a   t e l .   0 55   2671   633   e ­ma i l :
francesco.pannocchia@promofirenze.it ­ Unioncamere ER e mail:mary.gentili@rer.camcom.it
CERTIFICAZIONE DI CONFORMITÀ HALAL: CONTINUA LA RACCOLTA DELLE ADESIONI E' ancora
possibile aderire al progetto che intende favorire la conoscenza e la diffusione della certificazione Halal
per le PMI emiliano romagnole dei settori cosmetica ed agroalimentare (ad esclusione degli alcolici e
dei prodotti contenenti alcolici, della carne e derivati di maiale), al fine di incrementarne la penetrazione
in Indonesia, Singapore o Emirati Arabi Uniti. Il progetto è promosso dall' Unione regionale delle
Camere di commercio dell' Emilia­Romagna e dal sistema camerale regionale, con il co finanziamento
della Regione Emilia­Romagna e d' intesa con Unioncamere Lombardia.
Fino al 18 maggio 2016 ore 12 saranno aperte formalmente le iscrizioni con la relativa selezione delle
imprese PMI partecipanti sulle base delle candidature pervenute. Per formulare la richiesta di adesione
le imprese PMI emiliano ­romagnole dovranno compilare: contratto di partecipazione, company profile
impresa per settore di appartenenza, Application Form Halal Italia. I documenti dovranno essere inviati
via pec a: unioncamereemiliaromagna@legalmail.it PROGETTO "I MACCHINARI IN IRAN":
PROROGATA LA RACCOLTA DELLE ADESIONI Il progetto è organizzato da Unioncamere Emilia
Romagna in collaborazione con il sistema camerale emiliano ­romagnolo e d' intesa con Unioncamere
Lombardia, co ­finanziato dalla Regione Emilia Romagna. E' dedicato ad imprese appartenenti ai settori
macchine per la lavorazione materie plastiche e gomma, macchine/tecnologie per la lavorazione del
vetro, macchinari automatici per il packaging, macchinari utensili robot e automazione, macchine e
materiali per fonderia, macchine per la lavorazione del legno, macchine utensili, macchinari per l'
edilizia, macchinari per l' industria grafica e cartoleria, macchine agricole e macchine per la lavorazione
del cuoio e delle calzature. Nasce per favorire, attraverso un percorso di accompagnamento rivolto alle
PMI regionali, l' esplorazione e l' approfondimento delle opportunità esistenti in Iran. Il percorso prevede
formazione sul Paese, la partecipazione a un viaggio d' affari in Iran e follow up sui contatti incontrati in
loco. Per aderire le imprese PMI dovranno compilare: contratto di partecipazione, Company Profile
Impresa, Scheda Prodotto / Servizi, Modulo Export Compliance scaricabili dal sito www.pc.camcom.it. I
d o c u m e n t i   d o v r a n n o   e s s e r e   i n v i a t i   v i a   p e c   f i n o   a l   6   m a g g i o   o r e   1 2   a :
unioncamereemiliaromagna@legalmail.it.
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SI conclude domani in corso della Repubblica, 5
nella sede forlivese della Camera di commercio ...

SI conclude domani in corso della Repubblica,
5 nel la sede  for l ivese del la Camera di
commercio di Forlì­Cesena il mini road show
sul progetto 'Promozione e certificazione di
conformità Halal: un corretto approccio nel
mondo islamico dell' eccellenza del Made in
Italy'  messo a punto da Unioncamere e
sistema camerale dell' Emilia­Romagna.
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Giovedì 14 aprile l' ultimo seminario sulla
certificazione halal | Forlì24ore

11 aprile 2016 ­ Forlì , Economia & Lavoro
Giovedì 14 aprile l' ultimo seminario sulla
certificazione halal FORLÌ. Si conclude il
prossimo giovedì 14 aprile in corso della
Repubblica, 5 nella sede forl ivese della
Camera di commercio di Forlì­Cesena con l'
ultimo seminario di presentazione il mini road
show informativo sul progetto "Promozione e
certificazione di conformità Halal: un corretto
approccio nel mondo islamico dell' eccellenza
de l  Made   i n   I t a l y "  messo  a  pun to  da
Unioncamere e sistema camerale dell' Emilia­
Romagna, con i l  co­finanziamento della
Regione,  e d '   in tesa con Unioncamere
Lombardia.  L '  obiet t ivo è di   favor i re  la
diffusione tra le PMI emiliano­romagnole della
certificazione Halal, la quale attesta che
prodotti e processi produttivi sono sviluppati
secondo dettami religiosi definiti e garantiti da
un' autorità islamica riconosciuta, al fine di
incrementarne la penetrazione in alcuni Paesi
target. L' iniziativa, articolata in quattro fasi
operative, tra loro coordinate e organiche
(corso executive, formazione aziendale,
missione imprenditoriale e follow up), vuole
favorire nelle imprese dei settori cosmetica e
ag roa l imen ta r e   l a   conoscenza   de l l a
cer t i f i caz ione Hala l   i l   cu i  o t ten imento
rappresenta un requisito doganale imprescindibile per l' entrata di alcuni generi alimentari e la loro
commercializzazione in alcuni Paesi di fede islamica. Il progetto è esteso anche alle imprese regionali
che hanno già la certificazione Halal Italia. La partecipazione è gratuita previa compilazione e invio della
scheda di adesione alla Camera di Commercio di Forlì­Cesena, Ufficio estero: Federica Cardelli e­mail:
ufficio.estero@fc.camcom.it tel.0543­713475 Il programma prevede l' apertura dei lavori affidata a
Antonio Nannini, Segretario Generale della Camera di commercio di Forlì­Cesena. Quindi Hamid
Distefano ­ Halal Italia illustrerà gli aspetti tecnico produttivi ed economico culturali della certificazione
Halal. Paola Frabetti, Responsabile Internazionalizzazione Agroalimentare ­ Unioncamere Emilia­
Romagna e Silvia Lambertini, Area manager Promos Milano settore agroalimentare, presenteranno il
progetto. Infine Gianmario Mengozzi di Sace approfondirà il tema degli strumenti finanziari ed
assicurativi a disposizione delle imprese italiane.

11 aprile 2016 Forli 24 Ore
Unioncamere ER
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Certificazione HALAL: ultimo momento informativo
per le imprese a Forlì

Si conclude il prossimo giovedì 14 aprile in
corso della Repubblica, 5 nella sede forlivese
della Camera di commercio di Forlì­Cesena
con l' ultimo seminario di presentazione il mini
r o a d   s h ow   i n f o rma t i v o   s u l   p r o ge t t o
"Promozione e certificazione di conformità
Halal:  un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy"
messo a punto da Unioncamere e sistema
camerale dell' Emilia­Romagna, con il co­
finanziamento della Regione, e d' intesa con
Unioncamere Lombardia.L' obiettivo è di
favorire la diffusione tra le PMI emiliano­
romagnole della certificazione Halal, la quale
attesta che prodotti e processi produttivi sono
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
garantiti da un' autorità islamica riconosciuta,
al fine di incrementarne la penetrazione in
alcuni Paesi target.L' iniziativa, articolata in
quattro fasi operative, tra loro coordinate e
organiche (corso executive, formazione
aziendale, missione imprenditoriale e follow
up), vuole favorire nelle imprese dei settori
cosmetica e agroalimentare la conoscenza
della certificazione Halal il cui ottenimento
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per l' entrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica.Il progetto è esteso anche alle imprese regionali che hanno già la
certificazione Halal Italia.La partecipazione è gratuita previa compilazione e invio della scheda di
adesione alla Camera di Commercio di Forlì­Cesena, Ufficio estero: Federica Cardelli e­mail:
ufficio.estero@fc.camcom.it tel.0543­713475.Il programma prevede l' apertura dei lavori affidata a
Antonio Nannini, Segretario Generale della Camera di commercio di Forlì­Cesena.Quindi Hamid
Distefano ­ Halal Italia illustrerà gli aspetti tecnico produttivi ed economico culturali della certificazione
Halal.Paola Frabetti, Responsabile Internazionalizzazione Agroalimentare ­ Unioncamere Emilia­
Romagna e Silvia Lambertini, Area manager Promos Milano settore agroalimentare, presenteranno il
progetto.Infine Gianmario Mengozzi di Sace approfondirà il tema degli strumenti finanziari ed
assicurativi a disposizione delle imprese italiane.

11 aprile 2016 Modena2000
Unioncamere ER

55

Riproduzione autorizzata licenza Ars Promopress 2013­2016



Certificazione HALAL: ultimo momento informativo
per le imprese a Forlì

Si conclude il prossimo giovedì 14 aprile in
corso della Repubblica, 5 nella sede forlivese
della Camera di commercio di Forlì­Cesena
con l' ultimo seminario di presentazione il mini
r o a d   s h ow   i n f o rma t i v o   s u l   p r o ge t t o
"Promozione e certificazione di conformità
Halal:  un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy"
messo a punto da Unioncamere e sistema
camerale dell' Emilia­Romagna, con il co­
finanziamento della Regione, e d' intesa con
Unioncamere Lombardia. L' obiettivo è di
favorire la diffusione tra le PMI emiliano­
romagnole della certificazione Halal, la quale
attesta che prodotti e processi produttivi sono
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
garantiti da un' autorità islamica riconosciuta,
al fine di incrementarne la penetrazione in
alcuni Paesi target. L' iniziativa, articolata in
quattro fasi operative, tra loro coordinate e
organiche (corso executive, formazione
aziendale, missione imprenditoriale e follow
up), vuole favorire nelle imprese dei settori
cosmetica e agroalimentare la conoscenza
della certificazione Halal il cui ottenimento
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per l' entrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica. Il progetto è esteso anche alle imprese regionali che hanno già la
certificazione Halal Italia. La partecipazione è gratuita previa compilazione e invio della scheda di
adesione alla Camera di Commercio di Forlì­Cesena, Ufficio estero: Federica Cardelli e­mail:
ufficio.estero@fc.camcom.it tel.0543­713475. Il programma prevede l' apertura dei lavori affidata a
Antonio Nannini, Segretario Generale della Camera di commercio di Forlì­Cesena. Quindi Hamid
Distefano ­ Halal Italia illustrerà gli aspetti tecnico produttivi ed economico culturali della certificazione
Halal. Paola Frabetti, Responsabile Internazionalizzazione Agroalimentare ­ Unioncamere Emilia­
Romagna e Silvia Lambertini, Area manager Promos Milano settore agroalimentare, presenteranno il
progetto. Infine Gianmario Mengozzi di Sace approfondirà il tema degli strumenti finanziari ed
assicurativi a disposizione delle imprese italiane.

11 aprile 2016 Bologna2000
Unioncamere ER
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Certificazione HALAL: ultimo momento informativo
per le imprese a Forlì

Si conclude il prossimo giovedì 14 aprile in
corso della Repubblica, 5 nella sede forlivese
della Camera di commercio di Forlì­Cesena
con l' ultimo seminario di presentazione il mini
r o a d   s h ow   i n f o rma t i v o   s u l   p r o ge t t o
"Promozione e certificazione di conformità
Halal:  un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy"
messo a punto da Unioncamere e sistema
camerale dell' Emilia­Romagna, con il co­
finanziamento della Regione, e d' intesa con
Unioncamere Lombardia. L' obiettivo è di
favorire la diffusione tra le PMI emiliano­
romagnole della certificazione Halal, la quale
attesta che prodotti e processi produttivi sono
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
garantiti da un' autorità islamica riconosciuta,
al fine di incrementarne la penetrazione in
alcuni Paesi target. L' iniziativa, articolata in
quattro fasi operative, tra loro coordinate e
organiche (corso executive, formazione
aziendale, missione imprenditoriale e follow
up), vuole favorire nelle imprese dei settori
cosmetica e agroalimentare la conoscenza
della certificazione Halal il cui ottenimento
rappresenta un requisito doganale imprescindibile per l' entrata di alcuni generi alimentari e la loro
commercializzazione in alcuni Paesi di fede islamica. Il progetto è esteso anche alle imprese regionali
che hanno già la certificazione Halal Italia. La partecipazione è gratuita previa compilazione e invio della
scheda di adesione alla Camera di Commercio di Forlì­Cesena, Ufficio estero: Federica Cardelli e­mail:
ufficio.estero@fc.camcom.it tel.0543­713475. Il programma prevede l' apertura dei lavori affidata a
Antonio Nannini, Segretario Generale della Camera di commercio di Forlì­Cesena. Quindi Hamid
Distefano ­ Halal Italia illustrerà gli aspetti tecnico produttivi ed economico culturali della certificazione
Halal. Paola Frabetti, Responsabile Internazionalizzazione Agroalimentare ­ Unioncamere Emilia­
Romagna e Silvia Lambertini, Area manager Promos Milano settore agroalimentare, presenteranno il
progetto. Infine Gianmario Mengozzi di Sace approfondirà il tema degli strumenti finanziari ed
assicurativi a disposizione delle imprese italiane. !­­ Start WP.

11 aprile 2016 Sassuolo2000
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Certificazione Halal, incontro alla Camera di
Commercio

Certificazione Halal, incontro alla Camera di
Commercio Pubblicato il 5 aprile 2016 La
Camera di Commercio di Parma, con l' Unione
reg iona le  de l le  Camere d i  commerc io
emiliano­romagnole e il co­finanziamento della
Regione Emilia­Romagna, organizzano un
incontro per le aziende del settore della
cosmetica (prodotti cosmetici e materie prime
per la cosmesi) e dell' agroalimentare (ad
esclusione degl i  a lcol ic i  e dei  prodot t i
contenenti metanolo, della carne e derivati di
maiale), per favorire la conoscenza e la
diffusione della certif icazione Halal. All '
incontro, che si terrà martedì 5 aprile 2016 alle
ore 15.15 presso la Sala Farnese, interverrà il
rappresentante dell' Ente di certificazione
Halal Italia Hamid Distefano. Programma ore
15.15: Salut i   ist i tuzional i  ore 15.30: La
certificazione Halal: aspetti tecnico produttivi
ed economico culturali­ Hamid Distefano ­
Halal Italia ore 16.00: Il Progetto "Promozione
e certificazione di conformità Halal: un corretto
approccio nel mondo islamico dell' eccellenza
de l  Made   i n   I t a l y "   ­   P ao l a   F r a be t t i ,
Unioncamere Emil ia­Romagna e Si lv ia
Lambertini ­ Promos Milano ore 16.30: Gli
s t rument i   f i nanz ia r i  ed  ass icu ra t i v i  a
d i spos i z ione  de l l e   imprese   i t a l i ane   ­
Gianmario Mengozzi ­ Sace.

5 aprile 2016 ParmaDaily.it
Unioncamere ER
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Certificazione "H A L A L": per un corretto approccio
per affrontare il mercato islamico e l' export in quei
Paesi

Il mondo musulmano, oltre 1,6 miliardi di
persone, rappresenta un mercato di grande
interesse per le imprese che possono avere
notevoli opportunità di commercializzare beni
e servizi con la certificazione Halal la quale
attesta che prodotti e processi produttivi sono
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
garantiti da u n' autorità islamica riconosciuta.
Su questa base, Unioncamere e il sistema
camerale del l '  Emi l ia­Romagna,  con  i l
cofinanziamento della Regione, e d' intesa con
Unioncamere Lombardia, hanno messo a
punto il progetto "Promozione e certificazione
di conformità Halal: un corretto approccio nel
mondo islamico dell' eccellenza del Made in
Italy".
L' iniziativa, articolata in quattro fasi operative,
t ra  loro coordinate e organiche (corso
executive, formazione aziendale, missione
imprenditoriale e follow up), vuole favorire
ne l le   imprese  de i  se t to r i   cosmet ica  e
ag roa l imen ta r e   l a   conoscenza   de l l a
cer t i f i caz ione Hala l   i l   cu i  o t ten imento
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per l' entrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica.
L' obiettivo è di favorire la diffusione della certificazione Halal per le PMI emiliano ­romagnole, al fine di
incrementarne la penetrazione in alcuni Paesi target.
Il progetto è esteso anche alle imprese regionali che hanno già la certificazione Halal Italia.
Il programma prende il via con quattro momenti informativi già calenda rizzati nelle Camere di
commercio. Si parte il 5 aprile a Modena sede di via Ganaceto, 134 (dalle ore 9.45 alle 12.15), e Parma,
via Verdi 2 (dalle ore 15 alle 17.30), poi, 7 aprile a Reggio Emilia, piazza della Vittoria, 3 (dalle ore 9.45
alle 12.15) e infine 14 aprile nella sede forlivese di corso della Repubblica, 5 della Camera di
commercio di Forlì ­Cesena (dalle ore 9.45 alle 12.15).
La partecipazione agli incontri è gratuita previa compilazione e invio della scheda di adesione alla
Camera di Commercio di riferimento.
Ci sono ancora posti disponibili in alcune sedi.

5 aprile 2016
Pagina 20 Prima Pagina Reggio
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Camera di commercio
Certificazione Halal: oggi alle 15

. .  Ricordiamo  i  seminar i  gratu i t i  per   le
imprese, in programma presso la sede della
Camera di commercio. Iscrizioni direttamente
sul sito www.pr.camcom.it A cominciare da
oggi: alle 15 è in programma l'  incontro:
«Certificazione Halal: un corretto approccio del
made in Italy nel mondo islamico». Il seminario
è dedicato alle imprese della cosmetica e dell'
agroalimentare ed è propedeutico a un più
vasto progetto del sistema camerale emiliano ­
romagnolo per la penetrazione commerciale
delle imprese in Indonesia, Singapore ed
Emirati Arabi Uniti. Progetto condiviso dall'
Unione regionale delle Camere di commercio
dell' Emilia­Romagnae dalsistema camerale
regionale con Unioncamere Lombardiaed
attuato con ilco­finanziamento dellaRegione
Emilia­Romagna.

5 aprile 2016
Pagina 11 Gazzetta di Parma
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ALLA CAMERA DI COMMERCIO

Oggi a Modena un incontro sulle certificazioni Halal

Unioncamere e il sistema camerale dell '
Em i l i a ­Romagna   l anc iano   i l   p roge t to
"Promozione e certificazione di conformità
Halal:  un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy". L'
iniziativa vuole favorire la conoscenza e la
diffusione della certificazione Halal per le pmi.
I l  programma parte oggi al la Camera di
Commercio di Modena dalle 9.45 alle 12.15, e
a Parma, via Verdi 2 (dalle 15 alle 17.30). La
partecipazione è gratuita.
Il mondo musulmano, oltre 1,6 miliardi di
persone, rappresenta un mercato di grande
interesse per le imprese che possono avere
notevoli opportunità di commercializzare beni
e servizi con la certificazione Halal la quale
attesta che prodotti e processi produttivi sono
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
garantiti da un' autorità islamica riconosciuta.
Su questa base nasce il progetto che prende il
via oggi.
L' iniziativa, articolata in quattro fasi operative,
t ra  loro coordinate e organiche (corso
executive, formazione aziendale, missione
imprenditoriale e follow up), intende ampliare
ne l le   imprese  de i  se t to r i   cosmet ica  e
ag roa l imen ta r e   l a   conoscenza   de l l a
certificazione Halal il cui ottenimento rappresenta un requisito doganale imprescindibile per l' entrata di
alcuni generi alimentari e la loro commercializzazione in alcuni Paesi di fede islamica. Si incentiva così
la diffusione della certificazione Halal per le pmi e la penetrazione in alcuni Paesi target diventa più
facile. Il progetto è esteso a imprese regionali che hanno già la certificazione Halal Italia.

5 aprile 2016
Pagina 9 Gazzetta di Modena
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UNIONCAMERE

Progetto Halal. ancora posti disponibili al corso

Il mondo musulmano, oltre 1,6 miliardi di
persone, rappresenta un mercato di grande
interesse per le imprese che possono avere
notevoli opportunità di commercializzare beni
e servizi con la certificazione Halal la quale
attesta che prodotti e processi produttivi sono
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
garantiti da un' autorità islamica riconosciuta.
Su questa base, Unioncamere e il sistema
camerale dell' Emilia­Romagna, con il co ­
finanziamento della Regione, e d' intesa con
Unioncamere Lombardia, hanno messo a
punto il progetto "Promozione e certificazione
di conformità Halal: un corretto approccio nel
mondo islamico dell' eccellenza del Made in
Italy". L' iniziativa, articolata in quattro fasi
operative, tra loro coordinate e organiche
(corso executive, formazione aziendale,
missione imprenditoriale e follow up), vuole
favorire nelle imprese dei settori cosmetica e
ag roa l imen ta r e   l a   conoscenza   de l l a
cer t i f i caz ione Hala l   i l   cu i  o t ten imento
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per l' entrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica. L' obiettivo è di
favorire la diffusione della certificazione Halal
per le PMI emiliano ­romagnole, al fine di
incrementarne la penetrazione in alcuni Paesi target. Il progetto è esteso anche alle imprese regionali
che hanno già la certificazione Halal Italia. Il programma prende il via con quattro momenti informativi
già calendarizzati nelle Camere di commercio. Si parte il 5 aprile a Modena e Parma, poi, 7 aprile a
Reggio Emilia, e infine 14 aprile nella sede forlivese di corso della Repubblica, 5 della Camera di
commercio di Forlì ­Cesena (dalle 9.45 alle 12.15). La partecipazione agli incontri è gratuita.

3 aprile 2016
Pagina 4 La Voce di Romagna
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Certificazione HALAL, un corretto approccio per il
mercato islamico
Momenti informativi per le imprese aprono il progetto

Il mondo musulmano, oltre 1,6 miliardi di
persone, rappresenta un mercato di grande
interesse per le imprese che possono avere
notevoli opportunità di commercializzare beni
e servizi con la certificazione Halal la quale
attesta che prodotti e processi produttivi sono
sviluppati secondo dettami religiosi definiti e
garantiti da un' autorità islamica riconosciuta.
Su questa base, Unioncamere e il sistema
camerale dell' Emilia­Romagna, con il co­
finanziamento della Regione, e d' intesa con
Unioncamere Lombardia, hanno messo a
punto il progetto "Promozione e certificazione
di conformità Halal: un corretto approccio nel
mondo islamico dell' eccellenza del Made in
Italy". L' iniziativa, articolata in quattro fasi
operative, tra loro coordinate e organiche
(corso executive, formazione aziendale,
missione imprenditoriale e follow up), vuole
favorire nelle imprese dei settori cosmetica e
ag roa l imen ta r e   l a   conoscenza   de l l a
cer t i f i caz ione Hala l   i l   cu i  o t ten imento
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per l' entrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica. L' obiettivo è di
favorire la diffusione della certificazione Halal
per le PMI emiliano­romagnole, al fine di
incrementarne la penetrazione in alcuni Paesi target. Il progetto è esteso anche alle imprese regionali
che hanno già la certificazione Halal Italia. Il programma prende il via con quattro momenti informativi
già calendarizzati nelle Camere di commercio. Si parte il 5 aprile a Modena sede di via Ganaceto, 134
(dalle ore 9.45 alle 12.15), e Parma, via Verdi 2 (dalle ore 15 alle 17.30), poi, 7 aprile a Reggio Emilia,
piazza della Vittoria, 3 (dalle ore 9.45 alle 12.15) e infine 14 aprile nella sede forlivese di corso della
Repubblica, 5 della Camera di commercio di Forlì­Cesena (dalle ore 9.45 alle 12.15). La partecipazione
agli incontri è gratuita previa compilazione e invio della scheda di adesione alla Camera di Commercio
di riferimento. Ci sono ancora posti disponibili in alcune sedi.

2 aprile 2016 Pavaglione Lugo
Unioncamere ER
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INTERNAZIONALIZZAZIONE­Certificazione HALAL:
un corretto approccio per il mercato islamico

Momenti informativi per le imprese a Modena,
Parma, Reggio Emil ia e For l ì  aprono  i l
progetto I l  mondo musulmano, oltre 1,6
miliardi di persone, rappresenta un mercato di
grande interesse per le imprese che possono
avere notevoli opportunità di commercializzare
beni e servizi con la certificazione Halal la
quale attesta che prodotti e processi produttivi
sono sviluppati secondo dettami religiosi
definiti e garantiti da unautorità islamica
riconosciuta. Su questa base, Unioncamere e
il sistema camerale dellEmilia­Romagna, con
il co­finanziamento della Regione, e dintesa
con Unioncamere Lombardia, hanno messo a
punto il progetto Promozione e certificazione
di conformità Halal: un corretto approccio nel
mondo islamico delleccellenza del Made in
Italy. Liniziativa, articolata in quattro fasi
operative, tra loro coordinate e organiche
(corso executive, formazione aziendale,
missione imprenditoriale e follow up), vuole
favorire nelle imprese dei settori cosmetica e
ag roa l imen ta r e   l a   conoscenza   de l l a
cer t i f i caz ione Hala l   i l   cu i  o t ten imento
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per lentrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica. Lobiettivo è di
favorire la diffusione della certificazione Halal per le PMI emiliano­romagnole, al fine di incrementarne la
penetrazione in alcuni Paesi target. Il progetto è esteso anche alle imprese regionali che hanno già la
certificazione Halal Italia. Il programma prende il via con quattro momenti informativi già calendarizzati
nelle Camere di commercio. Si parte il 5 aprile a Modena sede di via Ganaceto, 134 (dalle ore 9.45 alle
12.15), e Parma, via Verdi 2 (dalle ore 15 alle 17.30), poi, 7 aprile a Reggio Emilia, piazza della Vittoria,
3 (dalle ore 9.45 alle 12.15) e infine 14 aprile nella sede forlivese di corso della Repubblica, 5 della
Camera di commercio di Forlì­Cesena (dalle ore 9.45 alle 12.15). La partecipazione agli incontri è
gratuita previa compilazione e invio della scheda di adesione alla Camera di Commercio di riferimento.
Ci sono ancora posti disponibili in alcune sedi.

1 aprile 2016 impresamia.com
Unioncamere ER
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UNIONCAMERE ER Seminari a Modena, Parma,
Reggio Emilia e Forlì Certificazione conformità
HALAL ­ viaEmilianet

BOLOGNA 29 MARZO 2016 I precetti islamici
regolano ogni aspetto della vita, incluso anche
il consumo dei beni e servizi. Il consumatore
musulmano chiede e acquista prodotti Halal,
vale a dire leciti, ossia sviluppati secondo
dettami religiosi ben definiti e soprattutto
certificati da unautorità islamica riconosciuta. I
mercati islamici rappresentano un potenziale
di interesse per le imprese, in particolare dei
settori cosmetico e agroalimentare (esclusi
alcolici e carni e derivati da carni di maiale),
che con la certificazione Halal dei propri
prodotti e processi produttivi, possono avere
notevoli opportunità. Lottenimento della
certificazione Halal rappresenta un requisito
doganale imprescindibile per lentrata di alcuni
g e n e r i   a l i m e n t a r i   e   l a   l o r o
commercializzazione in alcuni Paesi di fede
islamica. Su questa base, Unioncamere e il
sistema camerale dellEmilia­Romagna con il
co­finanziamento della Regione, e dintesa con
Unioncamere Lombardia, hanno messo a
punto il progetto Promozione e certificazione
di conformità Halal: un corretto approccio nel
mondo islamico delleccellenza del Made in
Italy. Lobiettivo delliniziativa, articolata in
quattro fasi 4 fasi operative, tra loro coordinate
e organiche (corso executive, formazione
aziendale, missione imprenditoriale e follow up), è di favorire la conoscenza e la diffusione della
certificazione Halal per le PMI emiliano­romagnole, al fine di incrementarne la penetrazione in alcuni
Paesi target. Il programma prende il via con una serie di seminari informativi nelle sedi camerali. Si
parte martedì 5 aprile a Modena, sede di via Ganaceto, 134 (dalle ore 9.45 alle 12.15) e Parma, via
Verdi 2 (dalle ore 15 alle 17.30), si prosegue giovedì 7 aprile a Reggio Emilia, piazza della Vittoria, 3
(dalle ore 9.45 alle 12.15) e si chiude giovedì 14 aprile nella sede forlivese di corso della Repubblica, 5
della Camera di commercio di Forlì­Cesena (dalle ore 9.45 alle 12.15). La partecipazione è gratuita
previa compilazione e invio della scheda di adesione entro mercoledì 30 marzo ore 12 alla Camera di
Commercio di riferimento. Al termine del ciclo di presentazioni sul territorio si apriranno, nel mese di
aprile, le iscrizioni al e la selezione dei partecipanti sulle base delle candidature pervenute. Il progetto,
che prevede la partecipazione fino a tredici imprese emiliano­romagnole, si sviluppa nel 2016 in un arco
di dieci mesi fino alla una missione imprenditoriale con tappa in due diversi Paesi, e successivo follow

29 marzo 2016 viaemilianet.it
Unioncamere ER
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up.

29 marzo 2016 viaemilianet.it
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CAMERE DI COMMERCIO

Certificazione Halal, tre incontri gratuiti

I precetti islamici regolano ogni aspetto della
vita, incluso anche il consumo dei beni e
servizi. Il consumatore musulmano chiede e
acquista prodotti Halal, vale a dire "leciti",
ossia sviluppati secondo dettami religiosi ben
definiti e soprattutto certificati da un' autorità
islamica riconosciuta. I mercati  islamici
rappresentano un potenziale di interesse per
le imprese, in particolare dei settori cosmetico
e agroalimentare (esclusi alcolici e carni e
derivat i  da carni  di  maiale),  che con  la
certif icazione Halal dei propri prodotti e
processi produttivi, possono avere notevoli
opportunità. L' ottenimento della certificazione
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per l' entrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica. Su questa base,
Unioncamere e il sistema camerale dell '
Emilia­Romagna con il co ­finanziamento della
Regione,  e d '   in tesa con Unioncamere
Lombardia, hanno messo a punto il progetto
"Promozione e certificazione di conformità
Halal:  un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy".
L' obiettivo dell' iniziativa, articolata in quattro
fasi 4 fasi operative, tra loro coordinate e
organiche, è di favorire la conoscenza e la
diffusione della certificazione Halal per le PMI emiliano ­romagnole, al fine di incrementarne la
penetrazione in alcuni Paesi target. Il programma prende il via con una serie di seminari informativi
nelle sedi camerali.
Si parte martedì 5 aprile a Modena e Parma, si prosegue giovedì 7 aprile a Reggio Emilia e si chiude
giovedì 14 aprile nella sede forlivese di corso della Repubblica, della Camera di commercio di Forlì ­
Cesena (dalle 9.45 alle 12.15). La partecipazione è gratuita. Adesioni entro domani.

29 marzo 2016
Pagina 4 La Voce di Romagna
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EXPORT Alla Camera di Commercio un seminario per le imprese

Mercati islamici, opportunità per le nostre pmi
I vantaggi della certificazione Halal per agroalimentare e cosmetici

Iprecetti islamici regola­ no ogni aspetto della
vita dei musulmani, incluso anche il consumo
dei beni e servizi. Quel consumatore chiede e
acquista prodotti Halal, vale a dire "le citi",
ossia sviluppati secondo dettami religiosi ben
definiti e soprattutto certificati da un' autorità
islamica riconosciuta.
I mercati islamici rappresentano un potenziale
di interesse anche per le nostre imprese, in
p a r t i c o l a r e   d e i   s e t t o r i   c o sme t i c o   e
agroalimentare (esclusi alcolici e carni e
derivati da maiale), che con la certificazione
Halal dei propri prodotti e processi produttivi,
possono avere notevoli opportunità.
L' ottenimento della certif icazione Halal
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per l' en trata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica. Su questa base,
Unioncamere e il sistema camerale dell '
Emilia­Romagna con il co ­finanziamento della
Regione,  e d '   in tesa con Unioncamere
Lombardia, hanno messo a punto il progetto
"Promozione e certificazione di conformi tà
Halal:  un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy".
L' obiettivo dell' in iziativa, articolata in quattro
fasi 4 fasi operative, tra loro coordinate e organiche (corso executive, formazione aziendale, missione
imprenditoriale e follow up), è di favorire la conoscenza e la diffusione della certificazione Halal per le
pmi emiliano ­romagnole, al fine di incrementarne la penetrazione in alcuni Paesi target.
Il programma prende il via con una serie di seminari informativi nelle sedi camerali. Si parte martedì 5
aprile alla Camera di Commercio Modena (dalle ore 9.45 alle 12.15) e Parma (dalle ore 15 alle 17.30),
si prosegue giovedì 7 aprile a Reggio Emilia, piazza della Vittoria, 3 (dalle ore 9.45 alle 12.15) e si
chiude giovedì 14 aprile nella sede forlivese di corso della Repubblica, 5 della Camera di com mercio di
Forlì ­Cesena (dalle ore 9.45 alle 12.15).
La partecipazione è gratuita previa compilazione e invio della scheda di adesione entro mercoledì 30
marzo ore 12 alla Camera di Commercio di riferimento.

29 marzo 2016
Pagina 10 La Nuova Prima Pagina
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modena. iniziativa unioncamere il 5 aprile

La certificazione "Halal" per puntare sui Paesi
islamici

Unioncamere e il sistema camerale dell '
Em i l i a ­Romagna   l anc iano   i l   p roge t to
"Promozione e certificazione di conformità
Halal:  un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy". L'
iniziativa, in 4 fasi operative, è di favorire la
conoscenza e la diffusione della certificazione
Halal per le pmi.
Il programma parte martedì 5 aprile a Modena,
sede camerale di via Ganaceto dalle 9.45 alle
12.15, e a Parma, via Verdi 2 (dalle 15 alle
17.30). La partecipazione è gratuita.
Va sottolineato che i precetti islamici regolano
ogni aspetto della vita,  incluso anche i l
consumo dei beni e servizi. Il consumatore
musulmano chiede e acquista prodotti Halal,
vale a dire "leciti", ossia sviluppati secondo
dettami religiosi ben definiti e soprattutto
certificati da un' autorità islamica riconosciuta.
I mercati islamici rappresentano un potenziale
di interesse per le imprese, in particolare dei
settori cosmetico e agroalimentare (esclusi
alcolici e carni e derivati da carni di maiale),
con la certificazione Halal dei propri prodotti e
processi produttivi.
La certificazione Halal è un requisito doganale
imprescindibile per l' entrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in alcuni Paesi di fede islamica.

29 marzo 2016
Pagina 8 Gazzetta di Modena
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CAMERA DI COMMERCIO

Certificazione per il mercato islamico

F ino  a  doman i  a l l e  12  sa rà  poss ib i l e
presentare alla Camera di commercio di Forlì ­
Cesena, domanda di adesione gratuita al
seminario in programma giovedì 14 aprile
nella sede di corso della Repubblica, 5 (dalle
9.45 alle 12.15) dal titolo "Promozione e
certificazione di conformità Halal: un corretto
approccio nel mondo islamico dell' eccellenza
del Made in Italy", per ottenere la certificazione
conformità Halal. Un lasciapassare per il
mercato islamico: il consumatore musulmano
chiede e acquista prodotti Halal, vale a dire
"leciti", ossia sviluppati secondo dettami
religiosi ben definiti e soprattutto certificati da
un' autorità islamica riconosciuta.

29 marzo 2016
Pagina 5 Corriere di Romagna
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PROSPETTIVE ECOMICHE

Come fare affari coi Paesi Islamici

Una chiave per "sfondare" nei mercati dei
Paesi islamici? «Favorire la conoscenza e la
diffusione della certificazione Halal».
Ovvero, realizzare e diffondere «prodotti
"leciti", sviluppati secondo dettami religiosi
ben definiti e soprattutto certificati da un'
autorità islamica riconosciuta a tale scopo». È
l' obiettivo di un progetto cofinanziato dalla
Regione Emilia­Romagna, nell' ambito del
bando per la concessione di contributi a
progetti di promozione del sistema produttivo
regionale sui mercat i  ester i  europei ed
extraeuropei, che farà tappa nella Camera di
Commercio di Reggio il prossimo 12 aprile. In
particolare, l' obietti vo è quello di favorire la
penetrazione delle imprese in Indonesia,
Singapore e Emirati Arabi Uniti. In quali
settori? Quelli dei prodotti cosmetici e dei
p rodo t t i   ag roa l imen ta r i ,   appun to  «ad
esclusione degl i  alcol i  c i  e dei prodott i
contenenti metanolo, della carne e derivati di
maiale». Tutti i dettagli saranno illustrati alle
imprese interessate attraverso un ciclo di
seminari gratuiti nelle sedi delle Camere di
commercio.

27 marzo 2016
Pagina 6 Prima Pagina Reggio
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Business con certificazione Halal: Islam da
«integrare»

Una chiave per «sfondare» nei mercati dei
Paesi islamici? «Favorire la conoscenza e la
diffusione della certificazione Halal». Ovvero,
real izzare e di f fondere «prodott i   leci t i ,
sviluppati secondo dettami religiosi ben definiti
e soprattutto certificati da un' autorità islamica
riconosciuta a tale scopo». È l' obiettivo di un
progetto cofinanziato dalla Regione Emilia­
Romagna, nell '  ambito del bando per la
concessione d i  contr ibut i  a  proget t i  d i
promozione del sistema produttivo regionale
sui mercati esteri europei ed extraeuropei,
anche d' intesa con Union camere Lombardia.
In particolare, l' obiettivo è quello di favorire la
penetrazione delle imprese in Indonesia,
Singapore e Emirati Arabi Uniti. In quali
settori?
Quelli dei prodotti cosmetici e dei prodotti
agroalimentari, appunto «ad esclusione degli
alcolici e dei prodotti contenenti metanolo,
della carne e derivati di maiale». Tutti i dettagli
saranno illustrati alle imprese interessate
attraverso un ciclo di seminari gratuiti nelle
sedi delle Camere di commercio: sono in
programma incontri il 5, il 7 e il 12 aprile,
rispettivamente a Modena (mattina) e Parma
(pomeriggio), Reggio Emilia e Forlì.
Per chi ha intenzione di cercare business nei Paesi musulmani, sintetizzano quindi la Regione e Union
camere nella scheda del progetto, «l' ottenimento della certificazione Halal rappresenta un requisito
doganale imprescindibile.
Ad esempio per l' entrata di alcuni generi alimentari (come le carni) e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica». E la certificazione Halal non riguarda soltanto il prodotto finito ma pure il
processo produttivo.

27 marzo 2016
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Islam e businness, la Regione investe nella
formazione su certificazione Halal

Una chiave per 'sfondare' nei mercati dei
Paesi islamici? "Favorire la conoscenza e la
diffusione della certificazione Halal". Ovvero,
real izzare e dif fondere "prodott i   ' lecit i ' ,
sviluppati secondo dettami religiosi ben definiti
e soprattutto certificati da un' autorità islamica
riconosciuta a tale scopo". È l' obiettivo di un
progetto cofinanziato dalla Regione Emilia­
Romagna, nell '  ambito del bando per la
concessione d i  contr ibut i  a  proget t i  d i
promozione del sistema produttivo regionale
sui mercati esteri europei ed extraeuropei,
anche d' intesa con Unioncamere Lombardia.
In particolare, l' obiettivo è quello di favorire la
penetrazione delle imprese in Indonesia,
Singapore e Emirati Arabi Uniti. In quali
settori? Quelli dei prodotti cosmetici e dei
p rodo t t i   ag roa l imen ta r i ,   appun to   "ad
esclusione degl i  a lcol ic i  e dei  prodot t i
contenenti metanolo, della carne e derivati di
maiale". Tutti i dettagli saranno illustrati alle
imprese interessate attraverso un ciclo di
seminari gratuiti nelle sedi delle Camere di
commercio: sono in programma incontri il 5, il
7 e il 12 aprile, rispettivamente a Modena
(mattina) e Parma (pomeriggio), Reggio
Emilia e Forlì. Per chi ha intenzione di cercare
business nei Paesi musulmani, sintetizzano
quindi la Regione e Unioncamere nella scheda del progetto, "l' ottenimento della certificazione Halal
rappresenta un requisito doganale imprescindibile". Ad esempio "per l' entrata di alcuni generi
alimentari (ad esempio le carni) e la loro commercializzazione in alcuni Paesi di fede islamica". Certo,
gli aspetti da tenere in considerazione sono tanti: ad esempio, la certificazione Halal non riguarda
soltanto il prodotto finito ma pure il processo produttivo, dalla fase di approvvigionamento di materie
prime fino al confezionamento e al trasporto.

26 marzo 2016 Modena Today
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Certificazione Halal: focus il 5 aprile

..L' ottenimento della certificazione Halal
r a p p r e s e n t a   u n   r e q u i s i t o   d o g a n a l e
imprescindibile per l' entrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica. Su questa base,
Unioncamere e il sistema camerale dell '
Emilia­Romagna con il co ­finanziamento della
Regione,  e d '   in tesa con Unioncamere
Lombardia, hanno messo a punto il progetto
«Promozione e certificazione di conformità
Halal». Il programma prende il via con una
ser ie di  seminar i   informat iv i  nel le sedi
camerali. Si parte martedì 5 aprile a Modena
(dalle ore 9.45 alle 12.15) e Parma (dalle ore
15 alle 17.30), si prosegue giovedì 7 aprile a
Reggio Emilia (dalle ore 9.45 alle 12.15) e si
chiude giovedì 14 aprile nella sede forlivese
della Camera di commercio di Forlì ­Cesena
(dalle ore 9.45 alle 12.15). La partecipazione è
gratuita adesione entro il 30 marzo ore 12 alla
Camera di Commercio di riferimento.

26 marzo 2016
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Certificazione conformità HALAL un lasciapassare
per il mercato islamico
Informazioni e promozione per le imprese Seminari a Modena, Parma, Reggio Emilia e
Forlì

I precetti islamici regolano ogni aspetto della
vita, incluso anche il consumo dei beni e
servizi. Il consumatore musulmano chiede e
acquista prodotti Halal, vale a dire "leciti",
ossia sviluppati secondo dettami religiosi ben
definiti e soprattutto certificati da un' autorità
islamica riconosciuta. I mercati  islamici
rappresentano un potenziale di interesse per
le imprese, in particolare dei settori cosmetico
e agroalimentare (esclusi alcolici e carni e
de r i va t i   da   ca rn i   d i  ma ia le ) ,   che  con
lacertificazione Halal dei propri prodotti e
processi produttivi, possono avere notevoli
opportunità. L' ottenimento della certificazione
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per l' entrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica. Su questa base,
Unioncamere e il sistema camerale dell '
Emilia­Romagna con il co­finanziamento della
Regione,  e d '   in tesa con Unioncamere
Lombardia, hanno messo a punto il progetto
"Promozione e certificazione di conformità
Halal:  un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy". L'
obiettivo dell' iniziativa, articolata in quattro fasi
4   fas i  operat ive ,   t ra   lo ro  coord inate  e
organiche(corso executive,  formazione
aziendale, missione imprenditoriale e follow up), è di favorire la conoscenza e la diffusione della
certificazione Halal per le PMI emiliano­romagnole, al fine di incrementarne la penetrazione in alcuni
Paesi target. Il programma prende il via con una serie di seminari informativi nelle sedi camerali. Si
parte martedì 5 aprile a Modena, sede di via Ganaceto, 134 (dalle ore 9.45 alle 12.15) e Parma, via
Verdi 2 (dalle ore 15 alle 17.30), si prosegue giovedì 7 aprile a Reggio Emilia, piazza della Vittoria, 3
(dalle ore 9.45 alle 12.15) e si chiude giovedì 14 aprile nella sede forlivese di corso della Repubblica, 5
della Camera di commercio di Forlì­Cesena (dalle ore 9.45 alle 12.15). La partecipazione è gratuita
previa compilazione e invio della scheda di adesione entro mercoledì30 marzo ore 12 alla Camera di
Commercio di riferimento. Al termine del ciclo di presentazioni sul territorio si apriranno, nel mese di
aprile, le iscrizioni al e la selezione dei partecipanti sulle base delle candidature pervenute. Il progetto,
che prevede la partecipazione fino a tredici imprese emiliano­romagnole, si sviluppa nel 2016 in un arco
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di dieci mesi fino alla una missione imprenditoriale con tappa in due diversi Paesi, e successivo follow
up.
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Certificazione conformità HALAL: un lasciapassare
per il mercato islamico. Informazioni e promozione
per le imprese.

I precetti islamici regolano ogni aspetto della
vita, incluso anche il consumo dei beni e
servizi. Il consumatore musulmano chiede e
acquista prodotti Halal, vale a dire "leciti",
ossia sviluppati secondo dettami religiosi ben
definiti e soprattutto certificati da un' autorità
islamica r iconosciuta.I  mercat i   is lamici
rappresentano un potenziale di interesse per
le imprese, in particolare dei settori cosmetico
e agroalimentare (esclusi alcolici e carni e
derivat i  da carni  di  maiale),  che con  la
certif icazione Halal dei propri prodotti e
processi produttivi, possono avere notevoli
opportunità.L' ottenimento della certificazione
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per l' entrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica. Su questa base,
Unioncamere e il sistema camerale dell '
Emilia­Romagna con il co­finanziamento della
Regione,  e d '   in tesa con Unioncamere
Lombardia, hanno messo a punto il progetto
"Promozione e certificazione di conformità
Halal:  un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy".L'
obiettivo dell' iniziativa, articolata in quattro fasi
4   fas i  operat ive ,   t ra   lo ro  coord inate  e
organiche (corso executive, formazione
aziendale, missione imprenditoriale e follow up), è di favorire la conoscenza e la diffusione della
certificazione Halal per le PMI emiliano­romagnole, al fine di incrementarne la penetrazione in alcuni
Paesi target.Il programma prende il via con una serie di seminari informativi nelle sedi camerali. Si
parte martedì 5 aprile a Modena, sede di via Ganaceto, 134 (dalle ore 9.45 alle 12.15) e Parma, via
Verdi 2 (dalle ore 15 alle 17.30), si prosegue giovedì 7 aprile a Reggio Emilia, piazza della Vittoria, 3
(dalle ore 9.45 alle 12.15) e si chiude giovedì 14 aprile nella sede forlivese di corso della Repubblica, 5
della Camera di commercio di Forlì­Cesena (dalle ore 9.45 alle 12.15).La partecipazione è gratuita
previa compilazione e invio della scheda di adesione entro mercoledì 30 marzo ore 12 alla Camera di
Commercio di riferimento.Al termine del ciclo di presentazioni sul territorio si apriranno, nel mese di
aprile, le iscrizioni al e la selezione dei partecipanti sulle base delle candidature pervenute. Il progetto,
che prevede la partecipazione fino a tredici imprese emiliano­romagnole, si sviluppa nel 2016 in un arco
di dieci mesi fino alla una missione imprenditoriale con tappa in due diversi Paesi, e successivo follow
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Certificazione conformità HALAL: un lasciapassare
per il mercato islamico. Informazioni e promozione
per le imprese.

I precetti islamici regolano ogni aspetto della
vita, incluso anche il consumo dei beni e
servizi. Il consumatore musulmano chiede e
acquista prodotti Halal, vale a dire "leciti",
ossia sviluppati secondo dettami religiosi ben
definiti e soprattutto certificati da un' autorità
islamica riconosciuta. I mercati  islamici
rappresentano un potenziale di interesse per
le imprese, in particolare dei settori cosmetico
e agroalimentare (esclusi alcolici e carni e
derivat i  da carni  di  maiale),  che con  la
certif icazione Halal dei propri prodotti e
processi produttivi, possono avere notevoli
opportunità. L' ottenimento della certificazione
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per l' entrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica. Su questa base,
Unioncamere e il sistema camerale dell '
Emilia­Romagna con il co­finanziamento della
Regione,  e d '   in tesa con Unioncamere
Lombardia, hanno messo a punto il progetto
"Promozione e certificazione di conformità
Halal:  un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy". L'
obiettivo dell' iniziativa, articolata in quattro fasi
4   fas i  operat ive ,   t ra   lo ro  coord inate  e
organiche (corso executive, formazione
aziendale, missione imprenditoriale e follow up), è di favorire la conoscenza e la diffusione della
certificazione Halal per le PMI emiliano­romagnole, al fine di incrementarne la penetrazione in alcuni
Paesi target. Il programma prende il via con una serie di seminari informativi nelle sedi camerali. Si
parte martedì 5 aprile a Modena, sede di via Ganaceto, 134 (dalle ore 9.45 alle 12.15) e Parma, via
Verdi 2 (dalle ore 15 alle 17.30), si prosegue giovedì 7 aprile a Reggio Emilia, piazza della Vittoria, 3
(dalle ore 9.45 alle 12.15) e si chiude giovedì 14 aprile nella sede forlivese di corso della Repubblica, 5
della Camera di commercio di Forlì­Cesena (dalle ore 9.45 alle 12.15). La partecipazione è gratuita
previa compilazione e invio della scheda di adesione entro mercoledì 30 marzo ore 12 alla Camera di
Commercio di riferimento. Al termine del ciclo di presentazioni sul territorio si apriranno, nel mese di
aprile, le iscrizioni al e la selezione dei partecipanti sulle base delle candidature pervenute. Il progetto,
che prevede la partecipazione fino a tredici imprese emiliano­romagnole, si sviluppa nel 2016 in un arco
di dieci mesi fino alla una missione imprenditoriale con tappa in due diversi Paesi, e successivo follow
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Certificazione conformità HALAL: un lasciapassare
per il mercato islamico. Informazioni e promozione
per le imprese.

I precetti islamici regolano ogni aspetto della
vita, incluso anche il consumo dei beni e
servizi. Il consumatore musulmano chiede e
acquista prodotti Halal, vale a dire "leciti",
ossia sviluppati secondo dettami religiosi ben
definiti e soprattutto certificati da un' autorità
islamica riconosciuta. I mercati  islamici
rappresentano un potenziale di interesse per
le imprese, in particolare dei settori cosmetico
e agroalimentare (esclusi alcolici e carni e
derivat i  da carni  di  maiale),  che con  la
certif icazione Halal dei propri prodotti e
processi produttivi, possono avere notevoli
opportunità. L' ottenimento della certificazione
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per l' entrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica. Su questa base,
Unioncamere e il sistema camerale dell '
Emilia­Romagna con il co­finanziamento della
Regione,  e d '   in tesa con Unioncamere
Lombardia, hanno messo a punto il progetto
"Promozione e certificazione di conformità
Halal:  un corretto approccio nel mondo
islamico dell' eccellenza del Made in Italy". L'
obiettivo dell' iniziativa, articolata in quattro fasi 4 fasi operative, tra loro coordinate e organiche (corso
executive, formazione aziendale, missione imprenditoriale e follow up), è di favorire la conoscenza e la
diffusione della certificazione Halal per le PMI emiliano­romagnole, al fine di incrementarne la
penetrazione in alcuni Paesi target. Il programma prende il via con una serie di seminari informativi
nelle sedi camerali. Si parte martedì 5 aprile a Modena, sede di via Ganaceto, 134 (dalle ore 9.45 alle
12.15) e Parma, via Verdi 2 (dalle ore 15 alle 17.30), si prosegue giovedì 7 aprile a Reggio Emilia,
piazza della Vittoria, 3 (dalle ore 9.45 alle 12.15) e si chiude giovedì 14 aprile nella sede forlivese di
corso della Repubblica, 5 della Camera di commercio di Forlì­Cesena (dalle ore 9.45 alle 12.15). La
partecipazione è gratuita previa compilazione e invio della scheda di adesione entro mercoledì 30
marzo ore 12 alla Camera di Commercio di riferimento. Al termine del ciclo di presentazioni sul territorio
si apriranno, nel mese di aprile, le iscrizioni al e la selezione dei partecipanti sulle base delle
candidature pervenute. Il progetto, che prevede la partecipazione fino a tredici imprese emiliano­
romagnole, si sviluppa nel 2016 in un arco di dieci mesi fino alla una missione imprenditoriale con tappa
in due diversi Paesi, e successivo follow up. !­­ Start WP.
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INTERNALIZZAZIONE­Emilia Romagna:
certificazione conformità HALAL, un lasciapassare
per il mercato islamico

Informazioni e promozione per le imprese.
Seminari a Modena, Parma, Reggio Emilia e
Forlì I precetti islamici regolano ogni aspetto
della vita, incluso anche il consumo dei beni e
servizi. Il consumatore musulmano chiede e
acquista prodotti Halal, vale a dire leciti, ossia
sviluppati secondo dettami religiosi ben definiti
e soprattutto certificati da unautorità islamica
riconosciuta. I mercati islamici rappresentano
un potenziale di interesse per le imprese, in
p a r t i c o l a r e   d e i   s e t t o r i   c o sme t i c o   e
agroalimentare (esclusi alcolici e carni e
derivat i  da carni  di  maiale),  che con  la
certif icazione Halal dei propri prodotti e
processi produttivi, possono avere notevoli
opportunità. Lottenimento della certificazione
Halal rappresenta un requisito doganale
imprescindibile per lentrata di alcuni generi
alimentari e la loro commercializzazione in
alcuni Paesi di fede islamica. Su questa base,
Unioncamere e il sistema camerale dellEmilia­
Romagna con i l  co­f inanziamento del la
Reg ione ,  e  d in tesa  con  Un ioncamere
Lombardia, hanno messo a punto il progetto
Promozione e certificazione di conformità
Halal:  un corretto approccio nel mondo
islamico delleccellenza del Made in Italy.
Lobiettivo delliniziativa, articolata in quattro
fasi 4 fasi operative, tra loro coordinate e organiche (corso executive, formazione aziendale, missione
imprenditoriale e follow up), è di favorire la conoscenza e la diffusione della certificazione Halal per le
PMI emiliano­romagnole, al fine di incrementarne la penetrazione in alcuni Paesi target. Il programma
prende il via con una serie di seminari informativi nelle sedi camerali. Si parte martedì 5 aprile a
Modena, sede di via Ganaceto, 134 (dalle ore 9.45 alle 12.15) e Parma, via Verdi 2 (dalle ore 15 alle
17.30), si prosegue giovedì 7 aprile a Reggio Emilia, piazza della Vittoria, 3 (dalle ore 9.45 alle 12.15) e
si chiude giovedì 14 aprile nella sede forlivese di corso della Repubblica, 5 della Camera di commercio
di Forlì­Cesena (dalle ore 9.45 alle 12.15). La partecipazione è gratuita previa compilazione e invio della
scheda di adesione entro mercoledì 30 marzo ore 12 alla Camera di Commercio di riferimento. Al
termine del ciclo di presentazioni sul territorio si apriranno, nel mese di aprile, le iscrizioni al e la
selezione dei partecipanti sulle base delle candidature pervenute. Il progetto, che prevede la
partecipazione fino a tredici imprese emiliano­romagnole, si sviluppa nel 2016 in un arco di dieci mesi
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fino alla una missione imprenditoriale con tappa in due diversi Paesi, e successivo follow up.
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In cantiere un seminario sul mercato iraniano
Il 5 aprile si parlerà anche delle prospettive per il settore dei macchinari industriali
italiani

l mercato dell' Iran ha estreme Ipotenzialità: i
recenti segnali di apertura e distensione con
gl i  Stat i  Uni t i  segui t i  da l l '  accordo su l
programma nucleare rendono questo Paese
ancora più interessante. E' essenziale avviare
da subito processi di  esplorazione e di
avvicinamento al mercato, in attesa dello
smantel lamento del le restr iz ioni  UE.  I l
prossimo 5 aprile, dalle 9,15, la sede camerale
ospiterà un incontro conoscitivo: si parlerà del
mercato, del supporto finanziario per operarvi
e delle prospettive per il settore dei macchinari
industriali italiani. Per aderire al seminario,
gratuito, le imprese potranno utilizzare il form
disponibile sul sito camerale. Il form andrà
inviato entro il prossimo 30 marzo all' indirizzo
commercio.estero@pc.camcom.it, indicando
nell' oggetto Seminario sull' Iran.
L' incontro sarà solo il primo passo di un
p roge t to  ben  s t ru t tu ra to ,   s tud ia to  da
Unioncamere Emilia Romagna e co ­finanziato
dalla Regione Emilia Romagna, rivolto alle
imprese produttrici di macchine e macchinatri
c h e   f a v o r i r à   p e r c o r s i   m i r a t i   d i
accompagnamento diversificati per azienda,
finalizzati ad avviare collaborazioni industriali
i n   I ran .  A l   te rm ine  de l la   fase   in i z ia le
personal izzata per  ogni   impresa,  sarà
organizzata una missione a Teheran (nel prossimo mese di settembre). Saranno solo 15 le imprese
emiliano ­romagnole ammesse al progetto.
CERTIFICAZIONE HALAL PER IMPRESE DEL SETTORE COSMETICO ED AGROALIMENTARE Le
aziende dei settori cosmetico ed agroalimentare (esclusi alcolici e carni e derivati da carni di maiale)
che sono interessate ad entrare nei mercati islamici potrebbero avere la necessità di ottenere la
certificazione Halal per i propri prodotti e processi produttivi. Il sistema camerale dell' Emilia Romagna
grazie al co ­finanziamento della Regione ha messo a punto uin progetto per agevolare l' ottenimento di
questo documento. Per avere maggiori informazioni è bene partecipare ad uno dei seminari informativi
che sono già programmati. Si parte il 5 aprile a Modena. Tutto il calendario degli incontri e la
descrizione delle modalità di partecipazione sono sul sito www.pc.camcom.it INCONTRO CON IL
REFERENTE DEL DESK EMIRATI ARABI UNITI Il prossimo 15 aprile le imprese potranno incontrare in
Camera di commercio Cesare Maraglio, responsabile del desk delle Camere di commercio negli
Emirati Arabi Uniti. Nel corso dell' incontro potranno ricevere un primo orientamento sul mercato e sugli
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specifici settori. Per iscriversi occorre compilare il form disponi bile sul sito www.pc.camcom.it.
L' iniziativa è riservata a 10 aziende. Per le ammissioni verrà utilizzato l' ordine cronologico, con
precedenza per le imprese che non hanno mai incontrato il referente in passato.
CRESCERE IN DIGITALE: "DIGITALIZZATORI" IN AZIENDA RETRIBUITI DA GARANZIA GIOVANI
Crescere in Digitale è un' iniziativa del Ministero del Lavoro e delle Politiche Sociali, di Unioncamere e
Google Italia per promuovere, attraverso l' acquisizione di competenze digitali, l' occupazione di giovani
e investire sulle loro competenze per accompagnare le imprese nel mondo di Internet. Le imprese
possono esprimere il loro interesse ad ospitare un tirocinante compilando l' apposita domanda sul sito
www.crescereindigitale.it. Queste le fasi del progetto: 50 ore di training online: il corso (iscrizione:
www.crescereindigitale.it), ideato e offerto da Google e sviluppato dall' Istituto Guglielmo Tagliacarne,
offre ai giovani l' opportunità di ampliare le proprie conoscenze dell' ecosistema digitale e apprendere
tecniche e strumenti a supporto della crescita e dell' internazionalizzazione delle imprese.
Al completamento del corso, il giovane ha accesso al test di valutazione, anch' esso totalmente online,
che gli consente di verificare le conoscenze acquisite. Laboratori sul territorio: il superamento del test
offre la possibilità di accedere ad uno dei laboratori ­ attivati su tutto il territorio nazionale ­ volti a
illustrare le caratteristiche dei territori e delle imprese che ospiteranno i NEET per 6 mesi, sia sul
versante delle specializzazioni del tessuto economico produttivo sia su quello del livello di
digitalizzazione delle aziende locali, oltre ad orientare i NEET verso l' esperienza del tirocinio o verso un
percorso di autoimpiego / autoimprenditorialità; 3.000 tirocini in aziende tradizionali da avvicinare al
digitale, organizzazioni d' impresa, agenzie web, grandi imprese. I tirocini, della durata di 6 mesi,
saranno finanziati con i fondi nazionali del programma "Garanzia Giovani" e retribuiti 500 al mese.
Nessun costo ricadrà sulle imprese ospitanti, che anzi riceveranno un bonus fino a 6.000 euro in caso di
assunzione del giovane dopo il tirocinio. Le attività dei tirocinanti saranno supportate, monitorate e
coordinate in tempo reale attraverso una community di esperti del settore. Per maggiori informazioni
www.crescereindigitale.it o scrivere a info@crescereindigitale.it.
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Camera di commercio
Nuovo progetto Halal: presentazione il 5 aprile

.. Il progetto «Promozione e certificazione di
conformità Halal: un corretto approccio nel
mondo islamico dell' eccellenza del Made in
Italy» intende favorire la conoscenza e la
diffusione della cert i f icazione Halal per
incrementare la penetrazione dei prodotti
emiliano ­romagnoli in Indonesia, Singapore
ed Emirati Arabi Uniti. E' dedicato a due
settori: agroalimentare e cosmesi (anche
materie prime per la cosmesi). Al seminario
che si terrà alla Camera di commercio il 5
aprile sarà presente anche l' Ente certificatore
H a l a l   I t a l i a .   P e r   i n f o r m a z i o n i :
promozione@pr.camcom.it, oppure il numero
t e l e f o n i c o   0 5 2 1   2 1 0 2 8 0 / 2 4 6
www.pr.camcom.it.
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"Certificazione Halal", ovvero quando il Made in Italy
guarda al mercato islamico

Il mondo musulmano è attualmente costituito
da oltre 1,6 miliardi di persone, in Italia sono
oltre 2 milioni i consumatori musulmani, in
Europa 31 milioni: un mercato di grande
interesse per le imprese. Per poter entrare in
a l c u n i   P a e s i   d i   f e d e   i s l a m i c a   e
commercializzare beni e servizi è necessario
possedere la certificazione Halal, ovvero l'
attestazione che i prodotti siano sviluppati
secondo dettami religiosi ben definiti. La
certif icazione ­ ri lasciata da un' autorità
islamica riconosciuta a tale scopo ­ non
riguarda solo il prodotto finito ma attiene anche
al processo produttivo. Il sistema camerale
dell' Emilia Romagna, con il co­finanziamento
della Regione Emilia Romagna, propone alle
imp r e se   un   p r oge t t o   p e r   f a v o r i r e   l a
conoscenza e la diffusione della certificazione
Halal per le Pmi dei settori cosmetica ed
agroalimentare. Sono 4 i momenti informativi
già calendarizzati. Si parte il mattino del 5
aprile a Modena, ma in alternativa si può
scegliere di partecipare all' incontro a Parma
(5 aprile, ore 159, a Reggio Emilia (7 aprile,
ore 9,45) o a Forlì­Cesena (14 aprile, ore
9,45). La partecipazione agli incontri è gratuita.
La scheda di adesione è disponibile sul sito
www.pc.camcom.it . Nel corso dei seminari
saranno descritte anche le fasi successive del progetto che coinvolgerà fino ad una massimo di 10
imprese della regione. I mercati obiettivo selezionati sono quelli della Repubblica dell' Indonesia, della
Repubblica di Singapore e degli Emirati Arabi Uniti. A settembre le aziende partecipanti avranno la
possibilità di partecipare ad una missione nei Paesi target.
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