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• Consulenza strategica e assistenza tecnica all’Imp-Exp

• Servizi commerciali e finanziari

• Collaborazioni con agenzie governative ITA e UK

• Uffici a Londra, Manchester, Edimburgo e Glasgow

• Supporto di oltre 450 soci

• Personale bilingue specializzato

CHI SIAMO



• 7º economia del mondo e 2º in Europa: PIL $ 2,174 mld

• 4º maggior importatore di servizi e 6º importatore di merci

• Hub economico-commerciale mondiale: Ponte tra UE e resto del mondo

• 4º paese al mondo e 1º in UE per “Facilita’ di fare impresa” (Indice World Bank)

• Settori trainanti: Bancario e Finanziario, Metallurgico, Aeromobili, 
Farmaceutico, Turismo, Media

• Economia in netta ripresa: previsione di crescita del 2,3% nel 2012

CARATTERISTICHE DI FONDO MERCATO UK



MERCATI DI SBOCCO DELLE ESPORTAZIONI ITALIANE 2010

Il Regno Unito é il 5º partner commerciale dell’Italia, con un peso del 5,53% nel
2010 sulle esportazioni totali



BILANCIA COMMERCIALE ITALIA - UK

Saldo commerciale italiano nel 2010: quasi 6 mld. Esportazioni italiane verso UK 
nel 2010 rispetto al 2009: +20,83%. Nel trimestre gen-mar 2011 sono aumentate
del 2,54% rispetto allo stesso periodo del 2010.

Nel 2010 UK ha importato beni e servizi per il 32,7% del PIL. Previsioni: la 
percentuale di import sul PIL crescerá al 34,2% nel 2011 e 33,8% nel 2012.
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SETTORI TRAINANTI A DOMANDA VIVACE

• Mezzi di trasporto

• Macchine ed apparecchi

• Food & Beverage

• Tessile

• Chimico – farmaceutico

• Computer, apparecchi elettronici e ottici (IT)

• Altre attivitá manufatturiere (mobili, strumenti medici e 

dentistici)

• Estrazione di minerali da cave e miniere



SETTORI TRAINANTI A DOMANDA VIVACE

Principali settori e relativi incrementi percentuali nelle esportazioni del 2010 rispetto
al 2009



Frutta e ortaggi 

22,32%

Pasta

18,10%
Latticini

10,84%

Salumi

12,22%

Vini

18,16%

I valori rappresentano il peso 
delle esportazioni in UK sul
totale esportato in Europa, i 
simboli il trend

FOOD & DRINK 

Ranking UK come mercato di sbocco delle esportazioni italiane mondiali: 

Frutta e verdura: 2º Vini: 3º

Pasta: 3º Latticini: 4º

Salumi: 3º



Produttori e Cooperative ITA

GDO e Supermercati

Importatore e 
Distributore

Ristoranti e HotelNegozi Specializzati

Consumatore UK

LA DISTRIBUZIONE NEL MERCATO FOOD&DRINK UK



SETTORE TESSILE

Principali settori e relativi incrementi percentuali rispetto al 2009



MACCHINARI

Anche il settore Automotive é in forte crescita:

Autoveicoli +43,24% 

Parti ed accessori per autoveicoli +33,83%



SETTORI TRAINANTI A DOMANDA VIVACE PER LA 
REGIONE EMILIA ROMAGNA

•Macchine ed apparecchi + 47,6%

•Mezzi di trasporto +40,53%

•Tessile +22,03%

•Food & Beverage  +13,25%

•Chimico – farmaceutico +49,50%

•Computer, apperecchi elettronici e ottici (IT)  +70,86%

•Altre attivitá manufatturiere (mobili, strumenti medici e dentistici)  +16,93%

*Le percentuali indicano l’incremento delle esportazioni regionali in UK nel 2010 
rispetto al 2009



SETTORI DI INTERESSE PER LA REGIONE EMILIA ROMAGNA

7,18%16,93%81.228.024Altre attivitá manufatturiere

6,99%70,86%37.737.192IT

11,62%49,50%198.902.098Chimico-farmaceutico

13,65%13,25%288.056.822Food & Beverage

15,44%22,03%298.568.476Tessile

15,04%40,53%328.346.404Mezzi di trasporto

22,20%47,6%484.585.496Macchinari

Peso export Emilia 
Romagna in UK

Variazione % 
su 2009

Export 2010 
in UK

Categoria

Le esportazioni regionali verso UK sono in crescita ed il trend positivo é
marcato dall’aumento della domanda inglese



BARRIERE ALL’ENTRATA

•Mercato maturo

•Mercato altamente competitivo

•Accise sugli alcolici

•Costi di trasporto

•Tasso di cambio sfavorevole per gli inglesi



PUNTI DI FORZA

• Assenza di barriere doganali

• La produzione inglese é debole perché sono stati privilegiati i servizi

Il Regno Unito deve importare

• Posizione commerciale privilegiata

• Elevati incentivi per R&S

• Made in Italy molto apprezzato

• LONDRA: 
•Prima citta’ UE per business e maggior centro commerciale e finanziario

•Greater London e’ la regione piu’ ricca dell’UE

•Calamita per investimenti stranieri

•Olimpiadi 2012 



• Analisi preventiva su struttura e andamento del settore prescelto

• Strategia commerciale medio-lungo periodo

• Predisporre i canali di comunicazione (Website etc..)

• Particolare attenzione alla competitivita’ dei prodotti

• Valutazione tassi di cambio

• Logistica e trasporti

INDICAZIONI SULL’APPROCCIO AL MERCATO



SERVIZI ICCIUK

• Servizio completo di assistenza su misura

• Ricerche Partner e organizzazione di meetings B2B

• Consulenza fiscale, legale e commerciale

• Databases e liste di potenziali contatti commerciali

• Recall telefonico, traduzioni e interpretariato con personale madrelingua

• Ricerca Agenti in collaborazione con il maggior registro UK

• Analisi investimenti italiani in UK e analisi di mercato settoriali



BUSINESS NETWORKS

(Twitter @Italiancham
Linkedin..)

BUSINESS NETWORKS

(Twitter @Italiancham
Linkedin..)

MAIL SHOTSMAIL SHOTS MAGAZINEMAGAZINE

E-NEWSLETTERE-NEWSLETTER

WEBSITE:
70000 visitatori mensili

WEBSITE:
70000 visitatori mensili

COMUNICAZIONE

E 

PROMOZIONE

COMUNICAZIONE

E 

PROMOZIONE



La rivista: 13000 copie

La newsletter: 5000 iscritti



EVENTI PROMOZIONALI
Su misura

EVENTI PROMOZIONALI
Su misura

WORKSHOPS
In UK

WORKSHOPS
In UK

MISSIONI COMMERCIALI
in Italia

MISSIONI COMMERCIALI
in Italia

CONFERENZE e SEMINARICONFERENZE e SEMINARI

EDUCATIONAL TOURSEDUCATIONAL TOURS



EVENTI PROMOZIONALI



Fiere nel Regno Unito

La Dolce Vita 2012, Londra 9 – 11 Marzo

Settore: Agroalimentare, style, viaggi ed immobiliare

www.ladolcevitaevent.co.uk

A place in the sun 2011, Birmingham 30 Sett – 2 Ott

Settore: Immobiliare

www.aplaceinthesun.com

Ecobuild 2012, Londra Excel 20 – 22 Marzo

Settore: Ecocostruzioni ed energie rinnovabili

www.ecobuild.co.uk

Natural & Organic Products  2012, Londra 1 – 2 Aprile

Settore: Agroalimentare e cosmetico biologico

www.naturalproducts.co.uk







• The Economist Intelligence Unit

• Istat – Coeweb

• World Bank

• International Monetary Fund

• UK Trade & Investment

• Think London

FONTI



Thank you for your attention!

The Italian Chamber of Commerce for the UK

1 Princes Street, 

London, W1B 2AY

www.italchamind.eu

info@italchamind.org.uk


