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QUANDO?

COSTRUIRE L’IMMAGINE DELL’IMPRESA
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QUANDO?
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QUANDO?
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LG

PHILIPS

SONY

SHARP

QUANDO?
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QUANDO?

Il marchio è dunque lo strumento principe per poter 
accedere al mercato per trasmettere i propri valori per 

ESISTERE

QUANDO?:

SEMPRE!!
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COME?

Registrazione IT 0001110570 Registrazione CTM 0969260

Registrazione CTM 0887023
Registrazione CTM 1292705 Registrazione CTM 1018779

Registrazione CTM 8871709

Registrazione CTM 0843130
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http://www.uibm.gov.it/dati/Immagine_Marchio.aspx?img=Images/JPG/freedoc01/2004/03/05/744673-001.jpg


Possono costituire oggetto di registrazione come 
marchio tutti i segni suscettibili di essere 

rappresentati graficamente …
… purché siano atti a distinguere

i prodotti o servizi 
di un’impresa da quelli di altre imprese 
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COME?



Novità (art.12)

Capacità distintiva (art.13)

Liceità (art.14)
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COME?



NOVITÁ

Non sono nuovi i segni che
sono identici o simili ad  

un marchio 
precedente

un segno già noto 
come marchio

un segno già usato 
come 

ditta, denominazione o 
ragione sociale, nome a 

dominio.

principio dell’unitarietà dei 
segni distintivi
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COME?



tra i marchi

Ricerca di anteriorità

tra denominazioni sociali + 
nomi a domino

denominativi figurativi
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CAPACITÁ DISTINTIVA

Non possono costituire oggetto di registrazione i segni privi di capacità 
distintiva ed in particolare quelli costituiti esclusivamente dalle

• denominazioni generiche di prodotti o servizi
•Esempio: “PASTA” per Pasta (marchio nullo)

• indicazioni descrittive che ad essi si riferiscono
Esempio: “GRANO DURO” per una pasta con tali caratteristiche
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LECEITÁ

Non possono costituire oggetto di registrazione come marchio di impresa:

A: i segni contrari alla legge, all’ordine pubblico e al buon costume;

sì!! IT n. 1015169 sì!! CTM n. 005214804

B: i segni idonei ad ingannare il pubblico in particolare sulla provenienza geografica, sulla natura o  
sulla qualità dei prodotti o    
servizi;

C: i segni il cui uso costituirebbe violazione di un altrui diritto di autore di proprietà   
industriale o altro diritto esclusivo di terzi;
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COME?
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Scelta
+

Protezione del marchio
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Per quali prodotti o servizi depositiamo il 
marchio?

Classificazione merceologica internazionale:

COME?
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COME?
LISTA DELLE CLASSI DI PRODOTTI E SERVIZI



COME?



Dipende dai territori di interesse

♦ DEPOSITI NAZIONALI

♦ DEPOSITI ATTRAVERSO  CONVENZIONI 
INTERNAZIONALI
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MARCHIO COMUNITARIO: 
Marchio Unitario per 27 Stati

MARCHIO INTERNAZIONALE:
Fascio di Marchi Nazionali

COME?
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In assenza di convenzioni è sempre possibile depositare un 
marchio   

NAZIONALE ESTERO



COME?
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LA RETE

contrapposizione tra la globalità della rete world wide 
web  ed il principio di territorialità che regge la 
disciplina dei segni distintivi. 

1. il problema di determinare la giurisdizione;
2. il problema di stabilire se la semplice visibilita' su 

Internet concreti una contraffazione di marchio o 
meno.
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LA RETE

™
Trade Mark

Segno distintivo in generale, 
anche non depositato/registrato

®
Registered

M.R.
Marca Registrata

Marchio registrato
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LA RETE

Intellectual Property

All intellectual property on the Website (except for User Generated 
Content) is owned by NIKE or its licensors, which includes 
materials protected by copyright, trademark, or patent laws. All 
trademarks, service marks and trade names (e.g., the NIKE name, 
the Swoosh design and the Basketball Player Silhouette 
(Jumpman) design) are trademarks or registered trademarks of 
NIKE. All content on the Website (except for User Generated 
Content), including but not limited to text, software, scripts, code, 
designs, graphics, photos, sounds, music, videos, applications, 
interactive features and all other content ("Content") is a collective 
work under the United States and other copyright laws and is the 
proprietary property of NIKE; All rights reserved.

© NIKE 
2011 © Studio Torta



LA RETE

Sorveglianza del marchio all’interno di siti Internet

“Sorvegliare” il proprio marchio in Internet significa altresì 
monitorare la rete allo scopo conoscere ogniqualvolta il proprio 
marchio (o un marchio simile) appare all’interno di un sito o come 
metatag (i metatag sono parole chiavi, codificate nel linguaggio 
html e non immediatamente visibili sulla pagina web, che i motori 
di ricerca possono utilizzare per individuare ed indicizzare i vari 
siti presenti sulla rete). Lo scopo è evidente: far fronte con 
tempestività ad usi illeciti del proprio marchio.
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LA RETE

Il marchio sorvegliato (in particolare il marchio dotato di notorietà 
o famoso) può inoltre essere utilizzato preceduto dalla parola 
“tipo” o “modello” o simili (es: borsa tipo Gucci) allo scopo 
principale di ottenere maggiori accessi al sito. In tal caso non si 
ha una vera e propria contraffazione di marchio (è esclusa infatti 
la confondibilità) bensì comunque un illecito sotto il profilo della 
concorrenza sleale per appropriazione di pregi (art. 2598 n. 2 
c.c.): il riferimento esplicito ad un marchio altrui, difatti, crea un 
“effetto traino” dovuto alla sua rinomanza.
Altre volte la segnalazione dell’uso del proprio marchio in Internet 
consente di scoprire flussi di merce originale che avvengono però 
al di fuori della rete ufficiale di vendita spesso in violazione di 
contratti di distribuzione.
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STUDIO TORTA S.R.L.

FINE
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