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Prodotti rilevanti (almeno 100 milioni di valore export). Primi 10 prodotti per crescita e primi 10 per diminuzione.
Valore in milioni di euro, variazione 2016 rispetto al 2015 

Prodotti che crescono di più Val. Var. Prodotti che perdono di più Val. Var.
Componenti elettronici e schede elettroniche  106  95,2%  Articoli di carta e di cartone  191  ‐20,7% 
Navi e imbarcazioni  415  56,0%  Cisterne, serbatoi, contenitori in metallo  131  ‐16,7% 
Carrozzerie per autoveicoli, rimorchi   101  45,5%  Pasta‐carta, carta e cartone  108  ‐13,4% 
Libri, periodici e prodotti editoriali  217  35,5%  Autoveicoli  3.629  ‐11,1% 
Articoli sportivi  375  28,1%  Medicinali e preparati farmaceutici  1.081  ‐9,3% 
Computer e unità  periferiche  345  26,1%  Cuoio, articoli da viaggio, borse  863  ‐8,9% 
Altre apparecchiature elettriche  253  20,5%  Parti per autoveicoli e loro motori  1.572  ‐7,6% 
Calzature  726  14,4%  Macchine per l'agricoltura e la silvicoltura  990  ‐7,0% 
Prodotti di colture agricole non permanenti  276  10,5%  Prodotti di elettronica audio e video  168  ‐4,6% 
Prodotti delle industrie lattiero‐casearie  707  8,8%  Mobili  599  ‐4,6% 

 
 
 
Paesi rilevanti (almeno 100 milioni di valore export). Primi 10 Paesi per crescita e primi 10 per diminuzione. Va-
lore in milioni di euro, variazione 2016 rispetto al 2015 

Prodotti che crescono di più Val. Var. Prodotti che perdono di più Val. Var.
Algeria  624  27,5%  Arabia Saudita  638  ‐24,4% 
Repubblica ceca  783  26,5%  Emirati Arabi Uniti  573  ‐14,8% 
Malta  136  24,3%  Brasile  529  ‐9,6% 
Ucraina  204  19,5%  Vietnam  179  ‐9,6% 
Irlanda  228  17,0%  Stati Uniti  5.470  ‐9,4% 
Israele  325  16,9%  Sud Africa  316  ‐9,3% 
Filippine  142  12,5%  Egitto  422  ‐8,3% 
Spagna  2.787  11,4%  Qatar  120  ‐7,7% 
Messico  571  10,7%  Turchia  1.049  ‐6,8% 
Austria  1.226  10,5%  Hong Kong  672  ‐4,5% 

 


