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IL BILANCIO TURISTICO 2016 (gennaio-ottobre) 

SULL’APPENNINO DELL’EMILIA-ROMAGNA 
 

Primi dieci mesi dell’anno positivi per il comparto appenninico dell’Emilia-Romagna 

che, da gennaio a ottobre 2016, registra un aumento del +3,0% degli arrivi e del 

+5,0% delle presenze, grazie anche alla crescita della permanenza media, attestata 

ora a circa 4 giorni. 

 
ANDAMENTO DEL MOVIMENTO TURISTICO 2016 

SULL’APPENNINO DELL’EMILIA-ROMAGNA (gennaio-ottobre) 

APPENNINO E-R ARRIVI PRESENZE

GENNAIO-OTTOBRE 2015 2016 Var. 16-15 2015 2016 Var. 16-15

ITALIANI 362.000 372.000 2,8% 1.426.000 1.499.000 5,1%

STRANIERI 73.000 76.000 4,1% 277.000 290.000 4,7%

TOTALE 435.000 448.000 3,0% 1.703.000 1.789.000 5,0%  
Fonte: Elaborazioni TMI per Osservatorio sul turismo dell’Emilia-Romagna 

 

E’ interessante notare l’incremento dei turisti stranieri che, soprattutto nel periodo 

gennaio-marzo, nel mese di settembre e ancor più in ottobre, hanno fatto registrare 

significativi incrementi di arrivi e presenze. Ora il movimento straniero nelle località 

turistiche dell’Appennino vale il 16,9% degli arrivi e il 16,2% delle presenze totali.  

 

L’APPENNINO BIANCO 

L’inverno sull’Appennino emiliano-romagnolo ha evidentemente risentito della 

scarsità di neve in avvio di stagione bianca, ma grazie ad una Pasqua molto positiva, 

favorita dal calendario e dalle abbondanti nevicate di febbraio e marzo, il bilancio 

finale può definirsi soddisfacente. Gli arrivi nel periodo gennaio-marzo sono cresciuti 

del +4,9%, le presenze del +3,8%. 

 
ANDAMENTO DEL MOVIMENTO TURISTICO 2016 

SULL’APPENNINO DELL’EMILIA-ROMAGNA (gennaio-marzo) 

APPENNINO E-R ARRIVI PRESENZE

GENNAIO-MARZO 2015 2016 Var. 16-15 2015 2016 Var. 16-15

ITALIANI 56.000 58.000 3,6% 233.000 241.000 3,4%

STRANIERI 5.000 6.000 20,0% 27.000 29.000 7,4%

TOTALE 61.000 64.000 4,9% 260.000 270.000 3,8%  
Fonte: Elaborazioni TMI per Osservatorio sul turismo dell’Emilia-Romagna 
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La performance del movimento straniero, che registra un incremento del +20% degli 

arrivi e del +7,4% delle presenze, risulta positiva non solo relativamente alla stagione 

invernale. Il trend è proseguito sulla scia dell’andamento turistico 2015, favorito dagli 

sforzi pubblici e privati per rendere più attraente, aggiornata e dinamica l’offerta 

turistica appenninica. Il sistema ricettivo, in molti casi, non si è aggiornato, ma 

“tiene”. 

 

L’APPENNINO VERDE 

Stagione a due facce anche quella estiva, partita in sordina a causa di un 

andamento meteo inizialmente negativo e poi in ripresa a partire dal mese di luglio, 

con un agosto in crescita sia per gli arrivi (+2,0%) che per le presenze (+2,2%) ed 

una chiusura di stagione eccellente grazie alla performance di settembre (+6,9% gli 

arrivi e +12,7% le presenze) ed ancor più di ottobre (+12,2% gli arrivi e +18,9% le 

presenze). Nel complesso (aprile-ottobre) gli arrivi crescono del +2,7%, le presenze 

del +5,3%, con una performance più accentuata per la clientela italiana (+5,4%) 

rispetto a quella straniera (+4,4%). 

 
ANDAMENTO DEL MOVIMENTO TURISTICO 2016 

SULL’APPENNINO DELL’EMILIA-ROMAGNA (aprile-ottobre) 

APPENNINO E-R ARRIVI PRESENZE

APRILE-OTTOBRE 2015 2016 Var. 16-15 2015 2016 Var. 16-15

ITALIANI 306.000 314.000 2,6% 1.193.000 1.258.000 5,4%

STRANIERI 68.000 70.000 2,9% 250.000 261.000 4,4%

TOTALE 374.000 384.000 2,7% 1.443.000 1.519.000 5,3%  
Fonte: Elaborazioni TMI per Osservatorio sul turismo dell’Emilia-Romagna 

 

 

I TREND DELLA MONTAGNA APPENNINICA 

Il turismo estivo climatico e sportivo, tipico delle medie quote appenniniche, fa 

registrare da un paio di stagioni timidi segnali di ripresa, grazie al supporto regionale 

in fatto di promozione e comunicazione, ma anche in virtù di un miglioramento 

(seppure lieve) della proposta commerciale delle località turistiche emiliano-

romagnole. 

Nonostante la maturità del sistema ricettivo, che propone ancora comfort datati e 

ventagli limitati di occasioni di intrattenimento e svago, il comparto turistico 

appenninico nel 2016 ottiene discreti risultati e gli operatori lo confermano. 

Sarebbe un errore, tuttavia, dimenticare la necessità di aggiornamento dell’offerta, 

soprattutto dal punto di vista ricettivo alberghiero. Per allinearla ai comfort richiesti da 

una clientela più giovane ma anche più dinamica e più esigente di quella morigerata 

e tranquilla alla quale le località dell’Appennino sono storicamente abituate, servono 

almeno alcuni interventi di alta qualità che il recente Bando POR FESR 2014-2020 

finanziato dalla Regione E-R potrebbe stimolare.   
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Per liberarsi dalla stretta dipendenza dalla componente meteorologica, che 

rappresenta la variabile del successo o dell’insuccesso tanto della stagione turistica 

estiva quanto di quella invernale in Appennino, è fondamentale che la montagna 

dell’Emilia-Romagna cambi assetto, aggiungendo e arricchendo le infrastrutture ma 

anche i contenuti della vacanza. 

Si accentua anche in Appennino la presenza di target turistici under ’50 alla ricerca 

di emozioni ed esperienze enogastronomiche, sportive ed eco-friendly che si 

aspettano un miglioramento della componente strategica: l’ospitalità. La qualità 

dell’alloggio è determinante nella creazione della customer satisfaction e della brand 

reputation di tutte le località turistiche, specialmente di quelle “in quota”. 

Anche l’Appennino dell’Emilia-Romagna, in estrema sintesi, come già avvenuto nelle 

località alpine e dolomitiche nazionali di maggior successo, deve virare il più 

rapidamente possibile verso un’offerta di benessere, confort e animazione di qualità 

per innescare il passaparola positivo, la calda ospitalità della montagna e i servizi 

aggiornati che la renderebbero più in linea con il moderno principio di wellness. 
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Osservatorio sul turismo dell’Emilia-Romagna 

Il movimento sull’Appennino dell’Emilia-Romagna 
nell’estate 2016 

Dopo una soddisfacente stagione invernale, anche il turismo estivo climatico 

e sportivo ha registrato un buon andamento. Proseguono gli sforzi pubblici e 

privati per rendere più attraente l’offerta turistica del comparto appenninico, 

dove la componente meteorologica svolge un ruolo decisivo per spingere 

italiani e stranieri verso le località appenniniche dell’Emilia-Romagna. La 

performance estiva risulta positiva per tutto il sistema appenninico che 

chiude l’estate 2016 con un +2,7% di arrivi ed un +5,3% di presenze. I turisti 

italiani registrano un incremento del +2,6% di arrivi e +5,4% di presenze, 

mentre per i clienti internazionali il risultato è migliore in termini di arrivi 

(+2,9%), ma inferiore in termini di presenze (+4,4%).  

 

Stagione a due facce quella estiva 2016 per l’Appennino dell’Emilia-Romagna, 

partita in sordina a causa di un andamento meteo inizialmente negativo e poi in 

ripresa a partire dal mese di luglio, con un agosto in crescita sia per gli arrivi che 

per le presenze ed una chiusura di stagione eccellente grazie alla performance di 

settembre ed ancor più di ottobre. 

Nel complesso, nel periodo aprile-ottobre gli arrivi crescono del +2,7%, le presenze 

del +5,3%, con una performance più accentuata per la clientela italiana (+5,4% 

delle presenze) rispetto a quella straniera (+4,4%) 

 
Movimento turistico dell’Appennino dell’Emilia-Romagna tra aprile e ottobre 2016 

 
Fonte: Elaborazione dell’Osservatorio sul turismo dell’Emilia-Romagna.  

 

Il peso del movimento estivo (aprile-ottobre) rispetto al movimento complessivo 

annuale si mantiene intorno all’80% sia in termini di arrivi, sia in termini di presenze. 

 

ARRIVI PRESENZE

2015 2016 Var. 16-15 2015 2016 Var. 16-15

ITALIANI 306.000 314.000 2,6% 1.193.000 1.258.000 5,4%

STRANIERI 68.000 70.000 2,9% 250.000 261.000 4,4%

TOTALE 374.000 384.000 2,7% 1.443.000 1.519.000 5,3%
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